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Le site féminin preferé des Frangais”

Une communauté puissante et engagée

N°1 des sites féminins sur I'Internet fixe, mobile et tablette
Couverture des femmes 25-49 ans : 22%"

10 millions membres du Club / 119 000 Expertes
1 message posté toutes les 6 secondes sur les forums™ |

Profil utilisateur

Indices d’affinité
Femmes 25-49 ans : 169+
Femmes CSP+ : 164+
Indice affinité forums
Femmes CSP ++ : 566+ 5

Sources : (1) Harris Interactive, printemps 2014 (2) Audiences Nielsen, novembre 2014, *affinité audience ** affinité pages — brand (internet fixe) (3) Audiences globales Médiamétrie novembre 2014 (4) Source
interne (5) Mediametrie NetRatings, cible plus, mars 2014 **affinité pages (internet fixe) (6) Données Mars 2015
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Top 10 des sites préférés dans la catégorie « Féminins »

Féminins

| 1 aufeminin.com 24,3%
2 doctissimo.fr 11,5%
3 femmeactuelle.fr 9,3%
4 psychologies.com 4,8%
5 elle.fr 3,9%
6 cosmopolitan.fr 3,3%
7 madmoizelle.com 3,2%
7 journaldesfemmes.com 3,2%
3 grazia.fr 2,4%
10 topsante.com 2,3%

Bose -4 534 visiteurs reguliers de sites feminins

aufeminin

Source: Harris Interactive — Printemps 2014



Un leadership d'audience sur tous les devices

Puissance et visibilité

Audience [ . o Exclusifs  Audience
Sites globale 000) Mobile  commune
(000) (000) (000)
Le Journal des Femmes 7 166 5711 946 509
Pure People 4 563 3107 1278 178
ELLE 3021 2 402 562 57
i
;_.,;' " Cosmopolitan 2329 1 644 633 51
._'I ||I
4l Marie Claire 2085 1793 225 67

Source : Mediametrie NefRatings — Nielsen - Audience globale — Novembre 2014 - brand

aufeminin
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e site de cuisine préféré des Francais

Une communauté puissante et engagée

N°1 des sites de cuisine sur I'lnternet fixe, mobile et tablette

] O 4 Couverture des femmes 25-49 ans : 28%"”
/ 63 800 recettes / 536 500 avis

milions de VU" Appli n°1 sur I'appStore et n°3 sur Google play dans les |; f )

rubriques Cuisine/Lifestyle

Profil utilisateur 790 000 e

Z (2)

Indices d’affinite
Femmes 25-49 ans CSP+ : 180+
Ensemble 25-49 ans ;: 131+

Sources : (1) Harris Interactive, printemps 2014 (2) Audiences Nielsen, novembre 2014, *affinité audience **affinité pages - brand (internet fixe) (3) Audiences globales médiamétrie novembre 2014
(4) Source interne (Back Office Marmiton) (5) Données Mars 2015
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et affinité

Top 10 des services preférés dans la catégorie « Cuisine, gastronomie »

1 marmiton.org 00,4%
2 750g.com 7,1%

3 cuisineaz.com 6,6%

4 recettefacile.com 2,0%

5 10000recettes.com 1,8%

5 cuisineactuelle.fr 1,8%

7 supertoinette.com 1,7%

8 aufeminin.com (rubrique cuisine) 1,6%

9 cuisine-recettes.com 1,4%
10 mavieencouleurs.fr 1,3%

Base: 5551 visiteurs réguliers de sites de cuisine, gastronomis

aufeminin

Source: Harris Interactive — Printemps 2014 GROUPE



Un leadership d’audience sur tous les devices

Puissance, préférence et plaisir

Audience Exclusifs Fixe Exclusifs Audience
Sites globale 1000) Mobile commune
(000) (000) (000)
ffharmiton 10444 7551 2099 804
7509 4736 3831 /77 128
CuisineAZ 4 488 3721 610 157
Supertoinette 1 441 1252 - -
Recettes de Cuisine 1 430 1 233 - -

Source : Mediametrie NetRatings — Nielsen - Audience globale - Novembre 2014 - brand

aufeminin
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Les tarifs 2019

FORMATS EVENEMENTIELS

Emplacement / format Forfait Brut
au ‘ eMiNin
HOME PAGE Univers'elles
Habillage HP EDITO + Format Droite
HP Desktop, web tablette et web mobile forfait jour 40000 €
000 pap (Jour en semaine)
Habillage DESTRUCTURE / ANIME - HP EDITO + Format Droite
HP Desktop, web tablette et web mobile(Overdrape) forfait jour 48 000 €
000 pap (Jour en semaine)

ENTREE DE SITE
2 emplacements par jour @ 350 000 pap chacun (50 ou 100% de PdV)
Habillage simple + format de droite - 50% de PdV
Desktop, web mobile et web tablette CPM 160€
Habillage simple + format de droite - 100% de PdV CPM 160 €
Desktop, web mobile et web tablette
Interstitiel Univers'elles - 50% de PdV CPM 115€
Habillage DESTRUCTURE / ANIME - 30% de PdV CPM 190 €
HP Desktop, web tablette et web mobile(Overdrape)
CIBLAGE HOME PAGE DE RUBRIQUE
Habillage + Format droite Forfait semaine 7000 €
Home Page Teemix (32 000 pap) forfait - 1 semaine 13000 €
CIBLAGE HOME PAGE DE THEMATIQUE
Habillage + Format droite Forfait semaine 4000 €

VIV Wy

GROUPE




Les tarifs 2019

FORMATS EVENEMENTIELS

Emplacement / format Forfait Brut
' Jarmiton

HOME PAGE Univers'elles
Habillage Home Page + Format Droite
(175 000 pap par jour) forfait jour 45000 €
Desktop, web mobile et web tablette
ENTREE DE SITE
2 emplacements par jour a 475 000 pap
Habillage simple + format de droite - 50% de PdV M 150 €
Desktop, web mobile et web tablette
Habillage simple + format de droite - 100% de PdV oM 150 €
Desktop, web mobile et web tablette
HOME PAGE RECETTES (300 000 pap / semaine)
Habillage de la HP avec format droite Forfait 1 semaine 37 000 €
Format droite Forfait 1 semaine 25000 €
HOME PAGE INGREDIENTS (39 000 pap / semaine)
Habillage + format droite Forfait 1 semaine 6000 €
SPONSORING DE SELECTION
Sponsoring sur 1 mois : 50 000 & 150 000 pap CPM 300 €
Sponsoring sur 1 mois : 150 001 & 250 000 pap CPM 300 €
Sponsoring sur 1 mois : 250 000 & 500 000 pap CPM 300 €
Creéation d'une sélection Forfait 1 mois 18000 €

frais techniques 1500 euros avec plan d'auto promo

VIVLIE WD M r

GROUPE




Les tarifs 2019
FORMATS EVENEMENTIELS

Emplacement / format Forfait Brut

GUfeminin-com

luxe

HOME PAGE 3 sites (Joyce, Buybuy & MyPrestigium)

Habillage HP + format droite forfait - 1 semaine 6000 €
AUfeminin, ‘5’9
Santeaz Onmeda
HOME PAGE
Habillage + Format Droite | forfait - 1 semaine | 5500 €

“Zelle.com

HOME PAGE

Habillage + Format Droite

forfait - 1] 10000 €
30 000 pap/ jour orfai jour

HOME PAGE de RUBRIQUE

Habillage + Format Droite - Rub. Mode, look, Beauté & street
style

forfait - 1 semaine 6400 €

Habillage + Format Droite - Rub. Shopping ou Culture forfait - 1 semaine 4000 €

CONDITIONS DE MAJORATION DU CPM de 20%

Destruction de page (attention pas dispo sur tous les emplacements)

Animation video (attention pas dispo sur tous les emplacements)

GROUPE




Les tarifs 201b
FORMATS CLASSIQUES

k)
$
g
>
Zle
£l3
5|3 Emplacement Forfait
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ElE |5lel32]9 |8 =
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S8 15(3!13|a|l o8] &
3| = |8|8|al=a|= |[E| L
Megabanner 728*90 Of O J]O|X|X|]O|] O |O| O RG Univers'elles adaptés CPM 42 € CONDITIONS DE MAJORATION DU CPM de 20%
LE TWO : 300x250 BAS DE PAGE Ol O [ XX [X]|X| X |X]| X RG Univers'elles CPM 45€ Format EXPAND ou + Flash fransparent
Large Megabanner 1020*90 O] O [O]l]O|O|X]| X |O|] O RG Univers'elles adaptés CPM 77 € D Eeeh
Ciblage Géographique
MPU 300x250 Ol O |OlO|O|O| O |O] O RG Univers'elles CPM 58 € " "
Ciblage mots clé
Grand Angle 300*600 O] O [O]J]OlO]O| O |O| O RG Univers'elles CPM 70€ Capping resfreint (<4)
Masthead 1020*250 O O |J]O|JO|O|X X [Of O RG Desktop only CPM 70 € Ciblage de pack thématiques
Porquii 300*900 ou 105Q (0,.' plus) olololololol olol o RG Desktop only CPM Nse Vidéo hébergée chez nous
(ou Triple ou Conversation'elles)
Footer Expand en RG Of X |O]J]O|O|X X X| O RG Desktop only CPM 115€
Interstitiel 650*400 Of X |O]l]O| X|X X O O RG Univers'elles adaptés CPM 88 €
Interstitiel 650*400 - VIDEO .
Video hébergée chez nous Of X OO X|X X X| O RG web + appli CPM 114 €
Habillage + Format de droite O] O [O]lOX|X]| X |X] O RG Univers'elles adaptés CPM 125€
URL ciblée Univers'elles
Sponso d'arficle Mini 500€ ol ololx|x|x]| x|of|o : v CPM 500 €
adaptés
URL ciblée Uni ‘ell
Sponso Subsection Mini 10006 | O | X | x| x| x|x]| x |x] x clotee Lniverseles CPM 500 €
adaptés
Brand Your Search URL ciblée Univers'elles
Habillage + format de droite Of O jopxx|xf x x| X adaptés CPM 500 € \




FORMATS EDITO

Les tarifs 2019

fharmiton

Formats & n'utiliser que dans le cadre d'OPS HOME PAGE
Accroche éditoriale 338*140
Format Forfait pas logo pas citation de la marque Forfait 1 semaine 30000 €
HOME PAGE RECETTES
. .
au‘F" ,ml n | ﬂ Accroche éditoriale 338*140 Forfait 1 semaine 10000 €
HOME PAGE (420 000 pap / semaine) FICHES RECETTES
Accroche HP Nafive - 650*400 + texte A he 226x160 Forfait 1 semaine
2 emplacements . n ccroche X
Pas de logo, pas de Video uniquement Gif non animé ou jpg Forfait semaine 30000€ pas de marque, pas de logo 597_" de Pav 40000 €
Créa réalisée par la rédaction d'aufeminin 3,5 millions de pap
B STE [ XEEE [ LN Format BR 226*50 CPM 25€
Accroche 188*53 ou 480*65 Forfait 1 semaine 3000 € HOME PAGE INGREDIENTS
CIBLAGE HP DE THEMATIQUE Accroche 338*140 ‘ Forfait 1 semaine | 3000 €
Accroche 188*53 ou 480%65 Forfait 1 semaine 2000 € quf ot
Qi Onmeda’)
ROTATION GENERALE SantEA@?
Teaser éditorial 50*50 - Colonne de droite CPM 15€ HOME PAGE
A h ito 188* 480*
ceroche edito 188753 ou 480%65 forfait - 1 semaine | 1500 €
Corner 300x150
gif ou jpeg non animé pour promouvoir un espace de CPM 25€ HOME PAGE de RUBRIQUE
marque
Accroche edifo 188*53 forfait - 1 semaine | 1500 €

aufeminin

GROUPE




Les tarifs 2019

Format Emplacement Forfait Brut
O a placeme orfa B a
w
E o) O
w | w | g 5| 2| 8
= z 8 < = z
=) ®) X = = <
Q z z i & =
= = < z < &
[a) T = <
i) o T
= < % Banner (Hdpage et Bdpage) (@) (@) (@) CPM 50 €
Banner (Hdpage et Bdpage) e} e) e} CPM 35€ Ir?ferstiﬁel enRG o o o CPM 20€
Interstifiel en RG 0 O 0 CPM 75€| |Hipbanner S X X CPM 110¢€
Fiio banner o) X X CPM o€ Banner + Slideshow O X X CPM 90 €
- Reveal (expand push down) O X X CPM 120 €
Banner + Slideshow © X X CPM 100€ | Ei intersitial o X X CPM 120 €
Reveal (expand push down) (@] X X CPM 120 € 3007250 o) CPM 58 €
Flip interstitial O X X CPM 120 € 3007600 0o CPM 70€
Vignette Vidéo O CPM 80 €
300*250 O CPM 58 €
300*600 O CPM 70 €

aufeminin
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Les tarifs 2019

ALLIN

RUFEMININ - MARMITON

Emailing Brut \
Moins de 20K@ 280 €
De 20K & 50K@ 280 €
De 50 a 100K@ 280 €
Plus de 100K@ 280 €

rais informatique : selection / extraction des donnée

Routage

WSLETT

Thématique NL Type d'emplacement Tarif Brut
NL CUISINE NATIVE NL Cuisine 10 000 €
Intégration Native d'une recette de marque sur n NL dédiée
NL CUISINE SPONSORISEE NL Cuisine 14 000 €
Renvoi vers le site de la marque NL dédiée
NLTUTOS BEAUTE NATIVE NL Tutos beauté 25000 €
Intégration Native d'un tuto réalisé par
aufeminin pour une marque 1ére position dans la NL
NLTUTOS BEAUTE - Emplacement Display NL Tutos beauté 18 000 €
Intégration d'un visuel pour relayer un
tuto photos ou video d'une marque sur
son propre site 2éme ou 3éme position dans la NL
NLTUTOS BEAUTE SPONSORISEE NL Tutos beauté 40 000 €
Uniquement des tutos d'une seule marque +
renvoi vers le site de la marque NL dédiée
NL BUZZ NATIVE NL Buzz 10 000 €
Intégration Native d'un sujet Buzz
aufeminin sur une actu de marque 5éme position
NL BUZZ - EMPLACEMENT DISPLAY NL Buzz 15 000 €
Format 580250 en bas de la NL
NL BUZZ SPONSORISEE NL Buzz 50 000 €
Uniquement des sujets aufeminin autour des
problématiques d'une marque qui buzze NL dédiée

aufeminir

GROUPE
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Exevv\ples de formats classiques - aufeminin

Crs @cgmmm@ * als

Sexo | Fome | Aste | LeCib | Bons pians

oum | Abums | News | Mede | Sesuté | Paopie | Mamsn | Déco | Cuisine d | Cotwe | Voyspe

PWESANT/AL

MASCARA VOLUME
EFFET FAUX CILS

| Les astuces make-up
pour paraitre plus jeune ’

€ 14 patages
Pubié par Eisa RAYMOND.
Pubié le 26 octobre 2013 # Modifier

-
E=ErEsEn

A 16 ans, on se maquille pour paraitre plus dgée. A 40, si I'on pouvait plutot paraitre 1
ans de moins... La solution ? Opter pour un maquillage adapté discret, naturel, léger, qi
joue avec le visage, camoufle, ravive.

Kristen Stewart,
premiére actrice
américaine nommée
aux César en 30 ans

Publé par Laure Noél
Publlé suowdhul @ 14:15 # Modifer

= [ &

Les nominations aux César ont été annoncées hier et depuis, on ne parle que de ga. Kristen Stewart, Factrice de Twilight, est nommée

La préparation

{cpoctant sk e o mmglr e o prif e e B bon L ok sl

créme de jour anti o pdnire, o0 T

Geasiant s et corclo ur b iasge,Un it messade Qo v b et s st
oo on isdeurs e on MASCARA VOLUME
EFFET FAUX ClLS

i jamais ce matin vous étes plutdt du genre grise mine, pas de paniaue, i existe une parade

Filluminateur. Sous forme de fu britant de fines nac cuit apporte dans la catégorle « Meilleur actrice dans un second rdle » pour son rdle dans e film « Siis Maria . Elle devient la premidre actrice
lissé et radieux. A éviter sur les peaux grasses, iise pose sur fensemble du visage
ent mélangé dans e fond e tent ou seuement sur Guelques partes sratégiues

Et pour passer un coup de gomme sur les rides, on opte pour une base lissante. Ele prépert me Kristen Stewart, de passage a Paris pour la Fash
eau et permet de garder la main kgére sur le fond c:re e produ abrie en effet de fines| a » dans la catégorie second rdle féminin. Il s'agit &
par\nu\es\u,wﬂsrﬁar: les rides pour les combler a Na.h‘.e\eaL.amem.sasnsh\ # - Fonum . News . Mot - Beast . Peple « Maman . Pycho « Déoo . Cushe . Soci . Culwre - Vopage - Mariage -« Sew - 0 ans A

S e potmiea i Kot i esenk ke T pon e scsoonl:po,
jes actfs anti-dge qui agissent sur le long terme. Pour éviter feffet ki o B o 2ot pe e ot
doigt une petite quantié de produit sur a ride du fin, les sions naso- es Joies.

Mana », Kiisten
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Nos services -
Allergies au pollen
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cette saison &
Nos outils| rarement seule.

je suis

Maigeir

allergies ! Ce sont




Exemples de formats évenementiels - aufeminin
e L

« Maman .+ Psy

minimf 4 | E=1

+ Voyage + Manage . Se

LANCOME

La vie
est belle

5 bonnes nouvelles qui prouvent que la
vie est belle !

Angelina Jolie et son touchant En Norvége, le mariage arrangé
hommage a sa mére décédée d'une fillette de 12 ans fait
scandale (Photos)

#GlorifyHappiness, le nouveau O.P.l et Gwen Stefani remettent
hash(a? des femmes qui se ca
sentent bien dans leur corps

outeminin

GROUPE




Exemples de formats classiques - Marmiton

= Accueil > Recettes > Souffié au brocoli

Soufflé au brocoli

Entrée - Trés facile - Bon marché

@@@@@ (6 votes)

Boutiue © Bons réauc @ (Recnercher p)
Recettes |4Noéi;| Tendanced™ | Ingrédients Vidéos Forum Restos Communauté Outils Photos | Mobile | Marmiton Mag
Accueil | Diaporama | Top photos | Pinterest
> Photos > Diaporamiam
Diaporamiam ‘ |
5. [ E RN =t ‘plcar‘d \

Pour goiter avec les yeux des lieux magiques, des produits étonnants, des cultures différentes... Les
diaporamiams sont I pour faire réver vos papilles quelques minutes |

50 blches féeriques pour Noél 2014

Les biiches de Noel 2014...

Chaque année, on les attend avec impatience.

Fruitée, chocolatée, glacée, classique ou originale, les biiches de Noel 2014 vont défiler sous nos yeux pour
notre plus grand plaisir.

> COMMANDEZ EN LIGNE

Pout vt sans, vz de manger 1o gras, bop s, rop sl

Anarmiton o,

Recattes | No#l

& Je raifaite || 5 Jai envie e la faire ! | + Ajouter un commentaire

Temps de préparation : 15 minutes
Temps de cuisson : 45 minutes

Ingrédients (pour 8 personnes) :
- 1 brocoli

- 200 g de fromage blanc

-2 ceufs

JEDECOUVRE >
(4= 2 b 4

-1 buche de chévre (200 g)
- sel. poivie

Préparation de la recette :
Préchauffer le four & 185°C (thermostat 6)
Faire cuire le brocol (4 I vapeur ou dans I'zau bouillante).

Pendant ce temps, monter les blancs en neige

Mon carnet de recettes

Je peux stocker et organiser mes recettes,
mes commentaires, créer des menus, etc.

Connexion Créer mon camet

KENWOOD

En pétisserie, comme en cuisine,
le Cooking Chef sait tout faire.

trutte tumée

Je commande mes ingrédients

AuchanDirect.fr

Mon carnet de recettes

Je peux stocker et organiser mes recettes, mes
commentaires, créer des menus, etc

Connexion Créer mon camet

Livraison

ommunauté Outils | Photos

COOKING CHEF

DECOUVRIR |

aufeminin

GROUPE -

Verrine avocat-truite fumée

0000 -

s do préparstion : 15 minutes

Ingrédients (pour 4 personnes)
-1 avocat bien mir
-2 tranches de truite fumée (ou saumon)
- fromage frais (type St Moret)

112 citron

& e aitate ] 7t emdeceia 1] + Nern cormente

Mon carnet de recettes

Je peux stocker et organiser mes recettes, mes
commentaires, créer des menus, etc

Je com le mes ingrédients

RuchanDirect.fr

Chaisir mon magasin

2 bonnes cuilléres & soupe de Fomage frais (type St Moret) et/ou



Aharmiton .

Recsttes | Noél; | Tendanced™
Accueil  Nouveautés Tups Recherche

>> Accueil > Recettes > Pate feuilletée

Pate feuilletée

Plat principal -

Facile - Bon marché
000

[ e

(14 votes)

Touteslesphotos +

+Ajouter votre photo

0

Version
Imprimable

Ajouter 3 mon
camet

Ajouter au planificateur
de menu

Ajouter & ma

Exemples de formats événementiels

| Ingrédients | Vidéos | Foum | Restos™"|

Sélections Auhasad Envidéo Menus De saison

+Ajouter un

commentaire

&J i 7" Jai enviedela
fai & faire |

Temps de préparation : 60 minutes
Temps de cuisson : 0 minutes

Ingrédients (pour 6 personnes) :
-200 g de farine

-50 g de farine (pour le travail)
-1 cuillére & café de sl
-100 g deau

-200 g de beure

Préparation de la recette :

Mettre la farine tamisée et le sel dansla temine, creuserune
fontaine, yverserles 3/4 de I'eau.

Pétrirvivement du bout desdoigts, sans presque travailler la pate
pour ne lui donner aucune élasticité

La détrempe devra avoir la méme consistance que le matiére
beurre, plutét ferme que molle; laisser reposer 20 min.

Fariner légérement la planche, étendre la détrempe sur 1 cm
d'épaisseur, et mettre le beurre au milieu. Rabattre les quatre pans
de la péte pourlenfemer.

Etendre la péte au rouleau en une bande longue, étroite, régulidre,

que fon amincit jusqu'a ce qu'on commence & apercevoir le beurre.

Plier la pate en 3, en rabattant un des bouts sur le milieu de la
péte. et I'autre bout par-dessusle premier. et ce qu'on appelle
donner un tour

New
Communaute |

Incontoumables A moinsde 3€ Proposer une recatte

®
Boutique Bonsreduc @ (Rechercher (1BSe connecter

o)

Outils | Photos | Mobile | Marmiton Mag

Rk T

Mon carnet de recettes

Je peux tocler et organiser mes recettes, mes
commentaires, créer des menus, etc.

Créer mon camet

T Marmiton Live
Je commande mes ingrédientd

Marmiton



Conditions générales de vente 20b

Les remises commerciales s'appliquent en cascade pour chague campagne achetée sur la base du CA brut HT
payant. Le montant minimum de facturation par campagne est de 1 500€ net H.T. Les frais techniques sont exclus de
toutes remises commerciales.

A/ La Remise Volume

Elle est calculée sur la base du CA brut HT payant pour chagque campagne achetée.
<a 50 000€ : 5%

De 50 001 & 100 000€ : 10%

De 100 0001 & 150 000€ : 15%

De 150 001 & 200 000€ : 20%

>0 200 001€ : 25%

B/ La Remise Nouvel Annonceur

Cette remise s'applique aux annonceurs qui n’ont pas investi sur les offres & supports commercialisés par la régie
aufeminin.com en 2014. Cette remise sera prise en compte tout au long de I'année 2015 pour toutes les campagnes
de I'annonceur.

Remise Nouvel Annonceur : 10%

C/ La Remise Fidélité

Cette remise s’applique aux annonceurs qui ont investi en 2014 sur les offres & supports commercialisés par la régie
aufeminin et qui reviennent en 2015

Remise Fidélité : 10% QUF{’JYV\IHIY\



Conditions générales de vente 20b

Les remises commerciales -suite-

D/ La Remise Nombre de Supports Référencés

Cette remise est calculée en fonction du nombre de supports réféerencés dans la campagne. Cette remise ne
s'applique pas aux offres de couplage : pack network, pack network plus, pack food & pack Collection Media Luxe. En
revanche I'gjout d’'offres de couplage dans une campagne participe au nombre de supports référencés.

De 2 supports/offres de couplage : 5%

De 3 supports/offres de couplage : 10%

>a 3 supports/offres de couplage : 15%

E/ La Remise Internationale

Cette remise s'applique sur le montant net de toutes remises et avant la remise professionnelle et avant la remise cumul
de mandat. Cette remise est appliquée sila campagne integre un chiffre d'affaires devisé a I'international
représentant plus de 10% du montant net net total.

Remise internationale : 5%

F/ La Remise Campagnes Collectives, Gouvernementales & Grandes Causes

Remise Grandes Causes : 30% P
auteminin



Conditions générales de vente 20b

Les remises commerciales -suite-

G/ La Remise Professionnelle

Cette remise est appliquée sila campagne est achetée pour le compte d’'un annonceur par un mandataire d0ment
habilité (apres réception par la régie aufeminin de I'attestation de mandat). La remise professionnelle est appliqué sur
le chiffre d’affaires net facturé (chiffre d’affaires brut payant aprés déduction des éventuelles remises, hors remise
professionnelle et remise de cumul des mandats).

Remise Professionnelle : 15%

H/ La Remise Cumul des Mandats

Cette remise est calculée selon le nombre d'annonceurs actifs par mandataire sur I'année 2015 et sur la base du
chiffres d'affaires net facturé.

De 3a 5 mandats : 1%

>0 5 mandats : 3%

Généralité

Les présentes conditions de vente ont pour objet de définir les conditions relatives a I'achat d’espace sur les sites
Internet du groupe AUFEMININ.COM. La signature de I'ordre d'insertion implique I'acceptation sans réserve des
présentes conditions générales de vente. aufemmm
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Prise d’effet de I'ordre d’achat

Tout ordre d'achat émanant d’'un annonceur ou de son mandataire ne sera valable que silI'ordre d’'insertion est
retourné signé avec le cachet de la société dans les délais de validité de I'offre (15 jours & compter de la date
d’émission de I'offre) a la société auFeminin.com et accompagnée du contrat de mandat. AUFEMININ.COM se réserve
le droit de refuser I'insertion de toute annonce contraire & I'esprit ou la présentation du site. [l en est de méme si une
annonce apparait contraire a la Iégislation en vigueur.

Suivi de campagne

AUFEMININ.COM utilise un logiciel de gestion des campagnes publicitaires pour assurer le suivi des campagnes
publicitaires de ses annonceurs. Le mandataire ou I'annonceur recoivent a leur demande des rapports de campagne
issus de cet outil. Ces rapports permettent aux annonceurs d'avoir une vue globale de I'efficacité de leur campagne.

Remise des éléments relatifs a l'insertion

L'annonceur ou son mandataire devra fournir & AUFEMININ.COM les créations et tous les autfres éléments techniques
nécessaires d la mise en ligne de la campagne en respectant le délai de 48 heures (jours ouvrés) avant le démarrage

de la campagne. .
oufeminin
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Frais de retard de livraison des éléments

Aucune indemnité de compensation ne pourra étre réclamée suite a un retard de livraison de création par le client.
Tout retard de livraison des éléments libere la régie de I'engagement de livraison de volume sur la période
confractuelle.

En cas de non respect du délai de livraison demandé :

Une livraison des créations* jusqu’'a 24 h avant la date de diffusion entfraine une facturation d’une pénalité journaliere
de 200€ net.

Une livraison des créations* d moins de 24h de la date de diffusion (mise en ligne de la campagne d la date souhaitée
non possible) entraine une facturation de 80 % du montant net acheté sur des formats standards IAB & de la totalité
des montants nets achetés sur les emplacements achetés en exclusivité ou a forte PDV.

*Par création livrée, nous entendons création respectant les spécificités techniques demandées

Conditions d’annulation et de décalage d'une campagne

Frais d’annulation pour tout type de campagne :

-Jusqu'a 15 jours ouvrés avant date de diffusion : facturation de 25% du montant de I'Ol signé mais annulé

-De 15 jours a 5 jours, avant la date de diffusion : facturation de 50% du montant de I'Ol signé mais annulé

-Moins de 5 jours avant la date de diffusion ou pour une campagne annulée alors qu’elle est en cours : facturation de
100% du montant de I'Ol signé mais annulé

Frais de décalage :

-Jusqu’'a 15 jours ouvrés avant date de diffusion : pas de pénalité

-De 15 jours a 5 jours, avant la date de diffusion : foc’r%few ¢ 5 du montant de I'Ol décalé

-Moins de 5 jours avant la date de diffusion : facturation de40% du montant de I'Ol décalé
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Demande de réservation avec prise d’option — Regle des 48h

Pour tout achat d'emplacement préférentiel avec prise d'option, I'annonceur ou son mandataire

adresse a AUFEMININ.COM une demande de réservation avec prise d'option par tout moyen écrit d'usage dans la
profession (mail, fax) précisant :

- Le support & I'emplacement concernés

- la période d'action, la date de prise d'option

- le nom de I'annonceur,

- la margue/campagne.

Toutes les demandes de réservation avec prise d'option sont soumises d la regle des 48h.
En effet, sur un méme emplacement nous avons une Option 1 et une Option 2.

Sil'annonceur en option 1 signe I'ordre d’insertion en 1€, nous proposons une solution alternative a I'annonceur en
opftion 2.

Sil'annonceur en option 2 signe I'ordre d'insertion en premier, I'annonceur en Option 1 a 48h pour signer la campagne
sinon il perd son option de réservation.
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Le client s’oblige & respecter les regles dégagées par les usages et la loi en matiere de publicité. Le client garantit
AUFEMININ.COM contre les poursuites judiciaires qu'elle pourrait encourir du fait des annonces publicitaires qu’elle a
fait paraitre sur ordre et I'indemnisera de tous les préjudices qu’elle subira et la garantira contre toute action du fait des
tiers en raison de ces insertions.

Utilisation des marques de AUFEMININ.COM

Tout annonceur et/ou mandataire qui souhaite utiliser les marques propriétés du groupe AUFEMININ .COM
(aufeminin.com, marmiton, teemix, santé AZ, OnMeda, joyce, etc) dans le cadre de campagnes diffusées sur nos
supports ou d'opérations publicitaires externes & AUFEMININ.COM devra en informer I'équipe d’'aufeminin.com par tout
moyen écrit d'usage dans la profession. Selon les modalités et le périmetre de I'opération AUFEMININ.COM pourra
établir un contrat de licence avec I'annonceur et/ou mandataire.
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Conditions de paiements

Pour étre  méme de facturer un mandataire, ce dernier devra produire un confrat de mandat écrit le liant &
I'annonceur. A défaut de précision quant d la durée du mandat, ce dernier est réputé étre a durée indéterminé.

Dans le cadre d’'une campagne pour un nouvel annonceur, il pourra étre demandé un acompte de 50% qui devra
étre payé avant le démarrage de la campagne.

Dans les autres cas, I'annonceur paiera a 30 jours date de facture fin de mois le 10 du mois suivant.

Un escompte de 1% sera accordé a tout paiement réglé a la date de la commande.

En cas de retard de paiement, AUFEMININ.COM se réserve le droit de suspendre |I'exécution des ordres. Pour tout retard
de paiement, des agios au taux Iégal en vigueur lors de la période concernée, augmentés de 50%, seront facturés et
payables d réception de factures.

En cas de mise en recouvrement des factures impayées par voie judiciaire ou forcée, le montant de celle-ci sera
augmenté de 20% hors taxes, conformément aux articles 1226 et suivants du Code Civil, outre les agios, intéréts legaux
et frais judiciaires éventuels.

Les réclamations autres que techniques ne seront admises que par écrit, dans un délai de quinze jours apres récepftion
de la facture.

de vente sont régies par la loi francaise.

Les factures et avoirs sont établis au moins mensuellement par la Régie au nom de I'annonceur, avec un exemplaire
conforme a I'original a I'adresse du mandataire expressément habilité pour le reglement, conformément a la
confirmation de mandat.

L'annonceur est dans tous les cas responsable du paiement des ordres et reste redevable du reglement a défaut de
paiement du mandataire qu'il aurait désigné. Le paiement ou I'avance effectués au mandataire par I'annonceur ne

le libére pas vis-a-vis de la Régie. QU]C GY\/\]ﬂm
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Pour tout ordre qui émanerait d'un mandataire, la Régie se réserve le droit d’exiger un engagement de paiement
direct de I'annonceur dans le cas ou le mandataire ne présenterait pas de garanties financieres suffisantes.

Dans le cas ou le mandataire a réglé la Régie, celui-ci ne pourra se prévaloir ultérieurement du non paiement éventuel
de I'annonceur pour réclamer le remboursement des sommes versees.

Tarifs/Modification de tarifs

Les tarifs de la régie AUFEMININ.COM sont HT et s’appliquent aux campagnes en cours. La régie AUFEMININ.COM se
réserve le droit de les modifier d tout moment. Les nouveaux tarifs seront appliqués 1 mois suivant la date de
communication.

Attribution de juridiction

Les tribunaux de Paris seront seuls compétents pour tout litige relatif a I'interprétation ou a I'exécution de tout contrat
d’'achat d’'espace publicitaire régi par les présentes conditions générales de vente.
Les présentes conditions générales de vente sont régies par la loi francaise.
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Merci et
rejoignez-nous |
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