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7% des dépenses digitales sont

alloués aux réseaux sociaux*.
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Amélioration de l’offre et maturité 

des acteurs dynamisent 

le programmatique.
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La vidéo explose, les formats 

classiques sont en perte de vitesse.
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Forte croissance du mobile qui 

représente 14% des investissements 

publicitaires.

+77%

SEARCH
59%

AUTRES*
14%

Dans le mix digital, le display 

connaît la croissance la plus forte.

*le classique, la vidéo,

 les opérations spéciales.

*Autres leviers :

affiliation, emailing, comparateurs.
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+8%

*Perspectives 2014 IREP, PWC

En France, le digital représente 25%

des investissements pub*.
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UK

37% 

ALLEMAGNE

32% 

FRANCE

25% 

2 896 M€* 
*investissements nets publicitaires

2, 791 M€

Avec une croissance de 4%, 

le digital devient le 2ème média investi.
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13ème édition de


