S|

SYNDICAT
DES REGIES
INTERNET

REVUE DE PRESSE

BAROMETRE IAB - SRI

Jeudi 23 juillet 2009

LNV

Premium Press Office




SOMMAIRE

AGENDA

AFP, du 17 au 21 Juillet 2009 — Annonce de la conférence de presse

LA CORRESPONDANCE DE LA PUBLICITE, du 13 au 22 Juillet 2009 - Annonce de la conférence de
presse

LA CORRESPONDANCE DE LA PRESSE, du 13 au 22 Juillet 2009 - Annonce de la conférence de presse

BAROMETRE IAB — SRl Juillet 2009

E24.fr, 23/07/2009 — Internet : coup de froid sur la pub

ECOMMERCEMAG.FR, 23/07/2009 — Internet, en léger recul aprés 5 ans de forte croissance
BOURSORAMA, 23/07/2009 — Investissements Internet + 8,1%

LE JOURNAL DU NET, 23/07/2009 — e-Pub, prés de 2 milliards d’euros investis au 1°" semestre

LE FIGARO ECONOMIE, 24/07/2009 — Baisse du nombre d’annonceurs sur le média Internet

LES ECHOS, 24/07/2009 — La Croissance des investissements publicitaires en ligne ralentit

LA CORRESPONDANCE DE LA PUBLICITE, 24/07/2009 — Hausse contrastée des investissements
publicitaires bruts sur Internet

LE POINT.FR, 24/07/2009 — Nombre d’annonceurs en recul sur Internet

ITRNEWS.COM, 24/07/2009 — La publicité sur Internet défie la crise

PAPERBLOG, 24/07/2009 — barométre semestriel IAB-SRI du marché display

INFOHIGHTECH, 24/07/2009 — Résultats du barométre IAB-SRI

ARTESI-IDF.COM, 25/07/2009 — Baromgtre IAB-SRI

TARIF MEDIA.COM, 25/07/2009 — Internet résiste a la crise

ANIMASOFT.FR, 25/07/2009 — La publicité sur Internet défie la crise

ZDNET, 27/07/2009 — Publicité en ligne : la croissance se tasse

MARKETING-PROFESSIONNEL.FR, 27/07/2009 — Les investissements publicitaires sur Internet
ITESPRESSO.FR, 27/07/2009 — Itv de Philippe Jacob (SRI) « La forte professionnalisation des régies
internet »

LE FIGARO.FR, 27/07/2009 — Internet : le nombre d’annonceurs en baisse

L’EXPANSION.COM, 27/07/2009 — IAB : investissements publicitaires sur Internet en hausse de 8%
NETECO, 27/07/2009 — Etude : investissements publicitaires sur Internet en hausse de 8%
AUTOROOT.COM, 31/07/2009 — Investissements publicitaires sur Internet : y’a-t-il un effet crise ?
EBUSINESS.INFO, 31/07/2009 — France, la pub en ligne ne progresse que de 8%

BOURSE PLUS, 31/07/2009 — Hausse des investissements publicitaires sur Internet
CONSTRUCOM, 31/07/2009 — Internet continue de séduire les annonceurs

100% MEDIA, 09/08/2009 — Investissements publicitaires online du 1°" semestre 2009 - +8% en brut
sur le display




AGENDA



Vendredi 17 — Samedi 18 — Lundi 20 — Mardi 21 Juillet 2009

- JEUDI 23 JUILLET -

- 08H30 - Interactive advertising bureau France (IAB)}/Syndicet des regiss internet
(SRI): présentation des résultats du Baroméatre IAB-SRI réalisé par TNS Media

Intelligence sur les invastissemsants publicitaires online du premier semestre 2009 -
Hétel Saint-James & Albany, 202 rue de Rivoli 75001 Paris



‘L
Correspondance de la Publicité  Correspondance de la Presse

Ouatidien d'Information et de Docamentation Professionnelles Quotidien d'Infermuiion et de Documontation Professionnelles

Du 13 au 22 Juillet 2009

Jeudi 23 juillet

8h30  Interactive advertising - Bureau France / Syndical des régies internet : présentation des
résultats du barométre 1AB-SRI, & I'hétel SaintJames & Albany, 202, rue de Rivali,
Paris 1*. Tél. Tél. 01 56 21 19 95.
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Internet : Coup de froid sur la
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I'annee, les dePenses de F"Ub kIl faut des "ouwtils de mesure de
sur Internet ont fortement freine. I'efficacité” de la pub Internet
Mais le support conserve des ¥ Dur trimestre pour eBay
perspectives d'innovations ¥ Google rentre dans le rang
attrayantes pour les annonceurs. ¥ La "trajectoire” de YouTube
L'enzsembre des investissements

publicitaires a continué de s%roder sur
les B premiers mois de l'année (-3,2% &
12,1 milliards d'euros dépensés) sauf
pour deux media: Internet et la radio.
Selon les declarations de 37 regies Internet recueillies par la THNS Media
Intelligence pour AE (Interactive Advertising Bureau) et le SRI (Syndicat
des Reqies Internet), les dépenses des annonceurs sur Internet en achat
d'espace (hors liens commerciaux sur les moteurs de recherche), ont progressé
de 8%.

|| ¥ =
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Mais limpact de la crise est clair au premier semestre 2008, les
investissements progressaient encore de 38% et de 73% en 2005, De gros
secteurs annonceurs tels la banque-assurance, le tourisme, la distribution...
tous chahutés par la crise, ont reduit drastiqguement leurs dépenses. Le budget
pub étant aussi le plus exposé aux mesures d'économies.



Rabais

De plus, les régies Internet ont di accorder dimportants rabais aux marques si
bien que le chiffre d'affaires de la publicité en ligne a, en realité, probablement
reculé. Le barométre THS ne prenant pas en compte les prix constatés aprés
les négociations tarifaires (il ne retient que les prix catalogue). Ainsi, une autre
etude du cabinet Capgemini pour le SRI, fait état d'une baisse de 7% des
depenses des annonceurs sur Internet, au premier semestre.

Cependant,_le baromeétre THS {lire les résultats) permet de constater gu'un
Internet ='est imposeé comme un media incontournable dans les stratégies de
cammunication et de publicité. Au premier semestre, les dépenses pub ont
atteint prés de 2 milliards d'euros, ce qui place Internet & [a 3e place du podium
derriere la presse et la télavision presque a agalité (environ 3.5 milliards d'euros
chacun) et devant les investissements radio (1.7 milliard), d'affichage (1,2
milliard) et de cinéma (73 millions d'euros). En 2003, le web représentait
environ 15% de parts de marché de la pub.

Mass media

Four autant “Internet est encore loin d'8tre en mesure de figurer comme une
alternative au media de masse [TV, presse, radio)”, explique Jérime de Labriffe,
président de AB (Interactive Advertising Bureau). "Mais, les innovations et la
creativiteé dinternet ouwrent de nowveaux territoires de communication (sites
communautaires, blogs...) et des outils complémentaires  aux  medias
traditionnels”, ajoute t-il.

Le weh a trouvé sa place dans le mix média: B0% des annonceurs interrogés
par la TMS ont développé une stratégie pluri-media gui englobe le canal Internet.
Les annonceurs ne sont donc pas seulement des acteurs dinternet (site de
rencontre en ligne, jeux en ligne...) qui investissent sur leur propre media.

Fidélite

Le support intéresse tous les acteurs, en pariculier I'automobile qui a maintenu
ses dépenses sur Intermet en hausse (+10%) au premier semestre 2009 alors
gu'il coupait dans son budget global -53%). De plus, I'8tude met en avant
l'existence d'un noyau dur de gros acteurs. 329 annonceurs représentant 67 %
des dépenses pub en ligne sont présents sur ce marche depuis 5 ans. Et ces
derniers accroissent la part de leurs dépenses consacrées a Intemet. Ce gui
prouve gque le support a conguis les grandes margques.

Maiz aujourdhui, le modele se cherche encaore. Le developpement du
marketing sur Internet étant encore a ses debuts. Pour les margues gui
sauhaitent développer des stratégies sur internet, "il est encore difficile de
trouver des conseils avisés et un wertable soutien des agences media”,
constatent les auteurs du cabinet Boston Consulting Group dans une
récente étude. "Les solutions sont eparpillées, il n'yva pas encore de package.
Google et ¥ahoo! n'offrent gqu'une partie de la solution. Et les grandes agences
media ont mis du temps a s'adapter aux changements des dépenses de pub de
leurs clients", écrivent t-ils.

Thibaud Vadjoux
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Les actualités

ETUDES : Investissemenmts pub
i Internet, en leger recul apres cinq ans de
forte croissance

23/07/2009

. "Le Web s'en sort plutdt bien dans un contexte en crise”, a indiqué Eric
Trousset, directeur marketing péle investissements publicitaires de THS
Media Intelligence. Ainsi, sur les 12,1 milliards d'euros (en données

brutes) -en recul de 3,2% comparg au ler semestre 2002, consacrés par

les annonceurs auy investissements plurimeédias- 2 milliards ont éte
ja consacrés au display (bannigéres publicitaires), soit une hausse de 5,1%:,
g Certes, ce chiffre est 4 la baisse pour le media \Web, pour la premiére fois

depuis cing ans de forte croissance a deux chiffres. L'étude indique que
50 annoncedrs se sont retirés de la course, soit une baisse moyenne de 6%,
Dans ce contexte de budgets revue 3 la baisse, l2 Wehb s'en sort la téte haute
avec une baisse, toute relative de 1,5% (2260 annonceurs en moins au ler
semestre 2009 contre 2312 en 2008), Phénoméne encore plus rassurant, les
annonceurs du Web sont trés fidéles et continuent a investir sur ce média, Au
total, 329 annonceurs sont fidéles depuis 5 ans et ils représentent 273 des
recettes madias.

Publicité en ligne | Barométre iab-sri
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investissements Internet + 8,1% z4m072009 2 05:47

Jeudi 23 juillet 2008, 16h36

1.9 milliard d'euros : c'est le montant des investissements publicitaires bruts sur Internet réalisés en France au cours
du premier sermestre 2009, selon le Baramétre Internet, réalisé par THS Media Intelligence pour 148 et le SRI. Alors
gue I'ensemble des investissements publicitaires plurimedia baisse de 3,2 % 2 12,1 milliard d'euros sur les six
premiers mois de I'année, Internet est le seul meédia avec la radio 3 enregistrer une croissance des sommes
investies ; + 8,1 % surun an pour le Yeb, contre + 2,8 % pour la radio. Internet reste le troisiéme medis support de
publicité en France.
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1.9 milliard d'euros - c'est le montant des investissements publicitaires
bruts sur Internet réalisés en France au cours du premier semestre
2009, selon le Barométre Intemet, réalisé par TNS Media Intelligence
pour I'|AB et le SRI. Alors que I'ensemble des investissements
publicitaires. plurimedia baisse de 3,2 % a 12,1 miliard d'euros sur les
six premiers mois de I'année, Internet est le seul média avec la radio a
enregisirer une croissance des sommes investies - + 8,1 % sur un an
pour le Web, contre + 2,8 % pour la radio. Intemet reste le troisiéme
média support de publicité en France.

Toutes les actus : Publicité - France - Chiffres-clés - IAB

Rédaction JDN
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_I Le Web évolue plus favorablement que [e marcheé
~ |MVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES SUR INTERNET, EN MLLIONS D'EUROS

Baisse du nombre

d’annonceurs
sur le média Internet

COMMUNICATION

Les investissemnents bruts
ont progressé de 8 %

au premier semestre 2009,
contre une hausse de 38 %
début 2008, selon TNS,

LES MARQUES lévent le pied sur
les bannitres publicitaires et la
vidéo par Internet. C'est ce qui res-
sort du barométre des investisse-
ments publicitaires en ligne, réali-
sé par linstitut TNS Media
Intelligence pour !Interactive
Advertising Bureau (IAB) France et
le Syndicat des régies Internet
(SRI), Indicateur de la valeur de
'inventaire, il mesure les investis-
sements bruts (prix tarifs, hors
négociations) des annonceurs
consacrés  la seule publicité gra-
phique sur Internet (« display »),
hors achat de mots-clés sur les
moteurs de recherche, petits
annonces ou affiliation.

Au premier semestre 2009, ces
investissements ont progressé
de B,1% & 1,96 milliard d'euros
brut. Cela représente un sévére

ralentissement du marché, habi-
tué a destauxde croissance a deux
chiffres, a l'instar des 38,1 % de
hausse au premier semestre 2008.

Plusieurs indicateurs en repli
expliquent ce fléchissement. Qua-
tre des dix premiers secteurs
annonceurs - voyage-tourisme,
banque-assurance, distribution et
hygiene-beauté — ont ainsi dimi-
nué leurs investissements, affec-
tés par des difficultés économi-
ques ou des réductions
budgétaires. Or les dix premiers
secleurs annonceurs représentent
prés de 80 % de la valeur du mar-
ché,

«Recentrage
de la commumication»

Par ailleurs, Internet a assisté,
pour la premiére fois de son his-
toire, 3 une baisse du nombre
d’annonceurs. Enreplide 1,5 %, ils
étaient 3260 fin juin, Enfin, «sur
les premiers mois de 'année, TNS a
observé un recentrage de la com-
munication des annonceurs, qui se
sont limiités & certains produits ou

Bangues, assurance
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focalisés sur lewrs lancements »,
indique Corinne In Albon, respon-
sable du marketing opérationnel
pour TNS Media Intelligence.

Ces péripéties n’empéchent
par Internet de conforter sa place
de troisitme média en France,
derriére la presse et la télévision.
Le Web séduit aussi de nouveaux
annonceurs ; un ters de ceux qui
ont communigué en ligne sur la
période n'avaient jamais utilisé le
Web auparavant. Les annonceurs
sont aussi plus fidéles, Mieux, ceux

présents sur Internet depuis cing
ans consacrent une part toujours
croissante de leur budget médias a
Internet. lls représentent deux
tiers des recettes du Web.

Pour Jérome de Labriffe, prési-
dent de I'lAB France, ces chiffres
doivent conduire le marché a
«revoir ses modéles de distribution
et de communication, carle champ
de développement est trés impor-
tanty, notamment en innovant sur
les formats.

M.C.B.




LesEchos

Numéro ; 20472
Page : 19

Date de parution : 24.07.2009

La croissance des
investissements publicitaires
en ligne ralentit

Selon le barométre de I'Internet
Advertising Bureau (IAB), les re-
cettes publicitaires en ligne con-
tinuent de croftre mais souffrent
de la crise. Certains secteurs,
comme la distribution, connais-
sent des baisses d'investisse-
ments importantes.

Tandis quavec la crise les inves-
tissements publicitaires pluri-
médias ont baissé 3,2 % au pre-
mier semestre, a 12,1 milliards
d’euros brut, avec méme des re-
culs plus prononcés pour la té-
lévision et la presse (a respecti-
vement - 3,4 % et -8 %),
Internet continue de s’imposer
comme un média incontourna-
ble pour les annonceurs fran-
gais. La Toile confirme ainsi sa
troisieme place sur le podium,
devant la radio, toujours en pro-
gression de 2,8%. Ce résultat
doit tout de méme éire relati-
visé, En effet, les investisse-
ments publicitaires en ligne
poursuivent leur hausse, mais
celle-ci se ralentit, passant de
+ 38 %, au premier semestre
2008, a + 8,1 % cette année, se-
lon le barométre de I'Internet
Advertising Bureau (IAB} publié
hier.

Au premier semestre 2009, le
Web a engrangé 1,96 milliard
d'euros d'investissements publi-
citaires bruts, c’est-a-dire avant
remises commerciales. Un chif-
fre qui ne comprend que les
bandeaux publicitaires et pas les

liens sponsorisés ni l'affiliation.
Sur la période, le barométre a
recensé 3.260 annonceurs sur
Internet, soit une baisse de
1,5 % par rapport a 'an dernier.
Certains secteurs ont augmenté
leurs investissements publicitai-
res. C'est par exemple le cas des
services (+ 35,7 %), des télécoms
(+ 29,30 %) ou de la branche
culture et loisirs, qui a accru ses
budgets sur le Web de 50 %. A
T'inverse, la distribution a dimi-
nué ses investissements de
21,30 %. Crise oblige, les sec-
teurs du voyage-tourisme, de la
finance-assurance ou de I'hygie-
ne-beauté ont également coupé
dans leurs investissements.

Stratégie plurimédia
Par ailleurs, plus de la moitié des
annonceurs sur Internet s'inscri-
vent dans une stratégie plurimé-
dia. Par exemple, Peugeot, pour
le lancement de la 308, a fait
campagne dans cing médias (té-
lévision, presse, publicité exté-
rieure, Internet et radio) pour un
montant total de 13 millions
d'euros. Les annonceurs inté-
grent dorénavant Internet dans
les campagnes de lancement.
« Ils cherchent a trouver des mo-
déles pour sortir de la crise en se
basant sur les valeurs pérennes
d’Internet que sont lUinnovation
et Uinteractivité », explique le
président d'IAB France, Jérome
de Labriffe.

L1 H.




e N° ot date de parution 14421 - 24/07/2009  [NIS@R
Ee g ooy Diffusion : 6000 Page - 3
Correspondance de la Publicité S Périodicité - Quotidien Taille : 100 %
Quotidien d Information et de Documentation Professionnefles inSems CorrespPUB_14421_3 1.pdf 195 cm2
ey Site Web : hitp://www.sqpresse fr/

Hausse contrastée des investissements
publicitaires bruts sur internet, selon TNS Ml

Les investissements publicitaires bruts sur internet ont atteint 1 960 millions d'euros au premier
semestre_en progression de +8,1 % sur un_an, selon un bilan présenté hier par TNS Média
Intelligence pour |'Interactive advertising bureau (IAB) et le Syndicat des régies internet (SRI).

Les données, exprimées en tarifs bruts, sont issues de la pige de TNS Ml qui porte sur 40 régies et
environ 700 sites. Elles ne portent que sur le display (affichage de publicité sur les sites de type
bandeaux, banniéres, vidéos, sponsoring de newsletter, etc.). Il y a une semaine une étude de
Capgemini Consulting pour le Syndicat des régies internet (SRI) avait montré que, exprimé en tarifs
nets, le marché du display était en recul de -7 % au premier semestre 2009, 4 240 millions d'euros.

Selon TNS Média Intelligence, quatre des dix premiers secteurs annonceurs ont réduit leurs
investissements sur internet au premier semestre 2009 : le voyage-tourisme (-2,9 %), le secteur
banque-assurance (-3,9 %), la distribution (-21,3 %) et I'hygiéne-beauté (-16,3 %).

Pour la premiére fois depuis 2004, TNS a relevé une baisse du nombre des annonceurs présents sur
internet (-1,5 %), soit 3 260 annonceurs actifs. Parmi ceux-ci la moitié sont de nouveaux
annonceurs (1 626), mais ils ne représentent que 12 % des investissements du semestre. A |'inverse
les annonceurs fidéles (plus de cinq ans) représentent les deux tiers du média. Sur les 3 260
annonceurs actifs, 1 291 ont eu une stratégie mono-média (présence uniquement sur internet), 821
une stratégie bi-média, 544 trimédia et 362 quadrimédia. Dans le cadre des stratégies bimédia on
reléve que 83 % des annonceurs ont opté pour un mix internet + presse.
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TECH & NET DERNIERE MINUTE

18:37 Grippe A: Fillon assure que le pays est "prét™
& affronter une pandémie
Publié le 24/07/2009 a 15:48 - Modifi€ le 24/07/2009 a 16:40 Le Point.fr 18:37 MotoGP: Pedrosa a réalisé le meilleur temps
INTERNET de essais en Grande-Bretagne

18:28 Avis divergent du Conseil d'Etat sur 92

Nombre d'annonceurs en recul sur Internet drconsariptions

18:27 Zelaya s'approche du Honduras, I'armée

Le nombre d'annonceurs et les investissements publicitaires sur Internet ferme la route de la frontigre
connaissent un net recul au premier semestre 2009. 18:26 La Bourse de Paris finit en baisse aprés neuf

séances de rebond
Par Johann Zarca

18:24 L'Assemblée a achevé "examen d'Hadopi 2,
Une premiére dans I'histoire d'Internet. Affaibli par la crise vote a la rentrée

economigue, le réseau connait aujourd'hul une baisse du
nembre d'annonceurs, en parallele d'un recul des
investissements. Selon le dernier barométre des
investissements publicitaires en ligne , réalisé par l'institut
rHYe c P X TNS Média Intelligence pour 'Interactive Advertising Bureau ~ TEGCH-NET EN IMAGES
{IAB) France et le syndicat des régies Internet (SRI), les : f
dépenses publicitaires sur le Web ont progresseé au premier
semestre 2009 de 8,1 %, a 1,9 milliard d'euros. Or, au
premier semestre 2008, le média enregistrait une croissance

YOS OUTILS 24 heures d'infos
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de 38 %. Concernant les annonceurs, on constate un recul
de 1,5 %, ce qui porte leur nombre 3 3.260.
Ce phénomene s'explique en grande partie par la baisse des investissements de quatre des
principaux secteurs annonceurs, 3 savoir ceux des bangues/assurance, de la distribution, de . : :
I'hygiéne-beauté et du voyage/tourisme. Malgré tout, Internet conforte sa place de troisieme Exposition : 4 quoi sert I'espace ?
support favori des annonceurs, et reste, avec 1a radie (+ 2,8 %), le seul média dont les
investissements publicitaires soient positifs.
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La publicité sur Internet défie la crise

Publié b 24 Juiflst 2002
Avec prés de 2 milliards d'euros d'investissement publicitaire
online sur le ler semestre, I'e-pub défie |a crise et montre encore
une belle résistance. Les analystes sont confiants et avancent
Slmeme que le numerique « saura montrer iz vole des noUvesux
“rmodales de cormmunication et de distribution » |

Deux etudes font le point sur les investissements publicitaires on line et
constatent une progression malgre les difficultes économiques. Avec plus
de 1,98 milliard d'euros investis sur ce ler semestre 2009 pour |3 publicité
sur Internet, en brut, selon le Barometre [AB-SREI realisée par THS Media
Intelligence et 1,01 milliard d'euras net selon I'etude du Syndicat des Regies
Internet et de Capgemini Consulting, les e-investissements publicitaires
sont en hausse encore ce semestre. Petit bemol quand méme car on est
loin des +38% realiseés debut 2008,

®Dans leur barométre, I'Interactive Advertising Bureau
@ l EFrance et le Syndicat des Regies Internet constatent

Lqu'lnternet reste un media dynamique comparativement aux
Iq @:zutres madias. 1l affiche une croissance des
investisseaments de 8% en brut sur le semestra. A noter que c'est la plus
forte progression des medias et gu'lnternet est en 3éme position en termes
de repartition des investissements publicitaires derriere la presse et la TV,
Internet devient le « mediz au coeur des campaghes plurimediz », On note

gue 93% des 100 premiers annonceurs plurimedia ont communique sur
Internet au premier semestre 2009,

Le barometre met en lumigre deux aspects importants : Internet evalue
plus favarablement que I'ensemble du marche plurimedia sur certains
secteurs et les annonceurs dits fidales renforcent leurs investissements sur
Internet,

ainsi Internet attire plus les secteurs des Telecommunications (les
investissements publicitaires online augmentent de 29,3% {vs ler sem
2008% contre 5,7% sur I'ensemble du marche plurimedia) et les services (les
investissements publicitaires online augmentent de 35,7%, versus la ler
sem 2008, contre 16,1% sur I'ensemble du marche plurimedia’.



Pour ce qui est des annonceurs, certes leur nombre baisse legerement
(-1,5%0 mais « i0% sont des annonceurs fdeles au media et generent les
2,3 des recettes publicitaires de ce dernier » conclut le Barometre
[ABR-SRI.

« La fidelite des annonceurs montre clairement que Finternst st
constitue dun ensemble de valsurs fortes et perennes dont Fefficacite, s
creativite et Madaptabilite sont les piliers, Dans cette periode chahutés, e
numenigue, fort de sa réactivite, saura montrer la vole des houveauy
modeles de cormmunication et de distribution, » estime Jérdme de Labriffe,
President de I'l4B France.

i Capgemini Consulting comment se répartissent les
= Sinvestissements 7

En parallele, le Syndicat des Regies Intermet et de Capgemini Consulting
publient la seconde edition de I'Observatoire de I'e-pub et annoncent une
croissance de 6% sur le premier semestre avec un chiffre d'affaires a 1,01
milliard d'euros net. L'etude realisée par Capgemini Consulting a l'initiative
du SREI permet de voir la répartition du chiffre d'affaires entre les difféerents
canaux de communication,

Le search ou liens sponsorises reste le canal le plus porteur avec 400 M€
de chiffre d'affaires {+10% au premier semestre 2009}, Cela s'explique par
w son npact fort sur bz creation de trafic et 3 son modele de wvente au
clic particuligrerment adapte 3 Iz crise » précise I'Observatoire, A l'opposé
la publicite graphique ou display enreqgistre une baisse de 7% {(CA de
240M£Y, Les operations speciales qui ne subissent pas la forte pression sur
les prix maintiennent une part de 17% du chiffre d'affaires des regies
display. L'Observatoire note enfin que « ls segment des offfes 3 la
performance sur e Oisplay bondit de 40% et représents 17% du CA des
régies Display contre 11% en 2008, Un taux de crolssance superieur 3
celu du search »,

Les autres canauy affichent de belles croissances @ les annuaires Internet
représentent 230 ME de chiffre d'affaires avec une croissance de + 15%
sur le premier semestre 2009 ; 'affiliation affiche +11% sur le premier
semestre 2009 et 80 M€ de chiffre d'affaires et les comparateurs de
pris+14% et50 ME de chiffre d'affaires au premier semestre 2009,
L'e-rmailing faiblit du fait de la forte pression sur les prix, Il représente
ggalement 50 M€ de chiffre d'affaires et une croissance en repli de 10%,

Luc Tran Thang, Président du SRI souligne « Ces chiffres marguent une
trés forte hetarogensite des performances des differents acteurs guel que
soit le seqrment de marche, en particulier sur le segrment display, Les
perspectives sont positives sur le media qui sera probablerment e sew! en
crolssance cette annes, En effet Internet profite 3 la fois Qe son statul de
media de crise et de son potentiel d'svenir, »

« Trols syrmptdmes llustrent Nmpact de la crise sur e marche de la pub
online ! des annonceurs quil mmesurent davanitage leurs Investisserments en
fonction de Mimpact business obtenu, des consormateurs qul ralentissent
letrs achats sur Internet (balsse du panier moyen d'achat et du taux de
transformation ), wun marche publicitaire en manque de wisthilité (des prises
de decision plus tardives des annonceurs, Whe Jdinminution des accords
cadres et des resultats rreguiters dlun mols sur Mautre ). » ajoutent Jérdme
Bourgeais, directeur associe - et Baptiste Pineau, managing consultant de
Capgemini Consulting
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e-Annonceurs, montants bruts,
stratégies monomeédia ou plurimeédia:
barometre semestriel IAB-SRI du
marché du Display

J'ai assiste 3 la presentation 1AB-5RI du barometre Internet e-pub
display de ce 1er semestre ecoule {j'etais entoure d'agences et de regies

-l

THS Media Inteligence a ainsi mesure 700 sites et comptabilise les
montants bruts et les strategies monomedia ou plurimédia de tous types
d'annonceurs frangais. Les 3 enseignements gue je retiens:

1. Les annonceurs fidéles au meédia Internet (5 ans consecutifs,
donc matures sur ce media) pesent lourd: la régle du 80720
s'appligue allegrement

2. Le nombre total d'annonceurs Internet n‘augmente plus. 3260
ANNONCEUrsS

3. 33% des annonceurs utilisent Internet comme media exclusit

Tout ceci dans un contexte d'arbitrages entre medias, la majorite des
annonceurs transférent wers le média Internet leurs investissements
plurimeédia en baisse. Un secteur ose méme sur-investir, il s'agit des
télecoms, dont les annonceurs augmentent plus le montant de leurs
investissements media Internet que la baisse de leurs investissements
plurimedia. ..

Evidemment, je rappelle gue tout ceci ne concerne gue 18s annonceurs
gui font du display, un hiais classigue mais prévisible du barometre
IAE-5R1 par TNS Ml
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Resultats du Baromeétre IAB-SRI sur
les investissements publicitaires
online du ler semestre 2009 réalise
par THNS Media Intelligence

vendredi 24 juillet 2009, par Bernard Meumeister

Internet résiste a la crise avec des
investissements publicitaires online bruts en
hausse de §% au ler semestre 2009. Malgré
une forte rupture sur la croissance globale du
marché, Internet reste un média dynamigque
comparativement aux autres médias. Il est a
noter qu'Internet évolue plus favorablement
que le marché sur de nombreux secteurs,
notamment ceux des télécommunications et
des services.

L'Interactive Advertising Bureau France et e
Syndicat des Régies Internet ant présenté
conjointerment les résultats de ["&tude des
investissernents publicitaires sur Internet menée
par THS Media Intelligence, pour le ler sermestre
2009,

Ces résultats inscrivent définitivernent Internet comme média au ceeur des
campagnes plurimédia. Avec un wolume de plus de 1,96 Milliards d'euros investis
sur ce ler semestre 2009, Internet affiche la plus forte progression des médias,

Malgré I'entrée dans une période économique difficile, Internet continue A
rmaintenir une attractivité plus forte que les autres médias | 93% des 100
premiers annonceurs plurimedia ont communiqué sur Internet au premier
sernestre 2009,

Jerdme de Labriffe, Frésident de FTAE France, comments « L Fdélite des
Fnnoncedys monte ofairement gue Minternet est constitue ad'un ensemble Je
vafeurs fortes et pérennes dont Nefficacite, la créativité et Vadaptabilité sont les
pifiers, Dans cette périnds chahutés, fe numerique, fort de 53 réactvité, saura
mantrer iz vole des nodleauy modéles de communication et de distribation, »

En ces temps de crise le display résiste bien, plagant Internet comme le seul
média 4 afficher des tendances positives sur le branding, La pénétration auprés
des annonceurs ne s'est pas développée au vu du contexte, mais Internet a
réussi & conserver sa base d'annonceurs fidéles tout en accroissant la valeur de
leurs investissements, analyse Luc Tran-Thang, Président du SRI.



Internet reste un média clé des stratégies de communication

Le meédia Internet connait la plus forte progression du plurimédia avec une
augrnentation de 3%* (ws ler sem 2003).

Le montant des investissements publicitaires bruts sur Internet s'éléve & 1,96
Milliards d’euros™® pour ce premier semestre 2009, ce qui conforte sa 3éme
position &n termes de répartition des investissements publicitaires derriégre la
presse et la TW.

& noter que le plus souvent, Internet &volue plus favorablement que 'ensemble
du rmarché plurimédia sur certains secteurs comme

b les télécommunications, dont les investissernents publicitaires anline
augmentent de 29,3% (vs ler serm 2008) contre 5,7% sur I'ensemble du marché
plurimédia

b les services, dont les investissermnents publicitaires online augrmentent de 35,7%
(ws ler sem 2008) contre 16,1% sur I'ensemble du marché plurimeédia

* Display - sur la base de 37 régies déclarantes 3 univers constant
Des Annonceurs fidéles qui renforcent leur part consacrée a Internet

Sur le ler semestre 2009, malgré une baisse de 1,5% du nombre d’annonceurs
actifs sur Internet, 10% sont des annaonceurs fidéles au média et générent les 273
des recettes publicitaires de ce dernier. Avec une part de marché muoultipliée par
2,5 en 5 ans, ces annonceurs consacrent & Internet une part de plus en plus
importante de leur budget cormmunication,

*Méthodologie

Le Barométre IAB-SRI est réalisé par TMNS MI sur un univers Internet de 40
régies déclarantes en 2009 {700 sites)

Il repose sur un déclaratif mensuel des régies de I'ensemble des campagnes
publicitaires au tarif brut (format display hors search)

A propos de I'IAB France

Depuis 1998, I'Interactive Advertising Bureau France, association internationale
rarmérique du Mord, Amérigue du Sud, Europe, Asie, Australie), dédiée 4
'optimisation et & la promotion de la publicité interactive, s'adresse aux
organisations professionnelles, institutions et médias gui s'interrogent sur
Iimpact, la tendance et les prochains développements d'Internet en tant que
meédia,

L'IAB France se structure autour de 4 commissions, dont les actions ont pour
objectif de faciliter I'intégration du média internet dans la stratégie marketing et
de mesurer son efficacité : = informer », « arganiser =, « mesurer » et

« international » 4 I"'origine de productions-phare telle que :



cson Boaoklet
cson Collogue annuel,
les études MetImpact partant sur 'efficacité du média

' les publications semestrielles et annuelles des résultats du Barométre [AB-SRI
etabli avec THNS Media Intelligence, sur les investissements publicitaires online

Le Président de I'TAR France est Jérdme de Labriffe, Directeur du Développerent
et de I'Innovation de la Bangue 3 distance Retaill Banking - BMP Paribas,

http: /fwme jabfrance .com,
A propos du SRI

Le Syndicat des Réqgies Internet (SRI) a été créé en juillet 2003 3 linitiative des
principales réagies publicitaires francaises afin de promouvair et développer le
rédia Internet en France.

La démarche du SRI : soutenir les investissements et le développerment du média
Internet, valoriser les spécificités et la compétitivité du média, faciliter I'accés au
rédia Internet par une professionnalisation et une simplification des offres,
exploiter la créativité du média, et assurer la représentativité du Svyndicat auprés
de I'ensemble des acteurs de la publicité interactive,

AdLIME, Alice France, Ao FEminin, AQL France, I-Régie, LvCOS France, Lagardére
Fublicité, MSM France,

Crange Portails, Skyrégie ©n Line, TF1 Publicité, vahoo | France et Zefir web sont
mermbres du SRI,

Le président du 2RI est Luc Tran-Thang, WP Orange advertising.

http: v sri-france .org
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™ Investissements publicitaires online du 1er semestre 2009

L]

Ia Internet résiste 4 la crse avee des investissements publicitaires online bruts
en hausse de 8% au ler semestre 2009. Malgré une forte muptre sur la
croissance globale du marche, Infernet reste un média dynamique

compazativement aux autres médias. Il est a aoter qu lnternet éveolue plus
favorablement que le marché sur de nombrenx secteuss, notamment cenx des télécommunications et
des services,

@ france

L'Imteractive Advertising Burean Framce et le Svndicat des Régies Internet ont présenté
conjorntement les résultats de I"étude des investissements publicitaires sur Intemet menée par TNS
Media Intelligence, pour le Ler semestre 2000

Ces résuliats inscrivent définitivement Internet comme média au coeur des Iarimédi
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Avec un volume de plus de 1,96 Milliards d'evtos investis sur ce ler semestre 2009, Internet affiche
1a plus forte progression des medias.

Malgré I"entrde dans une périnde économique difficile, Intemet contimue & mantenir une attractivité:
plus forte que les autres médias - 93% des 100 premiers annonceurs plurimedia ont communiqué sur
Internet an premier semestre 2009,

Jéréme de Labriffe. Président de 1'IAB France. conunente « La fidélité des annonceurs monire
clairement que I'Internet ast constitué d un ensemble da valeurs fortes ef pérennas dant
Uefficacité, [n créarfivité et | 'adaprabilité sont les piliers. Dams cefte période chahutée, le
numérique, fort de sa réactivité, saura montrer la voie des nouwveaux modéles de
communication et de distribution. »

En ces tamps de crise le display résiste biea, plagant Intemet comme le seul média 4 afficher des
tendances positives sur le branding La pénétration auprés des annonceurs ne s"est pas développée
au vu do contexte, mais Intemet a réussi & conserver sa base d annoncenss fidéles tout en accroissant
1a valeur de leurs investissements. analyse Luc Tran-Thang, Président du SRL

Internet reste un média clé des stratégies de communication

Le média Internet connait Iz plus forte progression du plurimédia avec une angmentation de 8%* (vs
ler sem 2008).

Le montant des mvestissements publicitawes bruts sur luternet s'¢leve a 1.96 Milliards 4 euros* pour
ce premier semestre 2009, ce qui conforte sa 3éme position en termes de répartition des
investissements publicitaires derriére la presse etla TV

A noter que le plus souvent. Infernet évolue phus favorablement que 1'ensemble du marché plurimeédia
sur cerfains secteurs comme:

o lesicle ' dont les tav publ online augmentent de 29.3% (vs
ler sem 2008) contre 5,7% sur ["ensemble du marché pluimédia

» les services. dont les investissements publicitaires online augmentent de 35,7% (vs ler sem.
2008) contre 16.1% sur 'ensemble du marché plorimédia

Des An rs fidéles qui

leur part consacrée a Internet

Suz le ler semestre 2009, malgé vne baisse de 1.5% du nombre d'asnoncenss actifs sur Internet,

10% sont des annoncews fidéles av media of génerent les 1/3 des receties publicitaires de ce dernter.

Avec une part de marché nmltipliée par 2.5 en 5 ans. ces annoncewrs consacrent a Infemnet vne part
de plus en plus importante de leur budget communication.
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Dans le cadre de 33 veille,
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= 2006 - Un rapport sur
I'accés public i Internet
ARTESI Ile-de-France a
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De-de-France.

Ce rapport liste nne série
de propositions ponr une
politique de l'aceés public
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Internet résiste a la crise

Selon les résultats du Baroméire 1AB-SRI (réalisé par TNS Media Intelligence) sur les investissements
publicitaires online au premier semestre 2009, il apparait qu'lnternet résiste a la crise avec des
investissements publicitaires online bruts en hausse de 8,1 %.

Avec un volume de plus de 1 960 millions d'euros investis, Internet affiche la plus forte progression avec
done 81 %. Croissance certes ralentie dans un contexte fortement baissier © puisque seule la radio est
en positif avec + 2.8 %. Les autres meédias sont en baisse de 3 4 % pour la télévision, de 8 % pour la
presse, de 10,5 % pour le cinéma et de 10,9 % pour la publicité exterieure.

Donc malgré I'enirée dans une période économique difficile, Internet continue & maintenir une attractivité
forte puisque 93 % des 100 premiers annonceurs plurimédia ont communiqué via Internet au premier
semestre 2009.

On note également que certains secteurs évoluent plus favorablement sur Internet que I'ensemble du
marché plurimédia. Ainsi, les télécommunications, dont les investissements publicitaires online
augmentent de 29 3 % (vs 1% semestre 2008) contre 57 % sur I'ensemble du marché plurimédia et les
services, dont les investissements publicitaire online augmentent de 35,7 % (vs 1% semestre 2008)
contre 16,1 % sur l'ensemble du marché plunmeédia.

(mprimeR ) (CRETOUR ) ((ENVOYER A UNAMI )
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e La publicité sur Internet défie la crise NOS SMVICES
@ Formation Recherchez
B s i . Le 24-Jul-2009 une formation
gt e Avee prés de 2 milliards d'euros dinvestissement Lacapell]y
| Internet - Réseau publicitaire online sur le ler semestre, I'e-pub défie
# Audit-ERP - GRC e | | crise et montre encore une belle résistance. Les | Formations
= analystes sont confiants et avancent méme que le Commerciales
numérique « saura montrer la vole des nouveausx ressentie| I

Logiciels modéles de communication et de distnbution » |

Deux études font le point sur les investissements publicitaires on wWeB
line et constatent une progression malgré les difficultés

aconomiques. Avec plus de 1,96 milliard d'euros investis sur ce Votre newsietter
1er semestre 2009 pour la publicité sur Internet, en brut, selon le =r Mesure -

Pour nous contacter : Baromeétre IAB-SRI réalisée par TNS Media Intelligence et 1,01
Teél - 01 40 16 10 77 milliard d'euros net selon I'étude du Syndicat des Régies Internet f
Fax : 01 49 95 00 23 et de Capgemini Consulting, les e-investissements publicitaires -.
sont en hausse encore ce semestre. Petit bemol quand méme PLan p'accés
car on est loin des +38% réalisés début 2008,

info@animasoft.fr

@ Dans leur barométre, I'Interactive Advertising

® « Bureau France et le Syndicat des Régies
I a g Internet constatent qu'lnternet reste un média
@ dynamique comparativement aux autres
médias. Il affiche une croissance des
investissements de 8% en brut sur le semestre. A noter que
c'est la plus forte progression des meédias et qu'internet est en
3eme position en termes de répartition des investissements
publicitaires dermere la presse et la TV. Intemet devient le
« média au ceeur des campagnes plurimédia ». On note que
93% des 100 premiers annonceurs plurimedia ont communigqué
sur Internet au premier semestre 2009.

Le barométre met en lumiére deux aspects importants | Intemet
évolue plus favorablement que I'ensemble du marché plurimedia
sur certains secteurs et les annonceurs dits fidéles renforcent
leurs investissements sur Intermet.

Ainsi Internet attire plus les secteurs des Télécommunications
{les investissements publicitaires online augmentent de 29, 3%
(vs ler sem 2008) contre 5,7/% sur 'ensemble du marché
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Publicité en ligne : la croissance se tasse

Oliwier Chicheportiche, publiE =2 24 Julllet 2009
Tags: Internet, Publicité, progressé, affichage, sponsorisés, campagnes,
automobile

Business - Sur les six premiers mois de I'annge, les |

investissements publicitaires sur la Toile ont progresse
. de 8% contre 32% il w a un an. Pour autant, Internet

sauve les meubles face aux autres medias.

Tétanisés par la crise, les annonceurs frangais ont coupé dans leurs

investissernents publicitaires. Bt le média Intemet, longtemps préserve, est
touchié de fagon assez significative.

Selon le dernier bilan de |'Interactive Adwvertising Bureau France [(IAB) et du
Syndicat des Régies Internet [SRI). les dépenses publicitaires sur le Web
ont progresse au premier semestre 2003 de 8,1% a 1,9 milliard d'eures.

Moins d'annonceurs

On a5t bizn loin das 35% de croissance enregistrée lors du premier
semestre 2008. Par ailleurs, le nombre d'annonceurs baisse : ils étaiemt

3260 au premier semestre, soit une baisse de 1,3% sur un an.

Pour autamt, Internet sauve largement les meubles face aux autres médias.

La radio n& progresse gue de 2,3% tandis que |a télévision baisse de
3,4%. La presse, le cinéma et I'affichage s'écroulent avec des chutes

respactives de -8%, -10,5% =t - 10,9%.

"Les investissements Internet restent globalement sur une tendance
positive, mais personne n'avait anticipé un tel attentisme des annonceurs

et une telle contraction de la croissance du marché. Les perspectives

restent neanmaoins positives sur le media qui sera probablement le seul en
creoissance cette anmée, En effet Internet profite 3 la fois de son statut de

média de crise et de son potentiel d'avenir.”, commente Lu Tran Thang,
président du SRI.

Tout médias confondus, les inwestissements se replient de 3,2% sur six
mois 3 12,1 milliards d'euros, une premiére selon I'IAB.

Le Search toujours en téte

Seul média encore en hawsse, la situation de la publicité sur Internet est
loin d"étre catastrophigue méme si la creissamce est plus faible. Il faut
€galement préciser que les sommes évoquées sont des investissements
bruts. Or sur le Web, les remises tarifaires sont trés importantes.,

En parts de marché, la Toile demeure le troisi€#me média préférd des

annonceurs, Les télécoms, les services et 'automaobile continuent &
fortement investir tandis que les budgets du tourisme, de la banque

assurance, de la distribution et de ["hygiéne-beauté fléchissent.

Le segment leader de ce marche reste le search (les liens sponsorisés)

avec une croissance de +10%. Le display {la publicité graphique), souffre
d'une diminution des campagnes d'image et de notoriété. Il enregistre une

baisse de 7% pour un chiffre d'affaires .

Far Dlivier Chicheportiche, ZDMNet France
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Les investissements publicitaires sur Internet (ler
sem. 2009)

Par Serge-Henr: Saint-Michel - Publié e 26.07 || 0 commensaire(s) oa® Partager sur VIADEO

Internet resiste a la crise avec des investissements
publicitaires online bruss en hansse de 8% au ler
semestre 2000, Malgré ure forte upture sor la
croissance plobale du marcheé, Internet reste un media
dynamigus comparativemen: aux autres medias. lesta
noter gu” Internet évelue phos faverablement que lo
muiche sur de nomineus seclans, nolaronenl ceus des
TEECommMUNicarions et des services.

Interncet, grooooossc
progression des investissements
publicitaires

Ces résulrats inscrivent définitivement Imerner conume
média au ccenr des campagnss plurimédia. Avec un
volume de plus de 1,95 Milliards 4 enros mnvestis sur cz ler semestre 2009, Intemet affiche 1z plus forte
progiession des meédias.

Malgré I"entrée dans une pénode économigue difficile. Invemet continue i maintenir une attractivité plus forte
que les aufres médias - 93% des 100 premiers annorcenrs plunmed:a onf communigué sor Internet au preciier
semestre 2000

Terdme de Labriffe, Présicent de I'TAB France, commente « La fidélité des annonceurs montre clairement que
[Internet ¢st constitud d'un cosemble de valeurs fortes of pérennes dont ' cfficacite, la créativité ct
I’adaptabiliteé sont les piliers. Dans cette période chahuide, le numengue, fort de sa réactivits, savra montrer 1z
vole des nouvesus wodeles de commumcalion el de dishibulicn. »

i En ces temps de crise le display résiste dien, placant Imernet comme le seul média 3 afficher des tendances
positrves sur le brandinZ. La pénetrafion zupres d2s annonceurs ne 5 est pas developpée au vu du contexte,
mais [niernet a rénssi a conserver sa base d annoncewss fideles tout en accioissant la valewr de leurs
imvestissements » analvse Luc Tran-Thang, Président du SEL

Internet reste un média clé des stratégies de communication

Le méadia Intermet connait la plus forte progression du plurimédia avec une augmentation de 826% (vs ler sem
2008).

Le moncant des investissements publicitaires bours sur Imerael s éléve 3 1.90 Milliards d'evros™ pour ce
premeer semestre 2009, ce qui conforte sa 3éme position en termes de répartihon des mvestissements



publicitaires derriére la presse ef 1a TV

A noter que le plos souvent, Intemet évelue plus fivorablement que 1'ensemmble du marché plunmédia sur
cerfains secteurs comime

- les télécommumications, dont les investissements publicitaires cnline augmentent de 29,3% (vs ler sem 2008)
contre 5, 7% sur I'ensemble du marché plurimedia

- les services, dont les investissements publicitaires online angmentent de 35,7% (vs ler sem 2008) contre
16.1% sur I"'ensemble du marché plunmeédia

Des Annonceurs fidéles qui renforcent leur part consacrée a
Internet

Sur le ler semesore 2009, malgré une baisse de 1,5% du nombre d annonceurs actifs sur Internet, 10% sont
des annencenrs fidéles au média et penérent les 2/3 des receftes publicitaires de ce demier. Avec une part de
marché multipliée par 2.5 en 5 ans, ces annonceurs consacrent a Internet une part de plus en plus imporiante
de leur tudgst communication.

Sonrce . Barométre JAB-SRI est réalise par TNS MI

*Display - sur la base de 37 régies déclarantes 3 univers constant
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ITespresso TV : Philippe Jacob (SRI) : "La forte
professionnalisation des régies Internet”

Le vice-président du Syndicat des Régies Internet commente I'état du marché de la
publicité en ligne en France.

Actualité. Publié sur itespresso.fr par Philippe Guerrier le 24 juillet 2009 a 13:44
Soyez le premier a réagir

Méme si le Syndicat des Régies Internet (SR1) dispose de sa propre étude

pour jauger |'état de la publicité sur Internet (réalisé avec Cagemini

Consulting), il a co-élaboré le Barométre de la publicité en ligne présenté hier avec
I'Interactive Advertising Bureau (IAB) et TNS-Media Intelligence.

En marge de la conférence de presse, Philippe Jacab, Vice-Président du SRI, analyse
|'état du marché (difficile) de la publicité sur Internet, la maniére de valoriser le média
Internet et le poids du search marketing.

La création du SRI remonte 4 2003 & l'initiative de cing reégies (Alice, AOL, MSN, Orange
et Yahoo). Depuis, le groupement “e-pub” compte 15 membres : AdLlink, AlloCiné, Au
Féminin, AQL, Horyzon Média, I-Régie, Lagardére Publicité, Microsoft Advertising,
Orange, Skyrégie On Line, TF1 Publicité, Yahoo, ZE&fir Web, Benchmark Group et Hi-
Media.

Pour consulter la vidéo, cliquez sur I'image ci-dessous.

“Vendre notre caviar au prix de la noisette”
Un écho dans les colonnes de la derniére édition de Challenges devrait interpeller les
professionnels de la publicité en ligne. Selon Pierre Conte, Directeur général adjoint du
groupe Figaro, “sur nos sites boursiers, on vend des contacts extrémement qualifiés. Il
faut arréter de vendre notre caviar au prix de la noisette.” Une allusion a cette citation
est faite dans le cadre de l'interview vidéo ci-dessous (avec une petite précision :
Boursier.com, présenté dans |'interview comme une propriété du groupe Figaro, est en
fait rattaché au groupe Newsweb.

Tags :Jacob, publicite en ligne, SRI
Les autres articles sur ce sujet
s Publicité en ligne : le marché a pris une claque

= Publicité plurimédia : Internet béneficie de la plus forte croissance

» Investissements publicitaires : Internet apparait comme un relais de croissance
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Les investissements bruts ont progresse de 8 % au premier semestre
2009, contre une hausse de 38 % debut 2008, selon TNS. Inscrivez-vous
Portefeuilles
Listes

Alertes
Fondamentaux

Les marques lévent le pied sur les banniéres publicitaires et la vidéo par
Internet. C'est ce qui ressort du barométre des investissements publicitaires
en ligne, réalisé par l'institut TNS Media Intelligence pour I'Interactive
Advertising Bureau (IAB) France et le Syndicat des régies Internet (SRI).
Indicateur de la valeur de l'inventaire, il mesure les investissements bruts
{prix tarifs, hors négociations) des annonceurs consacrés a la seule publicité DETEHDEZ-VOUS
graphigue sur Internet («display»), hors achat de mots-clés sur les moteurs LE WEEK-END

de recherche, petits annonces ou affiliation, u

Au premier semestre 2009, ces investissements ont progressé de 8,1 % a
1,96 milliard d'eures brut. Cela représente un sévére ralentissement du
marché, habitug 3 des taux de croissance a deux chiffres, a l'instar des
38,1 % de hausse au premier semestre 2008.

Les journalistes du service media
du Figaro

Plusieurs indicateurs en repli expliquent ce fléchissement. Quatre des dix
premiers secteurs annonceurs - voyage-tourisme, bangue-assurance,
distribution et hygigdne-beauté - ont ainsi diminué leurs investissements,
affectés par des difficultés économiques ou des réductions budgétaires. Or

QUELLE SURPRISE

attend au

et de
les dix premiers secteurs annonceurs raprésentent prés de 80 % de la valeur
du marché.

Découvrez-le !

«Recentrage de la communication» La revue de net

Par ailleurs, Internet a assisté, pour la premizre fois dz son histoire, a uns
baisse du nombre d'annonceurs. En repli de 1,5 %, ils étaient 3 260 fin juin.
Enfin, =sur les premiers mois de "annge, TNS a obsz2ive un recenlrage de la
communication des annonceurs, qui se sont limités & certains produits ou
focalisés sur leurs lancements» |, indique Corinne In Albon, responsabls du
markesing opérationnel pour TNS Mcdia Inteligence.

Ces péripAties n'empérhent par Internaet de conforter sa place de troisiéme
média en France, derrizre la presse et la télévisinon. | e Web séduit aussi de
nouveaux annonceurs : un tiers de ceux qui ont communigué en ligne surla
périodz n'avaiert jamzis utilisé 'e Web auparavant. Les annonceurs sont
aussi plus fidéles. Mieux, ceux présents sur Internet depuis cing ans
consacrert une part toujours croissante de leur budget médias a Internet. Ils
représentent deux tiers des recattes du Wek.

Pour Jérdme de Labriffz, président de I'TAB France, ces chiffres doivant
conduire Iz marché & «revoir ses modéles de distribution =t ce
communication, car le champ de développemant est trés important» |,
notamment en innovant sur les rermats.
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IAB : investissements publicitaires sur Internet en hausse de 8%

Publig par Guillaume Belfiore le Lundi 27 Juillet 2009

Ervoyer par mail S0 Commenter T I.Ej E ..

Le groupe Interactive Adwvertising Bureau (IABR) et le Syndicat des Régies

Internet (SRIY se sont appuyes sur THNS Media Intelligence pour publier en @

fin de semaine derniere les résultats d'une etude sur les investissements

publicitaires au premier semestre de l'année 2009. Ces chiffres ont été Iab
issus de 37 régies participant au sondage. De janvier & juin ce sont 1,96

milliard d'euros qui ont e investis sur le marcheé de la publicité en ligne.
Cela représenterait une hausse de 8% par rapport au premier semestre 2008,

®france

Parmi les secteurs ayant enregistre une forte croissance, les télécommunications (246,3 milions
d'euros) et les services (215,4 millions d'euros) se prétent particulierement bien a une promotion sur
Internet et affichent respectivement une hausse de 29,3% et de 35,7% par rapport & 'annee
derniere. Le marché de I'Internet reste donc en troisieme position des investissements publicitaires
derriere la presse et |a télévision. Ainsi, au premier semestre 2009, 93% des 100 premiers
annonceurs plurimedia ont communigue sur Internet,

1695
1209
78
T T T L
PRESSE  TELEVISION  INTERNET RADIO PUBLICITE CINEMA
EXTERIEURE

Répavtition des Invastisraments publicalves par madiz au Isam 2003

Motons cependant que pour la premiére fois depuis 2004 |le nombre d'annonceurs sur Intermet a
baisse. aAlors gu'ils étaient 3312 au premier semestre 2008, ce chiffre est passe 3 3260 cette annee
(-1,5%). Sur Internet, cette baisse ne semble cependant pas aussi forte gue sur les aufres
secteurs tels que la presse {-11,8%) ou le cinéma ({-10,6%),

Dans un communiqué, JerGme de Labriffe, president de I'TAB France explique @ « L3 fdalite des
annonceurs montre clairement que Finternet est constitue Jdun ensemble de valeurs fortes et
perennes dont lefficaciteé, la creativite et ladaptabilite sont les piliers. Dans cette periode
chahutée, le numerique, fort de sz reschwité, saura montrer !z voke des nouwvesux modeles de
cormmunication et de distribution, ». Pour retrouver I'etude dans son intégralité rendez-vous ici.
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Etude : investissements publicitaires sur Internet en hausse de 8%

Publié par Guillaume Belfiore le Lundi 27 Juillet 2009

Ervvoyer par mail G0 Commerter E m E ..

Le groupe Interactive Advertising Bureau (IAB) et le Syndicat des Regies

Internet (SRIY se sont appuyes sur THS Media Intelligence pour publier en ®

fin de semaine derniére les résultats d'une étude sur les investissements

publicitaires au premier semestre de |'année 2009, Ces chiffres ont éte Iqb
issus de 37 régies participant au sondage. De janvier 3 juin ce sont 1,96

milliard d'euros qui ont 8té investis sur le marche de |a publicité en ligne.
Cela représenterait une hausse de 8% par rapport au premier semestre Z008.

® france

Parmi les secteurs ayant enregistré une forte croissance, les teélécommunications (245,3 millons
d'euros) et les services (215,4 millions d'euros) se prétent particulierement bien & une promotion sur
Internet et affichent respectivement une hausse de 29,3% et de 35,7% par rapport 4 l'annge
derniére. Le marcheé de l'Internet reste donc en troisiéme position des investissements publicitaires
derriere la presse et la telévision. Ainsi, au premier semestre 2009, 93% des 100 premiers
annonceurs plurimedia ont communique sur Internet,
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Répartition des investissamants publicitairas par madiz au Irem 2003

Motons cependant que pour la premiére fois depuis 2004 le nombre d'annonceurs sur Internet a
baisse. Alors gu'ils étaient 3312 au premier semestre 2008, ce chiffre est passe a 3260 cefte année
(-1,5%:). Sur Internet, cette baisse ne semble cependant pas aussi forte que sur les autres
secteurs tels que la presse (-11,8%) ou le cinéma (-10,6%),

Dans un communigue, Jéréme de Labriffe, président de I'TAB France explique @ « Lz fidélite des
ahnonceurs montre clairement que Finternet est consHitue dun ensemble de waleurs fortes et
perennes dont lefficacite, la crestivite et Fadaptabiite sont les pilers. Dans cetle pernode
chahutes, le numerique, fort de sa réactivite, saura montrar Iz vole des nouvesux modelss de
comrmnication et de distribution. », Pour retrouver I'etude dans son intégralité rendez-vous ici.
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Investissements publicitaires sur Internet : y a-t-il un
effet crise ?

Investissements publicitaires sur Intemet : y a-t-il un effet crise 7
30/07/2009

La presse en ligne réserve parfois un curicux sort aux informations qui peuvent avoir un
impact direct sur son modele économique. La filiale francaise de ITAB (Interactive
Advertising Bureau) et le SRI (Syndicat des Régies Internet) se sont en effet assaciés
pour commander 4 TNS Media Intelligence une sur les investissements publicitaires sur
Internet réalisés au premier semestre 2009,

Inutile de rappeler que la totalité des webzines misent en grande partic sur la publicité sur
Internet pour générer des revenms. Mais assez étrangement. on ne compte qu'une
quinzaine de médias () qui ont bien voulu en parler. Pourtant, qu'il s'agisse de webzines
ou de blogs. la publicité sur Internet n'a jamais €té aussi importante qu'aujourdhui et
constitue pour beaucoup une source importante de leur chiffre d'affaires. Le constat est
le méme pour les « web services» gramits ou méme pour cerfains autres services
payants qui ont une aundience suffisante pour la monétiser.

Les investissements publicitaires sur Internet sont-ils en baisse ? Y a-t-il un effet crise en
France ? Quels sont les types de sites qui accueillent le plus de publicités 7

Copyright © 2009 Pressindex - feedburner.com
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6. France : la pub en ligne ne progresse que de 8%

=elon ABSSRI, 1a pub en ligne n'a progresse que de 5% au 1er semestre
en France a quasiment 2 Md d'euras, alors que a pub en général vayait ses
recettes baisser de 32%, 4 12,1 Md d'euros. Sur la méme période,
CapGemini parle d'un recul de 7% du marche net de la pub en ligne, alars
gue [AB raisonne en brut {prix catalogue). Sicertaines familles
d'annonceurs ont nettement reduit leurs dépenses, d'autres, comme
l'autamohbile, ont augmente leurs dépenses en ligne tout en freinant sur la
pub traditionnelle.

® Source D e2d (23 juillet 2009)
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Hausse des investissements

publicitaires sur Internet.
Le groupe Interactive Advertising Bureau (1AB) et le Syn
dicat des Régies Internet (SRI) visnnent de publier les
résultats d'une ¢tude sur les investissements public-
taires au premier semestre de 'annee 2009, De janvier
a juin, 1,96 milliard d'ewros ont 1 investis sur le mar-
thé de la publicité an ligne. Cela représenterait une
hausse de 8% par rapport au pramier semestre 2008
Parmi les secteurs ayant enregistré une forte erolssan-
ce, les telécommunications (245,32 millions d'euros) et
les services (215,4 millions d'suros) se prétent particu-
Hierament bien & une promotion sur Internet et atfichent

respectivement une hausse de 29,3% et de 35,7% par
rapport a l'année derniére. Le marché de l'internet res-
te donc en troisieme position des investissements pu-
blicitaires, derriére la presse et la téldvision. Ainsi, au
premier semestre 2009, 93% des 100 premiers annon-
ceurs plurimedia ont communigué sur Internet.
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Internet

Internet continue de séduire les annonceurs

Selon I’Adex Report de TNS Media Intelligence, le mois de juin a enregistré
pres de 424 millions d’euros bruts d’investissements dans la publicité sur
Internet en France, soit une progression de +7,4% par rapport a juin 2008. Dans
. sa globalité, le marché media enregistre seulement une aug-
mentation de 2,4%. Méme son de cloche pour U'étude semes-
trielle d’Advertising Bureau (IAB) France et du Syndicat des
régies Internet (SRI), qui annonce une hausse des investisse-
ments publicitaires sur Internet de + 8,1 % a 1,96 milliard d’eu-
ros brut. Si Internet est le seul média en croissance cette année, on note ce-
pendant un ralentissement du secteur habitué a une croissance a deux chiffres
(38,1 % de hausse au 1er semestre 2008), indique l'enquéte.
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Investissements publicitaires online du 1er semestre 2009 : +8% en brut sur le Display

L'Interactive Advertising Bureau France et le Syndicat des Régles Internet ont présenté conjoinlement les resuliats de létude des
invastiszsamants publicitaires sur Internat menda par TNS Madia Inteiligence, pour I8 1er semesire 2008,

L& midia Internet connaft la plus forte progression du plurimadia avec une augmentation de 8% (vs 1er sem 2008, sur la base de 37
régies déclarantes & univers constant). Le montant des investissements publicitaires bruts sur Intemet s'élave & 1.96 Milliards
d'suros pour ca premier samastre 2009.

A noter que |e plus souvant, Intemet évolue plus favorablemant que 'ensemble du marché plurimédia sur cerains sacieurs comme
les ldlécommunications, dont les investissaments publicitaires online augmentent de 29 3% (vs fer sem 2008) contre 5.7% sur
l'ensamble du marché plurimédia ou les services, dont las investissements publicitaires online augmentant de 35,7% (vs 1er sam
2008) contre 16,1% sur I'ensemble du marché plurimédia,

Sur la 1er semasire 20089, malgré une baissa da 1,5% du nombra d'annoncaurs actifs sur Intermat, 10% sont das annonceurs fidéles
au média et géndrant les 2/3 des recettes publicitaires de ce derniar. Avec una part da marchd multipliée par 2.5 an 5 ans, cas
annoncaurs consacrent & Internat una part de plus an plus impartants de laur budgat communication.




