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Lundi 28 juin de 14h30 a 18h
Premier atelier de l'expédition « Confiance numérique »,
organisé par la Fing et la Fondation Télécom. Paris XIIE.

http://bit.ly/dxbIMY

Mardi 29 juin de 8h45 a 10h45

Conférence d’Adrider, régie des médias sociaux, sur
le théme : comment gagner des fans sur Facebook 2 Sur
inscription, Paris XVII*:. http://bit.ly/c8n)IX

Mardi 29 juin de 12h30 a 14h30

Derniére session de la saison des What's Hot de I'EBG, en
partenariat avec Yahoo! pour présenter « une veille créa,
marketing et ecommerce & l'international ». Sur inscription,

Paris VIlle. hitp://bit.ly/bvNdUZ

Mardi 29 juin a 14h

I'Echangeur, lieu de partage de |'innovation, propose une demi-
journée de débats et démonstrations interactives sur la réalité
augmentée. Sur inscription, Paris llle. http://bit.ly/2Hx4PT

Mardi 29 juin de 19h a 22h
Nouit des Tech Women, panorama des réseaux féminins du web
et des nouvelles technologies. Paris ll. hitp://bit.ly/9xNMeE

Jeudi 1° juillet

Cinquigme nuit du marketing pour découvrir les success
stories et la stratégie marketing de ceux qui font bouger le
marketing. Sur inscription, Paris VIlie. http://bit.ly/ayrMgo

Lundi 5 juillet de 9h a 17h45

Journée de réflexions pratiques organisée  par
I'Enterprise 2.0 Forum, avec un retour sur |'Enterprise
2.0 Conference de Boston et des ateliers thématiques
afin de partager questions et meilleures pratiques sur les
stratégies d'adoption de I'entreprise 2.0. Liev a préciser.

http://bit.ly/dALOSY

Mardi 6 au dimanche 11 juillet

Rencontres mondiales du logiciel libre, cycle non commercial
de conférences, tables rondes et ateliers pratiques autour
du logiciel libre et de ses usages. Bordeaux et ses environs.

hitp://2010.rmil.info/

Vendredi 9 juillet de 8h45 a 10h30

le Syndicat des régies internet (SRI), I'Udecam (Union
des entreprises de conseil et achat média) et Capgemini
Consulting présentent la quatriéme édition de I'Observatoire
de I'e-pub. Précisions & venir.
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CALENDRIER DE LA PROFESSION

Mercredi 30 juin

9h Union Nationale pour I'habitat : colloque sur "Penser I'habitat dans la société de demain”
a la Bibliothéque Nationale de France Frangois-Mitterrand, quai Francois Mauriac, 75706
Paris Cedex 13. Tél. 01 40 75 50 22 / 00.

9h L'Atelier BNP Paribas : conférence de presse sur le theme "Le PDF interactif au cceur
d'une communication client plus innovante!”, a I'Atelier, 14, rue Bergere, 75009 Paris.
Tél. 01 55 74 52 24.

10h L'Institut National du Cancer : conférence de presse sur " Les actions mises en ceuvre
pour anticiper |'arrivée de nouvelles thérapies ciblées dans le traitement des cancers", a
I'Institut National du Cancer 52, avenue André Morizet, 92100 Boulogne Billancourt.
Tél. 01 41 10 14 44.

11h30 Grand Lille TV : Point presse sur sa stratégie de télévision locale, 26, cité de Trévise,
75009 Paris. Tél. : 01 44 17 00 34.

12h Sciences Po : invitation presse pour le lancement de I'Ecole des Affaires internationales de
Sciences Po, 28, rue des Saints-Péres, Paris 7°™. Tél. 01 45 49 83 58.

12h30 Sénat : conférence de presse présentant les conclusions du rapport sur les comptes de
France Télévisions, A la salle Clemenceau, 15 ter, rue de Vaugirard, 75006 Paris. Tél. : 01
42 34 25 38.

17h CEVIPOF : débat-rencontre sur le théme "Le journalisme en ligne : une bonne nouvelle
pour la démocratie?", & la Direction Scientifique — CEVIPOF, 98, rue de ['université, Paris
7¢™ Salle G. Lavau. Tél. 01 45 49 51 05

Du jeudi 1 juillet au vendredi 2 juillet

8h30  Campus de la Communication : Conférence inaugurale sur "L'absolue nécessité de la
communication dans !'entreprise” a I'"Amphithéatre Athénes, Immeuble de la SAF
Agriculteurs de France, 8, rue d'Athénes, Paris geme, Contact :
www.campusdelacommunication.com.

Jeudi 1¢" juillet

9h Havas : petit déjeuner sur "Bilan d'activités, perspectives et tendances 2010", 2, allée de
Longchamp a Suresnes. Tél. 01 58 47 95 26.

10h15 France Télévisions: Présentation du portail de télévision de rattrapage a France
Télévisions, 13 bd du Général Martial Valin, 75015 Paris. Tél. 01 56 22 92 51.

14h ICOMP (Initiative for a Competitive Online Marketplace) : invitation a deux tables
rondes sur "Evolution d'Internet: I'émergence de nouveaux modéles et de nouvelles
pratiques commerciales" et "Propriété intellectuelle et Internet" a I'hotel Arc de Triomhe,
51-57, rue de Courcelles, Paris 8*™. Tél. 01 41 86 76 48.

15h Secrétariat d'Etat chargé du Commerce, de I'Artisanat, des Petites et Moyennes
Entreprises, du Tourisme, des Services et de la Consommation : conférence de presse sur
les perspectives de ['activité touristique pour I'été et le lancement de "Vacances
confiance" au ministére de I'Economie, de I'Industrie et de I'Emploi, 139, rue de Bercy,
Paris 12¢™. Tél. 0153 18 46 35.
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Jeudi 1¢ juillet

18h30 Adetem : 5°™ nuit du marketing a I'Espace Pierre Cardin, 1-3, avenue Gabriel, Paris 8.
Tél. 01 53 32 30 03.

Vendredi 2 juillet

9h30  Disney Channels France: petit déjeuner pour présenter les programmes de la saison
2010-2011 a I'Elysées-Biarritz, 22-24, rue Quentin-Bauchart, Paris 8™, Tél. 01 64 17 21 37.

Lundi 5 juillet

18h Club Galilée : remise de son rapport "Crise et relance de la fiction francaise" au Centre
d'Analyse Stratégique, 113, rue de Grenelle, Paris 7°™. Tél. 06 32 42 79 24.

Mardi 6 juillet

8h30  Fédération nationale du bois, Copacel, Uipp et UIB : invitation au colloque sur "Le
carbone vert au service d'une nouvelle croissance" 4 la Maison des Polytechniciens, 12,
rue de Poitiers, Paris 7°™. Tél. 01 53 89 24 11.

9h Cristal Festival : conférence de presse sur "Vend-on la politique comme des savonnettes",
en présence de M. Stéphane FOUKS, directeur général d'Havas, a I'hotel Raphaél, 17,
avenue Kléber, Paris 16*™. Tél. 01 42 04 91 06.

18h30 Syndicat de la presse culturelle et scientifique : Cocktail de I'Assemblée Générale au
Cercle de la Librairie, Terrasse du 4°™ étage, 35 rue Grégoire-de-Tours, 75006 Paris.
Contact : csellier@fnps.fr

Jeudi 8 juillet

8h30  PRESSE PRO : petit déjeuner "FOCUS PRESSE PRO 2010" sur le théeme "Nouvelles
attentes des annonceurs. Nouvelles offres des éditeurs. Comment avancer ensemble?" au
Pershing Hall, 49 rue Pierre-Charron, Paris 8°™. Contact : caymar@fnps.fr

Vendredi 9 juillet

8h45  SRI (Syndicat des Régies Internet), I'UDECAM et Capgemini Consulting : 4°™ observatoire
de I'e-pub. Tél. 01 56 21 19 96.

Mardi 13 juillet

9h CFP) Lab: matinée gratuite consacrée au théme "Tablettes, eReaders: sauveurs ou
fossoyeurs de la presse”" au CFPJ, 35, rue du Louvre, Paris 2°™. Tél. 01 44 82 20 60.

Vendredi 23 juillet

8h45  iabFrance (Interactive Advertising Bureau France) et Syndicat des Régies (SRI):
invitation a un petit déjeuner pour présenter les résultats du Baromeétre IAB-SRI sur les
investissements publicitaires on line bruts au 1°" semestre 2010.

Mardi 7 septembre

9h Special T by Nestlé : invitation au lancement de Special. T. au cinéma "Club Publicis",
133, avenue des Champs-Elysées, Paris 8°™. Tél. 01 44 43 76 43.

Du mercredi 8 septembre au mardi 12 septembre

Festival de la Fiction TV : 12° Festival de la Fiction TV a La Rochelle. Contact :
organisation@festival-fictiontv.com.
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Agenda des conférences de presse et événements économiques jusqu'au 12 juillet
en France

PARIS, 6 juil 2010 (AFP) - VOICI I'agenda prévisionnel des conférences de presse et autres
événements économiques jusqu'au 12 juillet (heure de Paris):

(+) Nouvel élément
(*) Modification ou précision

- MARDI 6 JUILLET -

1/ ECO

- 08H30 - Présentation de la reglementation thermique "Grenelle environnement 2012" (construction
de batiments basse consommation), par Jean-Louis Borloo, ministre de I'Ecologie, de I'Energie, du
Developpement durable et de la Mer, et Benoist Apparu, secrétaire d'Etat charge du Logement et de
['Urbanisme - HoOtel de Roquelaure, 246 boulevard Saint-Germain 75007 Paris

- 08H30/20H00 - Les Forums de la croissance 2010 sur le theme "Les PME frangalses sont-elles
armeées pour sortir de la crise ?". Ouverture par Anne-Marie Idrac, secrétaire d'Etat chargée du
Commerce extérieur. Discours de cloture a 19H30 par Patrick Devedjlan ministre chargé de la mise
en oeuvre du Plan de relance - CNIT Paris La Défense

- 09HOO - Century 21 France: conférence de presse de présentation du bilan du ler semestre 2010
du marché de l'immobilier d'habitation (vente et location) et perspectives pour fin 2010 - Fouquet's,
99 avenue des Champs-Elysées 75008 Paris

- 09HO0O0 - Conférence de presse de présentation des résultats et de la stratégie 2010/2011 des
enseignes Intermarché et Netto par Philippe Manzoni président d'ITM alimentaire - Maison des
Centraliens, salon Eiffel, 8 rue Jean Goujon 75008 Paris

- 09HOO - Atos Origin: rencontre autour de Thierry Breton, PDG sur le théme "Smart mobility, don't
let your clients go faster than you" - DGM Conseil, 4éme etage 19 avenue George V 75008 Paris

- 09H00/13H00 - Fédération nationale du b0|s/CopaceI/UIPP/Un|on des industries du bois: colloque
sur le theme "Le carbone vert au service d'une nouvelle croissance" - Maison des Polytechniciens, 12
rue de Poitiers 75007 Paris

- 11HO0O - Autorité de la concurrence: conférence de presse de présentation du rapport annuel 2009
- Siege, 11 rue de I'Echelle 75001 Paris

(+) 11HOO - NYSE Euronext/Microfis/Péle de compétitivité mondial Finance innovation: dans la
perspective de la création d'un segment de marché NYSE Euronext dédié a la finance responsable,
conférence de presse a l'occasion des rencontres financiéres internationales de Paris Europlace -
Pavillon d'Armenonville, allée de Longchamp, bois de Boulogne 75017 Paris

- 12HO00 - Crédit Foncier: conférence de presse a l'occasion du lancement du barométre Crédit
Foncier/Dauphine sur la capacité d'achat immobilier - Siége, 19 rue des Capucines 75001 Paris

- 12H30/14HO00 - Fitch: point de presse sur le Moyen-Orient aprés la crise, en particulier les pays du
Golfe, tour d'horizon des caractéristiques, situation et tendances dans les secteurs macro, banques,
corporates, infrastructures - 60 rue de Monceau 75008 Paris
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2/ SOCIAL

- Délibéré du Tribunal de grande instance de Paris dans une affaire mettant en cause La Poste,
accusée d'avoir sous-rémunéré pres de 100.000 postiers en n'incluant pas les années passées en
CDD dans le calcul de leur ancienneté

(+) 09H30 - Remise a Nathalie Kosciusko-Morizet, secrétaire d'Etat a la Prospective, d'un rapport
"Vivre ensemble plus longtemps. EnJeux et opportunltes pour l'action publique du processus de
vieillissement de la population frangaise" - Salle Pierre Guillaumat, 18 rue de Martignac 75007 Paris

(+) 10HOO0 - Nadine Morano, Secrétaire d'Etat chargée de la Famille et de la Solidarité, inaugure
Minstitut médico-éducatif du Parc - 5 rue Gaston Rolin 92210 Saint-Cloud

- 10H0O - Petit-déjeuner de presse de la CFDT afin de présenter sa campagne 2010 "a la rencontre
des travailleurs saisonniers" - CFDT, 4 boulevard de la Villette 75019 Paris

- 11H30 - Conférence de presse de Frangois Edouard, conseiller économique et social, pour
presenter un projet d'avis du CESE (conseil economique, social et environnemental) sur "travail de
nuit : impact sur les conditions de travail et de vie des salariés" - Salon Eiffel, 9 place d'Iéna 75016
Paris

- 12H30 - Conférence de presse de Marc-Philippe Daubresse, ministre des Solidarités actives, sur "1
an du RSA" et ses propositions d'amélioration relatives a la mise en oeuvre du RSA - Ministere de la
Jeunesse, 20 avenue de Ségur 75007 Paris

- 15H00/18HO00 - Rassemblement de syndicats et d'associations environnementales pour dénoncer le
plan fret de la SNCF avec "moins de camions et plus de wagons" - Place Edouard Herriot (angle rue
de I'Université et Assemblée Nationale) 75007 Paris

3/ DIVERS

- 10HOO - Visite de presse de I'exposition "Naturel Brut" de WWF-France - Parc des
Buttes-Chaumont 75019 Paris

- 11H30 - Conférence de presse du Service d'Information du Gouvernement (SIG), en présence de
Chantal Jouanno, Secrétaire d'Etat a [I'Ecologie pour la présentation de deux chantiers
interministériels visant a sensibiliser les citoyens aux gestes de prévention dans leur quotidien et
leur environnement - SIG, 19 rue de Constantine 75007 Paris

- MERCREDI 7 JUILLET -

1/ ECO

- 08H30 - Confédération nationale de la Boulangerie et Boulangerie-Patisserie francaise: pose de la
premiere enseigne "boulangerie" par Jean-Pierre Crouzet, président de la Confédération, en
présence d'Hervé Novelli, secrétaire d'Etat chargé du Commerce de I'Artisanat, des PME du
Tourisme et de la Consommation et de I'ensemble des partenaires 'de la filigre BIe Farine, Pain -
Boulangerie Potey, 77 rue Victor Hugo 92300 Levallois Perret

- 09H30 - PSA Peugeot Citroén: résultats commerciaux au 1S (avant Bourse) + conférence de
presse avec présentation du bilan des ventes au 1S - Siége, 75 avenue de la Grande Armée 75016
Paris

- 11H30 - Conférence de presse a I'Assemblée nationale sur la recommandation de la Commission
d'examen des pratiqgues commerciales sur les marques des distributeurs (MDD) - Salle des
conférences de presse, 4 rue Aristide Briand 75007 Paris

- 12H30 - OC&C Strategy Consultants: déjeuner de presse sur le theme "Les champlons mondiaux
de la Grande Consommation: préserver l'avenir dans un marché morose" - 44 avenue des
Champs-Elysées 75008 Paris

- 13H0O0 - Roland Berger Strategy Consultants: conférence de presse de présentation des résultats
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du 4éme European Aerospace & Defense Top Management Issues Radar - 11 rue de Prony 75017
Paris

2/ SOCIAL

- Séance de délibération sociale sur le fonctionnement des institutions représentatives du personnel
(IRP) et le dialogue social - Medef, 55 avenue Bosquet 75007 Paris (Heure a préciser)

- 09H00/10H15 - Dans le cadre des Rencontres de la Modernisation de I'Etat et des acteurs publics,
intervention a 09HO00 d'Eric Woerth, ministre du Travail. Puis a 09H30, Christian Charpy (DG de Péle
Emploi), Jean-Michel Charpin, (|nspecteur général des finances) et Xavier Timbeau (OFCE),
s'expriment sur le theme "Pole Emploi a I'épreuve de la crise" - Maison de la Chimie, 28 rue
Saint-Dominique 75007 Paris

- 11H00 - Conférence de presse de I'OCDE sur le chémage dans les pays de I'OCDE - 2 rue André
Pascal 75016 Paris

- 11HOO - Point presse de I'Ined (institut national d'études demographlques) sur I'évolution de la
saisonnalité des naissances en France et leur planification dans I'année - Siege, salle Sauvy, 133
boulevard Davout 75020 Paris

- 11H30 - Point presse de la Commission des affaires sociales du Sénat sur les conclusions de la
mission d'information sur le mal-étre au travail - Palais du Luxembourg (salle 213, aile Est, 2e
étage) 15ter rue de Vaugirard 75006 Paris

3/ DIVERS

- 10HOO - Conférence de presse sur |'offre jeunesse de France Télévisions lors du dernier trimestre
2010 - A I'Entrepot, 7/9 rue de Francis-de-Pressensé 75014 Paris

- 10H30 - Veolia Environnement: conférence de presse de présentation de I'étude internationale TNS
Sofres pour ['Observatoire Veolia des modes de vie urbains "Ville a vivre 2010" - Veolia
Environnement, Salle Europe, 36 avenue Kléber 75016 Paris

- 12HO0 - Présentation, par_Pierre-Christophe Baguet, depute maire de Boulogne-Billancourt,
Président de la SAEM Val de Seine Aménagement, du projet d'aménagement de I'Ile Seguin - Ile
Seguin Boulogne-Billancourt

- Fin des défilés Haute Couture automne-hiver 2010/2011 - Divers lieux - Paris

- JEUDI 8 JUILLET -

1/ ECO

- 08H45 - Syndicat des entreprises internationales des matériels de travaux publics, mines et
carrieres, batiment et levage (SEIMAT): conférence de presse de présentation d'un bilan chiffré de
I'activité économique du secteur des matériels de BTP au 1S 2010 et perspectives pour les six
prochains mois - Hotel Raphaél, 17 avenue Kléber 75016 Paris

- 09HO00 - ING Direct: a l'occasion du 10éme anniversaire, table ronde sur le théme "10 ans de
banque en ligne, 10 ans d'évolution des usages bancaires... et dans 10 ans ?" - L'Envue, 39 rue
Boissy d'Anglas 75008 Paris

- 09H00/17HO00 - Banque de France: a |'occasion de la parution du nouveau numéro de la Revue de
Stabilité Financiere sur "Les produits dérivés, innovation financiere et stabilité financiere", débat en
présence, entre autres, de Jean-Paul Redouln Premier Sous-Gouverneur de la Banque de France et
Jean-Pierre Jouyet, pre5|dent de I'Autorité des Marchés Financiers - Westin Hotel, 3 rue de
Castiglione 75001 Paris

- 10HOO - Cour des Comptes: présentation par Didier Migaud, premier président du rapport publlc
sur le théme "La Poste: un service public face a un défi sans precedent une mutation nécessaire"
Salle des conférences, 13 rue Cambon 75001 Paris
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- 11HOO - Fnaim: conférence de presse sur le theme "Juin 2010, le logement en France" avec
présentation des ressorts du marché, de l'activité des professmnnels (enquéte Fnaim/Ifop) et des
propositions de la Fnaim - Palais Brongniart, Petit Auditorium, face au 40 rue
Notre-Dame-des-Victoires 75002 Paris

(+) 14H30 - AirFrance-KLM: assemblée générale - Carrousel du Louvre, 99 rue de Rivoli 75001 Paris
- 16H30 - FNSEA: dans le cadre de la réforme "PAC post 2013", présentation par Jean-Michel
Lemétayer, président de la FNSEA, des positions et propositions pour une politique agricole
commune forte et ambitieuse - 11 rue de la Baume 75008 Paris

2/ SOCIAL

- 09H30 - Point presse de I'Assurance maladie - CAPE, Cours La Reine, Perron Alexandre III 75008
Paris

- Le tribunal de grande instance de Nanterre rend son jugement dans I'affaire opposant la CGT de
Thales Avionics a la direction de l'entreprise sur son plan de réorganisation comprenant une
délocalisation vers Singapour

3/ DIVERS

- 14H30 - Conférence de presse organisée par |'Autorité de slreté nucléaire (ASN) sur la
surveillance de I'environnement et le tritium - ASN, 6 place Colonel Bourgoin 75012 Paris

- VENDREDI 9 JUILLET -

1/ ECO

- 08H30 - Kaufman & Broad: conférence de presse de présentation des résultats au 1S 2010 publiés
la veille aprés Bourse - Siege, 127 avenue Charles de Gaulle 92200 Neuilly-sur-Seine

- 08H45/10H30 - Syndicat des régies internet (SRI)/Capgemini Consulting: conférence de presse de
présentation des resultats de la 4éme édition de I'Observatoire de I'e-pub - Pavillon Gabriel, 5
avenue Gabriel 75008 Paris

- 09H00 - BMW: conférence de presse a I'occasion du prochain déploiement de la MINI E (MINI 100
% électrique) a Paris, en présence des partenaires de l'opération - MINI Brand Store, 89/93
boulevard Raspail 75006 Paris

2/ SOCIAL

- Décision du Conseil des Prud'hommes de Versailles concernant la demande de réintégration de
cing salariés licenciés de PSA Poissy (Yvelines) et la levée la mise a pied d'un sixieme salarié apres
une greve en avril

- SAMEDI 10 JUILLET -

1/ ECO

- Pas d'événement prévu
2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu
3/ DIVERS

- 18H00/23H30 - La sonde européenne Rosetta survole |'astéroide Lutecia
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- DIMANCHE 11 JUILLET -

1/ ECO

- Pas d'événement prévu
2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu

3/ DIVERS

- Eclipse de soleil principalement visible sur l'océan Pacifique. Elle prendra fin sur le Chili et
I'Argentine. A Papeete (Tahiti, Polynésie francaise), le soleil sera occulté a 98,8%. A I'lle de Paques,

ce sera la premiére éclipse totale depuis I'an 656

- LUNDI 12 JUILLET -

1/ ECO

- Pas d'événement prévu
2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu

Im/mcf

AFP 060600 JUL 10
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Jeudi 8 juillet

La video tire le marche
de la pub en lighe

L~ Ré&agir

le.buzz.menbpia

> B Il Vidéo

Inwité du Buzz Meédia Orange-Le Figaro, Luc Tran-Thang est e president du
syndicat des régies internet (SRI).
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CALENDRIER DE LA PROFESSION

Mardi 6 juillet

9h Century 21 : petit déjeuner presse pour présenter le bilan du 1¢ semestre 2010 du marché
de I'immobilier d'habitation, au Fouquet's, 99 avenue des Champs-Elysées, Paris 8°™.
Tél. 01 56 77 14 14.

9h France Télévisions Publicité : club Etudes sur le theme "Marques + : la fidélité des
consommateurs aux marques nationales”, a France Télévisions Publicité, 64-70, avenue
Jean-Baptiste Clément, 92641 Boulogne-Billancourt Cedex. Tél. 01 56 22 63 50.

9h InterfaceFLOR : petit déjeuner débat sur le theéme "Il est temps de faire la lumiére sur les
faits!", au Showroom InterfaceFlor, 28-32 rue de I'Amiral Mouchez, 75014 Paris. Contact :
se@wellcom.fr

9h BIP/ENERPRESSE : débat sur le théme "Certificats d'économie d'énergie: Acte 2" au
département énergie du groupe Moniteur, 17, rue d'Uzés, 75002 Paris. Tél. 01 40 13 50 61.

9h Cristal Festival : conférence de presse sur le théme "Vend-on la politique comme des
savonnettes", en présence de M. Stéphane FOUKS, directeur général de Havas, a I'hotel
Raphaél, 17 avenue Kléber, Paris 16°™. Tél. 01 42 04 91 06.

9h30  Centre d'analyse stratégique : remise 3 Mme Nathalie KOSCIUSKO-MORIZET du rapport
"Vivre ensemble plus longtemps" au Centre d'analyse stratégique, 18, rue de Martignac,
75007 Paris. Salle Pierre Guillaumat. Tél. 01 42 75 61 37.

10h45 Le SIRTI (Syndicat interprofessionnel des radios et télévisions indépendantes):
conférence de presse sur ['opposition des radios privées indépendantes et du SIRTI a la
politique de confiscation des fréquences FM, a la Maison des Polytechniciens, 12 rue de
Poitiers, Paris 7°™. Tél. 01 45 43 80 05.

11h Autorité de la concurrence : conférence de presse pour la présentation de son rapport
annuel dans ses locaux, 11, rue de I'Echelle, Paris 1¢. Tél. 01 55 04 02 32.

19h30 Club Parlementaire sur ['Avenir de I'Audiovisuel et des médias : rencontre sur le theme
"Télévision mobile : opportunités, réalités et perspectives", a I'Assemblée nationale,
Immeuble Chaban Delmas, restaurant du 7™ étage du 101, rue de |'Université, Paris 7°™.
Tél. 01 43 80 62 26.

Mercredi 7 juillet

8h30  TNS Sofres: petit déjeuner sur le théme: "Responsabilité sociale de l|'entreprise,
développement durable, donnez du sens a vos engagements !" dans les salons Hoche,
9, avenue Hoche, Paris 8°™. Tél. 01 53 53 93 93.

9h La Fédération des Vidéos des Pays et des Quartiers : rencontre européenne des médias
participatifs sur la thématique : "Audiovisuel participatif et Territoires" a la Maison
Méditerranéenne des Sciences de I'homme, 5 rue du Chéateau de I'Horloge, 13100 Aix-en-
Provence. Tél. 04 42 17 97 71 ou 06 33 02 44 27.

9h LIGARIS et IPSOS : présentation de I'étude : "Publics jeunes en Europe et communication
d'intérét général : Mieux les comprendre pour mieux leur parler", chez Ipsos, 35, rue du
Val de Marne, 75013 Paris. Tél. 01 53 00 73 73.
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Mercredi 7 juillet

10h France Télévisions : conférence de presse des programmes jeunesse qui marqueront le dernier
trimestre 2010, a I'Entrepdt, 7-9, rue Francis de Pressensé, Paris 14°™. Tél. 01 56 22 81 60.

11h30 Conseil Supérieur de ['Audiovisuel : signature de la Charte de la Diversité, Tour
Mirabeau, 39-43, quai André-Citroén, Paris 15°™. Tél. 01 70 64 46 80.

12h SAEM Val de Seine Aménagement : conférence de présentation du projet d'aménagement
de I'lle Seguin, a I'entrée de I'ile Seguin. Tél. 01 53 70 74 31.
Jeudi 8 juillet

8h30  PRESSE PRO : petit déjeuner "FOCUS PRESSE PRO 2010" sur le théme "Nouvelles
attentes des annonceurs. Nouvelles offres des éditeurs. Comment avancer ensemble?" au
Pershing Hall, 49 rue Pierre-Charron, Paris 8°™. Contact : caymar@fnps.fr

11h30 Netgem : conférence de presse de présentation des résultats financiers et de la stratégie de
I'entreprise, au Méridien Ftoile, 81 Bd Gouvion-Saint-Cyr, 75017 Paris. Tél. 01 41 10 08 08

18h NRJ12 : présentation des premiéres nouveautés de la rentrée 2010 au Théatre du Chatelet,
Terrasse Season Lounge, 17, avenue Victoria, Paris 1¢. Tél. 01 40 71 40 56.

Vendredi 9 juillet

8h45  SRI (Syndicat des Régies Internet), I'UDECAM (Union des entreprises de conseil et
d'achats médias) et Capgemini Consulting : présentation des résultats de la nouvelle
édition du 4*™ observatoire de I'e-pub (investissements pub on line en net) au Pavillon
Gabriel, 5, avenue Gabriel, Paris 8*™. Tél. 01 56 21 19 96.

14h30 La Fédération des Vidéos des Pays et des Quartiers : rencontre européenne des médias
participatifs sur la thématique : "Audiovisuel participatif et Territoires" a la salle Pierre et

Marie Curie, 12 rue Pierre et Marie Curie, 13100 Aix-en-Provence. Tél. 04 42 17 97 71 ou
06 33 02 44 27.

Mardi 13 juillet
9h CFP] Lab: matinée gratuite consacrée au theme "Tablettes, eReaders: sauveurs ou
fossoyeurs de la presse" au CFPJ, 35, rue du Louvre, Paris 2™, Tél. 01 44 82 20 60.

9h30 CNAC (Comité National Anti-Contrefacon) et Union des Fabricants : conférence de
presse a l'occasion du lancement de la campagne de sensibilisation a la lutte anti-
contrefacon a la Mairie de Cannes, rue Félix Faure a Cannes. Tél. 01 56 26 14 14.

Vendredi 23 juillet

8h45  iabFrance (Interactive Advertising Bureau France) et Syndicat des Régies (SRI) : petit
déjeuner pour présenter les résultats du Barométre IAB-SRI sur les investissements
publicitaires on line bruts au 1% semestre 2010.

Du mercredi 8 septembre au mardi 12 septembre

Festival de la Fiction TV : 12* Festival de la Fiction TV a La Rochelle. Contact:
organisation@festival-fictiontv.com

Mardi 14 septembre

8h30  Média Institute : 4°™ conférence nationale sur les médias locaux, a I'hétel
Intercontinental Paris, 64 avenue Marceau, Paris 8°™. Tél. 01 43 12 15 23.

Du jeudi 4 au lundi 8 novembre
Salon de la Photo : rétrospective Willy RIZZO, porte de Versailles. Tél. 01 42 33 93 18.
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La pub en ligne tirée par la vidéo et la
srande consommation

PARIS, 9 juillet (Reuters) - Le marché de la
publicité en ligne devrait progresser cette année
d'environ 8% en France et accélérer encore sa
croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en
ligne et les investissements du secteur de la grande
consommation, selon une étude présentée vendredi.
Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois
venues semer le doute sur la vigueur de la
croissance d'un marché déja ralenti par la crise du
secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa
progression a 6%. L'arrivée des tablettes
numériques comme 1'iPad d'Apple pourrait accélérer
I'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée
pour l'instant par les smartphones comme 1'iPhone,
tandis que les jeux et paris en ligne pourraient
apporter 50 millions d'euros au marché de la
publicité sur internet cette année. Sur le premier
semestre, les investissements nets dans la publicité
sur internet en France ont augmenté de 8% a 1,14
milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub
réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de 1'Udecam
(Union des entreprises de conseil et d'achat média).
"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux tres
importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme

que les secteurs des produits de grande
consommation sont encore sous-investis", a
expliqué a  Reuters Jérdome  Bourgeais,

vice-président télécoms, médias et divertissement,
chez Capgemini Consulting, a l'issue de la
présentation, soulignant le potentiel d'une
croissance a deux chiffres en 2011. "Le display
(banniéres) est trés sensible a la conjoncture et,
d'une manicre générale, il y a des incertitudes sur le
climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté. Les
liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus
d'un tiers du total, devant les banniéres a 260
millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une
envolée de 170% des investissements dans la
publicité vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian,
téléchargés plus de 100 millions de fois. Liens
sponsorisés et bannieres ont progressé tous deux de
8% au premier semestre, loin derriere le rythme de
30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur

une base de départ trés réduite. Sur les réseaux
sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen
d'étre visibles. Plus des deux tiers posseédent une
page officielle sur Facebook, mais avec moins de
10.000 fans en moyenne, souligne I'étude. Voir
aussi: Publicité - Les marques cherchent leur "voix"
sur internet [ID:nLDE65N26V] (Cyril Altmeyer,
¢dité par Jean-Michel Bélot)
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La publicité sur internet devrait croitre de 8% en 2010

PARIS, 9 juil 2010 (AFP) - La publicité sur internet devrait croitre en France de 8% en 2010 en
poursuwant sur la lancée du premier semestre, selon |'Observatoire de I'e-pub publié vendredi, qui
sodul|gne I'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grace a l'explosion de la
vidéo

"Le bilan d' etape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% a 1,14 milliard
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jerome Bourgeais, directeur associé
chez Capgemlnl Consulting, qui a réalisé I'étude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxieme partie de I'année alors qu'en 2009, la
croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de I'Observatoire.

"L'internet est plut6t en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires tres affectés
par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises
de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par I'autorisation en juin
des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de
8% a 430 millions d'euros.

Lafﬁchage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions
d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une
"accélération trés nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers,
les grands de Iagroallmentalre les grands de I'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur
internet", a souligné M. Delport.

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces, leurs spots sont
de plus en plus déployés sur la Toile.

axr/nal/fj

AFP 091256 JUL 10
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La video tire le marche de la

pub en ligne

"% Mots clés : Buzz Média, FRANCE, Luc Tran-Thang, Syndicat Des Régies Internet

Par @ Héléne Petit, @ Enguérand Renault

110 | Mise a jour | 15:35 2 REagir

Invité du Buzz Média Orange-Le Figaro, Luc Tran-Thang est le président

du syndicat des régies internet {(SRI).

P edi coosTod @

\\ Uendrem e syndicat des régies internet (SEI) a dévoilé les chiffres du marche

de la publicité en ligne en France, au premier semestre 2010, Ce marché est
reparti & la hausse avec une croissance de 8 %, a4 1,14 milliard d'euros nets,
«Pour la premiére fois, la croissance des moteurs de recherche (search) et
celle des bhannigres (display) sont éguivalentes. Mais |a tendance est au
ralentissement de la croissance du search a 8 % et & une accélération de la
croissance du display 4 8 %, Et ce, grice au développement des opérations
spéciales mais surtout de la vidéo sur les madias premium, Cela s'explique
par le fait gque les annonceurs peuvent déplacer leurs investissements de la
télévision wvers la vidéo, car ce sont les mémes formats, Mais e probléme est
gue l'on voit apparaitre une pénurie dinventaire des videéos sur les meadias
prermium. Car en France, les sites web des médias traditionnels n'ont pas
assez investi sur la vidéo», analyse Luc Tran-Thang.

Le président du SRI expligue également le rebond du marche publicitaire en
ligne par l'arrivée de nouyeaus annonceurs avec, en premier lieu, les sites de
paris en ligne. «Ils vont investir cette année plusieurs dizaines de millions
d'euros en lignes, souligne-t-il, Autre marché attendu, celui de la publicité sur
l2s mohiles, «Elle a enregistré une forte croissance de 30 % sur le semestre,
méme si la hase reste trés faible, On parle d'un marché de 13 millions
d'euros, Mais tous les indicateurs sont au vert avec une explosion du nombre
de smartphones et d'applications, et le développement des usages, Sur ce
marché de la publicité sur le mobile, il faut noter que c'est le display qui tire la
Croissance:s,

En revanche, Luc Tran-Thang est sceptigque au sujet des réseauy sociaus, «I|
est difficile d'&tre devin sur le sujet, Les réseaus sociaux ont une trés grande
audience mais ne pésent pas grand-chose en termes de business,
Aujourd'hui, les annonceurs testent ces réseauy et ils les abordent non pas
comme des medias mais comme du management de communautés:,
expligue-t-il, En revanche, «il faut regarder le développement des plateformes
gui permettent la mongtisation des inventaires de pages sur le web, Elles
mettent ces inventaires au bon endroit et leur redonnent de 1a valeurs,
conclut e président du SRI.
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¥ 09/07/10 11:28 La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande consommation

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en France et accélérer encore sa
croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation, selon une
étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un marché déja ralenti par
la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression a 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme ['iPad d'Apple pourrait accélérer I'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour
l'instant par les smartphones comme I'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de
la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur i nternet en France ont augmenté de 8% a 1,14 milliard d'euros,
selon 'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de 'Udecam
(Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il'y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme que les secteurs des produits
de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué a Reuters Jérome Bourgeais, vice-président télécoms, médias et
divertissement, chez Capgemini Consulting, a l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres en
2011.

"Le display (banniéeres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniére générale, il y a des incertitudes sur le climat a la rentrée",
a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total, devant les banniéres a 260 millions d'euros, lesquelles
bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de
100 millions de fois.

Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derriere le rythme de 30% affiché par la
publicité sur mobiles, mais sur une base de départ trés réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre visibles. Plus des deux tiers possédent une page officielle
sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne I'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot

(c) Copyright Thomson Reuters 2010. Check for restrictions at: http://about.reuters.com/fulllegal.asp
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande consommation

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette
année d'environ 8% en France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé
par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la
grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la
vigueur de la croissance d'un marché déja ralenti par la crise du secteur
publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression a 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme I'iPad d'Apple pourrait accélérer
I'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour I'instant par les
smartphones comme I'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient
apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur
internet en France ont augmenté de 8% a 1,14 milliard d'euros, selon
I'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de
conseil et d'achat média).

"Il'y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor
de la vidéo, et alors méme que les secteurs des produits de grande
consommation sont encore sous-investis", a expliqué a Reuters Jérome

is, vice-président meédias et divertissement, chez Capgemini
Consulting, a l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une
croissance a deux chiffres en 2011.

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniere
générale, il y a des incertitudes sur le climat a la rentrée", a-t-il cependant
ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total,
devant les banniéres & 260 millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une
envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les
"Rollerbabies” d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier
semestre, loin derriére le rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles,
mais sur une base de départ trés réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre
visibles. Plus des deux tiers possédent une page officielle sur Facebook, mais
avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne I'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot
© 2010 Reuters - Tous droits de reproduction réservés par Reuters.
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Reuters le 09/07/2010 & 13:28 =

La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande
consommation :

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne
devrait progresser cette année d'environ 8% en France et
accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le
boom des vidéos en ligne et les investissements du
secteur de la grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues
semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un
marché déja ralenti par la crise du secteur publicitaire en
2009, qui avait limité sa progression a 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme ['iPad d'Apple

pourrait accélérer l'essor naissant de la publicité sur

mobiles, tirée pour linstant par les smartphones comme

I'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient

apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur
internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté
de 8% a 1,14 milliard d'euros, selon I'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le
compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat
média).

"Il 'y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme
que les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué a Reuters
Jérdbme Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, a
l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres en 2011.

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniére générale, il y a des
incertitudes sur le climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total, devant les banniéres a 260
millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité
vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derriére le
rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ trés réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre visibles. Plus des deux tiers
possedent une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne
I'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot

REUTERS B
© 2010 Reuters Limited. Click for Restrictions.
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e-Pub : +8 % au premier semestre selon le SRI

B Envoyer | Imprimer
Vendredi 9 juillet 2010, 15h15

Search, display, e-mailing, mobile... Aprés une année 2009
morose, le marché de la publicité sur Internet est en croissance.
Et le branding est a I'honneur.

La publicité en ligne, tous formats confondus, a pesé 1,14 milliard
d'euros net au premier semestre 2010, soit une hausse annuelle de

8 %, selon la quatrieme édition de I'Observatoire de I'e-pub réalisé par le
Syndicat des régies Internet (SRI) et de Capgemini, en partenariat avec
I'Udecam. Et la tendance devrait perdurer sur I'ensemble de I'année si le
contexte économique demeure stable.

Engistrant tous deux une croissance de 8 %, le search atteint

430 millions d'euros net de chiffre d'affaires et le display 260 millions
d'euros net. Ce dernier format profite notamment de I'engouement
retrouvé des annonceurs pour le branding et de I'ouverture du marché
des paris sportifs sur Internet. D'ailleurs, les opérations spéciales
augmentent de 18 % tandis que la vidéo a déja généré plus de revenus
au premier semestre 2010 que durant toute I'année 2009.

Parmi les autres formats publicitaires sur Internet, les annuaires
enregistrent 237 millions d'euros net de chiffre d'affaires (+3 %) au
premier semestre 2010, contre 91 millions d'euros (+14 %) pour
I'affiliation, 57 millions d'euros (+15 %) pour les comparateurs de prix,
52 millions d'euros (+5 %) pour I'e-mailing et 13 millions d'euros pour le
mobile (+30 %).
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la
grande consommation

) T . ) T. Tailetexte  T:
PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année
d'environ 8% en France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom IE'I Imprimer
des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation,
. Envoyer
selon une étude.

o Partager

Réagir

o CANON HG21

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur
de la croissance d'un marché déja ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009,
qui avait limité sa progression a 6%. Translate SONY HDR XR500

L'arrivée des tablettes numériques comme ['iPad d'Apple pourrait accélérer I'essor

naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme ['iPhone, tandis que les
jeux et paris en ligne pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.
Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté de

8% a 1,14 milliard d'euros, selon I'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme que
les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis”, a expliqué a Reuters Jérome
Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, a l'issue de la f
présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres en 2011.

SONY DCR-SR37

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniére générale, il y a des incertitudes sur =
le climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté.
' s 5 A e - * Voir le cl t
Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total, devant les banniéres a 260 millions olrie classemen
d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les
"Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

GALERIE PHOTO
Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derriére le rythme de
30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ trés réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre visibles. Plus des deux tiers
possédent une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne I'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot
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13h13 La pub sur internet devrait croitre de 8% S
en 20 1 0 Affaire Bettencourt: des perquisitions et des

questions
La publicité sur internet en France devrait croitre de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du
premier semestre, selon I'Observatoire de I'e-pub publié vendredi, qui souligne I'arrivée sur la Toile
d'annonceurs de la grande consommation grace a I'explosion de la vidéo. "Le bilan d'étape est positif, il
démontre une progression des investissements de 8% a 1,14 milliard d'euros nets", au premier
semestre 2010 sur un an, a indiqué Jéréme Bourgeais, directeur associé chez Capgemini Consulting, qui
a réalisé I'étude avec le Syndicat des régies internet. La tendance devrait également se poursuivre sur Alertez-nous
la deuxiéme partie de I'année alors qu'en 2009, la croissance s'était établie a 6% (contre 23% en

Des bolides, une autoroute et des gardes a vue
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La publicité sur internet devrait croitre de 8% en 2010
PARIS (AFP) - 09/07/2010 10:56

La publicité sur internet devrait croitre en France de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du premi¢
semestre, selon I'Observatoire de I'e-pub publié vendredi, qui souligne I'arrivée sur la Toile
d'annonceurs de la grande consommation grace a I'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% a 1,14 milliard
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérdme Bourgeais, directeur associé che
Capgemini Consulting, qui a réalisé I'é¢tude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxiéme partie de I'année alors qu'en 2009, la
croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de |'Observatoire.

"L'internet est plutot en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires tres affectés par
la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

Une souris d'ordinateur. (AFP/Archives - Robyn
Beck)

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du mond
de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés
un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% a 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce
domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération trés nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers, les grands de I'agroalimentaire, les grands de
I'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet", réservant 95% de leurs budgets de promotion a la télévision, a souligné M. Delport.

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos a la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs spots sont de plus en plus
déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, comme I'affiliation (promotion par I'intermédiaire
d'autres sites), qui gagne 14% a 91 millions d'euros, et les comparateurs de prix (+15%, a 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité sur les smartphones
(téléphones portables connectés a internet), encore balbutiante, connait une trés forte croissance de 30%, mais les investissements restent
anecdotiques a 13 millions d'euros, selon I'Observatoire.

© 2010 AFP.Tous droits de reproduction et de représentation réservés. Toutes les informations reproduites dans cette rubrique (dépéches, photos, logos) sont protégées par
des droits de propriété intellectuelle détenus par I'AFP. Par conséquent, aucune de ces informations ne peut étre reproduite, modifiée, transmise, rediffusée, traduite, vendu
exploitée commercialement ou réutilisée de quelque maniére que ce soit sans I'accord préalable écrit de I'AFP.
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HORLOGERIE- Le secret des montres de luxe a prix cassés

Avec la crise, les grandes marques horlogéres ont accumulé des stocks record qu'elles doivent doivent écouler par tous les moyens, y compris en alimentant les marchés paralléles.
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INTERNET- La publicité en ligne passe le cap des 2 milliards d'euro:
=

Selon l'observatoire de la publicité en ligne, les annonceurs frangais ont consacré 2, 11
milliards d'euros a leurs diverses opérations de communication sur le net en 2009. Ce chiffre
correspond a une croissance de 6%. Pour cette année, le syndicat des régies internet table
sur une hausse de 8%

Lire la suite... Ajouter un commentaire
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Le feuilleton Bettencourt s'enrichit de perquisitions

La pub en ligne soutenue par la vidéo et la
grande consommation
iy a4 hedres 33 min

: REUTERS

| share | 0

Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8%
en France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des
vidéos en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation,
selon une étude.

Buzzer ! Erwaoyer Irnprirmer

Les mesures d'austerité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur dela
croissance d'un marché deja ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa
progression a 6%,

L'arrivee des tahlettes numeérigues comme I'Pad d'épple pourrait accélérer 'essor naissant de la
publicite sur mohiles, tiree pour l'nstant par les smartphones comme I'Fhone, tandis que les jeux
et paris en ligne pourraient apporter 50 millions d'euros au marche de la publicité sur internet
cette annee.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ant
augmente de 8% a 1,14 milliard d'euros, selon 'observatoire de 'e-pub réalizé par Capgemini
Consulting pour le compte du Syndicat des régies internet (SR1) et de 'Udecam (Union des
entreprizes de conseil et d'achat media).

"Iy a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme 'essor de la video, et
alors méme gue les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis",
3 expligue a Reuters Jerdme Bourgeais, vice-president telecoms, medias et divertissement, chez
Capgemini Consulting, 3 'issue de la presentation, soulignant le potentiel d'une croissance a
deux chiffres en 2011,

"Le display (bannieres) est trés sensible a 13 conjoncture et, d'une maniére generale, ily a des
inceritudes sur le climat & la rentree", a-t-il cependant ajoute.
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Le marche de la pub en ligne repart a la hausse

Luc Tran-thang, président du syndicat des régies Internet,

est I'invité du « Buzz Média Orange-Le Figaro »

INTERNET Hier, le syndicat des
régies Internet (SRI) a dévoilé les
chiffres du marché de la publicité
en ligne au premier semestre 2010
en France. Ce marché est reparti a
la hausse avec une croissance de
8 %, a 1,14 milliard d’euros net.
« Pour la premiére fois, la crois-
sance des moteurs de recherche
search) et celle des banniéres
display) sont équivalentes.

Mais la tendance est au ralentis-
sement de la croissance du search
a 8 % et a une accélération de la
croissance du display a 8 %. Et ce
grdce au développement des opé-
rations spéciales mais surtout de la
vidéo sur les médias premium. Cela

s’explique par le fait que les an-
nonceurs peuvent déplacer leurs
investissements de la télévision
vers la vidéo, car ce sont les mémes
formats. Mais le probléme est que
I’on voit apparaitre une pénurie
d’inventaire des vidéos sur les mé-
dias premium. Car en France, les
sites Web des médias traditionnels
n’ont pas assez investi sur la vi-
déo », analyse Luc Tran-thang.

Nouveaux annonceurs

Ce dernier explique également le
rebond du marché publicitaire en
ligne par l'arrivée de nouveaux
annonceurs avec, en premier lieu,
les sites de paris en ligne. « Ils vont
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investir cette année plusieurs dizai-
nes de millions d’euros en ligne »,
souligne le président du SRI.

Autre marché attendu, celui de
la publicité sur les mobiles. « Elle
a enregistré une forte croissance
de 30 % sur le semestre, méme sila
base reste trés faible. On parle
d’un marché de 13 millions d’euros.
Mais tous les indicateurs sont au
vert avec une explosion du nombre
de smartphones et d’applications,
et le développement des usages.
Sur ce marché de la publicité sur le
mobile, il faut noter que c’est le
display qui tire la croissance. »

En revanche, Luc Tran-thang
est sceptique au sujet des réseaux

Les réseaux
sociaux ont
une trés grande
audience mais
ne pesent pas
grand-chose
en termes
de business >

le.buzz.mepia

Lundi & 15 heures
Christian de Villeneuve,
directeur de la rédaction
de France Solr

le.buzz.mebia

LUC TRAN-THANG,

hier, dans le studio du Figaro.

sociaux. « Il est difficile d’étre de-
vin sur le sujet. Les réseaux sociaux
ont une trés grande audience mais
ne pesent pas grand-chose en ter-
mes de business. Aujourd’hui, les
annonceurs testent ces réseaux et
ils les abordent non pas comme des
médias mais comme du manage-
ment de communautés », expli-
que-t-il.

Par contre, «il faut regarder le
développement des plates-formes qui
permettent la monétisation des in-
ventaires de pages sur le Web. Elles
mettent ces inventaires au bon en-
droit et leur redonnent de la valeur »,

conclut le président du SRI. m
E.R.
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La pub en ligne soutenue par la &4 ReuTERS
video et la grande consommation

Par Reuters - Publié le vendredi 09 juillet, 11h28 A & S

Canicule : alerte dans le Rhéne

PARIS - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en France et accélérer

encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la
. . » Grande-Bretagne : découverte des plus anciennes...
grande consommation, selon une étude. R .
» Une nouvelle tempéte tropicale menace le Golfe du...
Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un » Bois illégal : 'Europe le bannit de son...

PR . . P . T Lo Windows Phone 7 sur les smartphones dés septembre ?
marché déja ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression a 6%. ' P P
» Apple Store : un deuxiéme magasin ouvre en Chine

L'arrivée des tablettes numériques comme I'iPad d'Apple pourrait accélérer I'essor naissant de la publicité sur » Apple renforce la sécurité sur iTunes

mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme I'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient » Nokia céde sa technologie de modem sans fil

» Paris en ligne : le site Centre Bet interdit...

apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année. o
+ 3G : SFR couvre 87% du territoire

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté de 8% a

1,14 milliard d'euros, selon |'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat tes I'actu Sciences »

des régies internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il'y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme que les
secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis”, a expliqué a Reuters Jérome
Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, a l'issue de la

présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres en 2011.

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniéere générale, il y a des incertitudes sur le

climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total, devant les banniéres a 260 millions
d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les

"Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derriere le rythme de

30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ trés réduite. Actu Insolite

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre visibles. Plus des deux tiers possedent A Pau, un prcfje,t . .
g architectural fait débat: *J'y

une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne I'étude. vois une vache écrasee
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EN FRANCE Carrefour et Casino
rappellent des steaks hachés La
société Covial, spécialisée dans la
viande hachée et sous vide, rappelle
des lots de steaks hachés et de
viande hachée frais vendus dans les
enseignes Carrefour et Casino sous
leur propre marque, pour cause de
risque d'intoxication alimentaire. Il
est demandé aux consommateurs de ne
pas manger ces produits dans lesquels
a ¢té détectée la bactérie Escherichia
Coli O157H7. Le rappel concerne 3,8
tonnes de produits qui ont ¢té vendus
dans les enseignes  Carrefour,
Carrefour Market, Carrefour City,
Carrefour Contact, Shopi, 8 A Huit,
Marché Plus, Géant Casino et
supermarchés Casino. Les lots portent
I'estampille sanitaire FR 15 014 032
CE. Les dates limites  de
consommation des produits sont les 6
et 7 juillet pour les lots de Carrefour et
le 7 juillet pour les lots de Casino.
Vers une cassation des deux relaxes de
Charles Pasqua ? L'avocat général a
recommandé hier a la Cour de
cassation d'annuler les deux relaxes
prononcées au bénéfice de Charles
Pasqua par la Cour de justice de la
République (CJR) en avril. A l'issue de
ce réquisitoire, I'assemblée pléniere de
la Cour de cassation a mis sa décision
en délibéré au 23 juillet. Le sénateur
UMP des Hauts-de-Seine, agé de 83
ans, a ¢été relaxé le 30 avril dernier

P w: Diffusion : 21052

EN FRANCE

dans deux des affaires pour lesquelles
il comparaissait devant la CJR : celle
de I'agrément d'exploitation accordé au
casino d'Annemasse et celle du pot-de-
vin soustrait au groupe GEC-Alsthom
en 1994. 11 a en revanche ¢été
condamné a un an de prison avec
sursis dans une troisieéme affaire : celle
des détournements de fonds au
préjudice de la Sofremi, société sous
tutelle de la Place Beauvau. La
publicité sur le web va croitre de 8 %
en 2010 La publicit¢ sur internet
devrait croitre en France de 8 % en
2010 en poursuivant sur la lancée du
premier semestre, selon I'Observatoire
de l'e-pub publié hier, qui souligne
l'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la
grande  consommation grice a
I'explosion de la vidéo. « Le bilan
d'étape est positif, il démontre une
progression des investissements de 8
% a 1,14 milliard d'euros nets » , au
premier semestre 2010 sur un an, a
indiqué Jérome Bourgeais, directeur
associé¢ chez Capgemini Consulting,
qui a réalisé I'étude avec le Syndicat
des régies internet. La tendance
devrait également se poursuivre sur la
deuxiéme partie de I'année alors qu'en
2009, la croissance s'était établie a 6 %
(contre 23 % en 2008), a-t-il ajouté
lors dune conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de
1 'Observatoire.
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La publicité sur internet devrait croitre de 8% en Your
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[09/07/10 - 13H27 - AFP ]
La publicité sur
internet devrait croitre
en France de 8% en
2010 en poursuivant
sur la lancée du
premier semestre,
selon  I'Observatoire
de l'e-pub  publié
vendredi, qui souligne 17:49 : Rwanda: une journaliste arrétée pour
"outrage au chef de I'Etat"

CLIQUEZ ICI

4 Les derniéres dépéches

l'arrivée sur la Toile
d'annonceurs de la 17:46 : L'AFP dépasse largement ses objectifs de

. vente sur le Mondial
grande consommation

grace a l'explosion de 17:29 : Immigration : plus de 14.000 sans-papiers

s expulsés au premier semestre
la vidéo. P P

17:28 : Le camp retranché des fumeurs de New

Le bilan d'éstape est York fait face a de nouveaux assauts

positif, il démontre une
© AFP/Archives - Robyn Beck rogression des 17:19 : La canicule s'installe pour le week-end,
prog sans égaler I'épisode de 2003

investissements de
8% a 1,14 milliard d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérome Bourgeais,
directeur associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé I'étude avec le Syndicat des régies internet.

17:14 : Coupe Davis: la France méne 1 a 0 devant
I'Espagne en quart de finale

. . . . . Recherche par rubrique 1/18w
La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxiéme partie de I'année alors qu'en 2009, la P q j

croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de I'Observatoire.

Voir toutes les dépeches
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"L'internet est plutdt en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires trés affectés par la v publicité
crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de conseil et

achat média (Udecam) et de Havas Media.

I
La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par I'autorisation en juin des Gy T
paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais. @COtc?ur
s Ly .com
Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux |
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8%

a 430 millions d'euros. Marrakech Hotel Club Dar Atlas
L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions d'euros,
contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération tres nette Pt e s o o cern 718

de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers, les
grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet”,
a souligné M. Delport.

Nos derniéres infos

. . . s s s L 09:52 : Affaire Bettencourt : le dossier Florence
Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces, leurs spots sont de Woerth saisi par la police

plus en plus déployés sur la Toile.
08:53 : L'Isaf s'excuse aprés la mort de six civils

m afghans

06:33 : Naoto Kan appelle les électeurs a donner
une majorité au PDJ

04:27 : Marée noire : Anadarko ne veut pas

Partenaire commercial : s'acquitter de sa note a BP
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prét a la Cote d'lvoire
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Plus de 700 romans pour la rentrée littéraire, dont 500 titres francais El
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La fievre du polar venu du froid enflamme les lecteurs F&

[09.07.10] Marrakech Hotel Club Dar Atlas
Carlsberg se fait mousser en France
[09.07.10] et - JERRRS

Py -

Sport et entreprise, pour une relation durable

[09.07.10]
INTERNET Les articles les plus consultés a 17h00

Niches fiscales : Jean-Louis Borloo
La Chine renouvelle la licence de Google [ propose prés de 2 milliards d'euros
[09.07.10] d'économies

. R . . [09.07.10] - 4 commentaire(s)
Google: la Chine renouvelle sa licence d'exploitation Lo TR
Le crédit d'impot sur les intéréts

[09.07.10] § es L
d'emprunt en passe d'étre supprimé

Jeux en ligne : 80 millions d'euros de mises en un mois @ [09.07.10] - 4 commentaire(s)

09.07.10 N

[ ! L'ex-comptable de Bettencourt séme la

Mediapart: attaques "indignes" d'une démocratie, selon Internet sans frontiéres & confusion

[09.07.10] [09.07.10] - 4 commentaire(s)

Chine: Google confiant sur le renouvellement de sa licence Brillant, le football espagnol est fragile

[09.07.10] économiquement

[09.07.10]

Niches fiscales « vertes » : 2 milliards
d'euros d'économies attendues
[09.07.10]
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L'e-pub vidéo fait venir les grands annonceurs sur internet
L'Expansion.com - 09/07/2010 15:17:00

La publicité sur internet en France devrait croitre de 8% en 2010, selon I'Observatoire de I'e-pub.

La publicité sous forme d'affichage renoue avec la croissance, notamment grace a la vidéo sur
les sites de TV de rattrapage et de vidéo a la demande.

La publicité sur internet en France devrait croitre de 8% en 2010 en
poursuivant sur la lancée du premier semestre, selon I'Observatoire
de I'e-pub publié vendredi, qui souligne I'arrivée sur la Toile
d'annonceurs de la grande consommation grace a l'explosion de la
vidéo. "Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des
investissements de 8% a 1,14 milliard d'euros nets", au premier
semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérdome Bourgeais, directeur
associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé I'étude avec le
Syndicat des régies internet.

Capgemini Consulting / SRI
Les spots vidéo se déploient sur les sites
de catchup TV et de VoD.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxieme partie de I'année alors qu'en 2009, la
croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de I'Observatoire.

"L'internet est plutét en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires trés affectés par la
crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de conseil et
achat média (Udecam) et de Havas Media. La performance "dynamique" du premier semestre a
notamment été portée par |'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de
football, selon M. Bourgeais.

L'affichage renoue avec la croissance

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8%
a 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions d'euros,
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contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération trés nette
de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre. "Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le
marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers, les grands de I'agroalimentaire, les grands de
l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet”, réservant 95% de leurs budgets de

promotion a la télévision, a souligné M. Delport. Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage et des

vidéos a la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs spots sont de plus en plus déployés sur la
Toile.

Seulement 13 millions d'euros pour le mobile

Enfin, la forte activit¢ du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet,
comme l'affiliation (promotion par l'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% a 91 millions d'euros, et
les comparateurs de prix (+15%, a 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort.
La publicité sur les smartphones (téléphones portables connectés a internet), encore balbutiante, connait
une trés forte croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques a 13 millions d'euros,
selon I'Observatoire.

LExpansion.com avec AFP
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Le marché de la publicité en ligne
arriverait-il & maturité ? La crois-
sance du secteur a été de 8 % sur le
premier semestre 2010, selon le
quatriéme baromeétre SRI-Capge-
mini. Le chiffre d’affaires publicitaire
net, soit une fois les remises com-
merciales déduites, obtenu en re-
coupant les informations des régies,
des agences médias et des annon-
ceurs - couvrant environ 85 % du
marché - sétablit a 1,14 milliard
d’euros au premier semestre. « Cest
un bon semestre de reprise, nous as-
sistons d une croissance raisonnable,
analyse Olivier Marcheteau, direc-
teur des activités grand public de
Microsoft France et vice-président
du SRI. Le rattrapage nest pas encore
complétement réalisé mais on cons-
tate un rééquilibrage des budgets des
annonceurs. » Le marché n'a donc
profité qu'a la marge de l'ouverture
du marché des jeux en ligne depuis
un mois et de la Coupe du monde
de football. « Sur les paris en ligne,
beaucoup dacteurs ont finalement
revu leurs investissements publicitai-
res a la baisse », précise Olivier Mar-
cheteau.

Le premier semestre a vu le retour
du «display » (banniéres, vidéo...),
qui avait fortement souffert en 2009.
En recul de 6 %, ce segment a re-

Le marché francais de I'e-pub a progressé de 8 % au premier semestre.
Une croissance a peine supérieure a celle de I'an dernier, malgré I'ouverture
du marché des jeux en ligne et la Coupe du monde de football.

Les annonceurs sont revenus prudemment
sur Internet au premier semestre

trouvé ses niveaux de
2008, avec un chiffre

Le marché de la communication

daffaires semestriel de €N ligne
260 millions d’euros en France, au premier semestre 2010, en millions d’euros
(+8%). Sa part dans le  E-mailing Mobile 13

chiffre daffaires global
remonte donc légé-
rement, d'autant que la
croissance du « search »
(la publicité liée au mo-
teur de recherche), qui
tirait jusque-la l'activité,
ralentit. Les revenus de
ce secteur ont aug-
menté de 8% au pre-
mier semestre (contre
une hausse de 10 % sur

Affiliation

Annuaires

Comparateurs

et partenariat

et annonces

Moteurs
de recherche

Bannigres et vidéo ———

« Les Echos » / Sources : Capgemini, SRI

I'ensemble de l'année
2009), a 430 millions
d’euros, en raison notamment de la
maturité de certains secteurs (tou-
risme, finance, immobilier).

Peu de visibilité

Au sein du marché du « display », ce
sont les revenus de la publicité inté-
grée aux flux vidéo qui connaissent
le boom le plus fort, avec un bond
de 170 % sur la période. « Les chiffres
confirment le fort potentiel d'investis-
sement dans la vidéo, note Jérome
Bourgeais, directeur associé de
Capgemini Consulting. Les annon-
ceurs déclinent leurs spots t6lévisés,

mais réalisent aussi de plus en plus
de créations spécifiques pour le Web.
On voit aussi des “pure players” de la
publicité vidéo en ligne se position-
ner. » La croissance des autres sec-
teurs présente en revanche des si-
gnes de ralentissement. Clest le cas
notamment des annuaires et des
services locaux, en hausse de 3 %, a
237 millions d'euros (aprés avoir tiré
une partie de la croissance ces deux
derniéres années avec + 25 % en
2008 et + 7 % en 2009). Malgré le dé-
collage du marché des « smartpho-
nes » et le lancement de I'iPad dans

'Hexagone, le marché de la publi-
cité mobile reste, lui, limité. Les an-
nonceurs auraient dépensé 13 mil-
lions d’euros au premier semestre
2010 sur ce segment, soit 30 % de
plus quen 2009 sur la période, mais
qui n'est pas au niveau des attentes.
« En 2014, le mobile sera le premier
point dacceés a Internet devant le PC,
cela situe le potentiel, mais la structu-
ration et lapparition de nouvelles ré-
gies [comme iAd d’Apple, NDLR]
sont encore récentes. Cela ne devien-
dra pas un phénomeéne de masse
avant deux ans », affirme Jé-
réme Bourgeais.

Le SRI et Capgemini sattendent &
une poursuite de la croissance au
méme rythme au second semestre,
mais demeurent prudents. Les pro-
jections font état d'un chiffre d'affai-
res publicitaire de 2,28 milliards
d’euros en 2010, en hausse de 8 %.
Des doutes subsistent toutefois sur
le dynamisme du marché a la ren-
trée. « Lincertitude sur la conjonc-
ture économique rend les prévisions
particuliérement difficiles, notam-
ment sur le ‘display; qui est davan-
tage exposé aux variables du con-
texte », conclut Jérome Bourgeais.

NICOLAS RAULINE
AF Les chiffres complets
sur lesechos.fr/document
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Le marché francais devrait PROGRESSER

DE 8 % CETTE ANNEE. Google ne serait pas

le seul a en bénéficier. Les médias vont
profiter de I'’engouement pourla vidéo
et de 'arrivée des sites de paris en ligne.

PAR SANDRINE CASSINI

pres une année 2009
difficile, lespoir est
a4 nouveau permis
dans la publicité en
ligne. Cette année, le
marché frangais de-
vrait croitre de 8 % pour atteindre
2,28 milliards d’euros selon I'étude
semestrielle de Capgemini Consul-
ting réalisée pour le Syndicat des
Régies Internet et de I'Udecam,
qui représente les agences médias.
Bonne nouvelle, il ny a pas que
Google, qui devrait profiter de ce
regain d'intérét des annonceurs.

La vidéo, les opérations spéciales
— ces campagnes de communi-
cation sur mesure vendues aux
annonceurs — et surtout larrivée
des opérateurs de paris sportifs en
ligne, dont les dépenses sur le Web
pourraient atteindre 50 millions
d’euros en 2010, devraient soutenir
la publicité classique sur Internet.
Ce segment de la publicité, dont
les sites de médias tentent de vivre,
avait reculé de 6 % l'an passé. Des
incertitudes demeurent sur la ren-
trée compte tenu d’'une conjoncture
globale toujours difficile.

Mais déja, le début dannée amon-
tré un début de rééquilibrage entre
Google et les sites médias, les an-
nonceurs ayant gagné en maturité,

LA REGIE PUB D'APPLE INQUIETE

Disponible depuis le 1= juillet aux Etats-
Unis, iAd, la régie publicitaire d'Apple
pour ['iPhone et iPad inquiete. « De la
domination a larrogance, il n'y a qu'un
pas quApple a largement franchi », in-
dique ce patron d'une agence média. En
France, la firme & la pomme a commencé
a démarcher les clients. Apple se veut
régie pub et agence de création pour

petits sites Internet. Pour les médias,

le risque est grand de voir les mémes
causes produire les mémes effets. Un
Apple aussi puissant sur le mobile que
Google l'est sur Internet pourrait impo-
ser ses conditions et ses prix au marché.
D'autant quApple a un avantage: le
modgle intéqré fait que lui seul contréle
toutes les données de ses clients.

La publicité en ligne retrouve des couleurs
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Le marché de la publicité en ligne en France au premier semestre 2010

En millions d'euros
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1,14 milliard d’euros, soit une hausse de 8 %"
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et répartissant un peu mieux leurs
dépenses entre les deux canaux. La
publicité classique est repartie a la
hausse, avec une croissance du chif-
fre daffaires de 8 % sur les 6 pre-
miers mois de lannée & 260 mil-
lions d’euros. Les liens sponsorisés,
— ces liens commerciaux qui ap-
paraissent en haut des pages de
recherche et dont Google draine
au moins 90 % du marché —, pro-
gressent au méme rythme de 8 %
a 430 millions deuros (aprés une
hausse de 10 % en 20009).

I INVESTISSEMENT DURABLE

Parmi les signes positifs, « on
constate une pénurie d’inventaire
[despaces disponibles] dans la
catch-up [télévision de rattrapage].
Le potentiel de la vidéo est fort, car
les annonceurs lassimilent au mé-

dia télé », note Jérome Bourgeais
de Capgemini Consulting. Dans la
vidéo, les prix sont donc plus élevés
que les bannieres classiques, tandis
quémergent de nouveaux critéres
de tarification comme la durée
dexposition. « La vraie tendance,
cest linvestissement durable de la
part annonceurs. La tension sur les
prix sest aussi un peu calmée », a
indiqué Olivier Marcheteau, a la
téte de la division grand public de
Microsoft France.

De bonnes nouvelles qui ne mas-
quent pas des problémes de fond
qui demeurent. Le paiement des
campagnes « a la performance »,
en fonction des clics effectués par
les internautes sur les banniéres, et
qui tire les prix vers le bas, repré-
sente toujours 20 % de la publicité
classique sur le Net. Pour mémoire,

cest Google qui aimposé ce modéle
au marché, mais lui peut compen-
ser par les volumes. « Au niveau
des prix, le rapport est depuis dix
ans de 1210 entre le Net et les mé-
dias classiques », rappelle le patron
dune agence médias. Considéré
comme tres prometteur, le mobile
reste pour l'instant marginal, avec
un chiffre d’affaires de 13 millions
deuros au premier semestre, en
hausse de 30 %. Quant a I'iPad et
autres tablettes, que les sites de
presse voient comme le messie, le
marché est encore embryonnaire
en France. « On prévoit seulement
400 a 500.000 tablettes cette an-
née », rappelle Dominique Delport,
président de I'Udecam. Dautant
que les projets dApple dans la pu-
blicité en ligne ne sont pas sans in-
quiéter le marché. m
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La vidéo et les réseaux sociaux tirent les
investissements publicitaires sur internet

Les investissements publicitaires nets sur internet en France ont progressé de 8 % a 1,14 milliard
d'euros, selon I'Observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de 'UDECAM (Union des entreprises de conseil et d'achat
média). "Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements supérieure sur
un an" indiqué M. Jérobme BOURGEAIS, directeur associé chez Capgemini Consulting. "L'internet
est plutdt en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires trés affectés par la crise
en 2009, a pour sa part estimé M. Dominique DELPORT, président de I'Udecam et de Havas
Media France. La hausse n'est toutefois pas spectaculaire puisqu'elle n'est que de deux points (le
marché avait progressé de 6 % au 1° semestre 2009).

Ralentissement de la croissance du search

La dynamique touche tous les canaux de communication on line, alors que l'an passé certains
segments étaient dans une phase de récession. A noter toutefois que le search n'est plus le moteur
de la croissance puisqu'il connait une progression identique a celle du display (8 % chacun).

— Le search, ou liens sponsorisés, reste le canal de communication on line préféré des annonceurs
avec 38 % de part de marché (430 millions d'euros nets investis). Il continue de progresser
(+8 %), mais avec une croissance moins forte que précédemment (+35 % en 2008, +10 % en
2009). La progression reste liée a la croissance naturelle des usages (utilisation croissante des
moteurs de recherche) ainsi qu'a la croissance du secteur FMCG ("fast moving consumer goods"
/ grande consommation) et des paris sportifs. En revanche des secteurs plus matures comme la
finance, le tourisme ou I'immobilier ont tendance a stabiliser leurs investissements.

— Le display (banniéres, vidéos, rich média, ...) repasse en positif au premier semestre, +8 % (260
millions d'euros), avec trés clairement un retour des marques sur des problématiques de
branding (lancement de nouveaux produits et de nouvelles offres), de notoriété et d'image de
marque (le display avait reculé de -6 % en 2009). Ce segment est porté par une "accélération
trés nette de la publicité vidéo" en streaming. La Coupe du monde de football a également eu
un impact positif, en faisant venir des acteurs du secteur grande consommation et ceux des paris
sportifs. On note également une forte croissance des opérations spéciales (habillage, pages
événementielles ou sponsoring) qui restent un des moteurs du display avec une croissance de
+18 %. On note enfin un maintien de la dynamique sur la "performance” (I ‘annonceur ne paye
que si l'internaute interagit avec la publicité), malgré une reconfiguration du marché (AOL, un
des principaux acteurs, a fermé son activité du cours du semestre).
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— Les services locaux et les annuaires ont connu une croissance de +3 % (237 millions d'euros),
avec un contre coup de la crise qui a été encaissé plus tardivement, compte tenu du mode de
vente décalé (pour rappel, le segment avait progressé de +7 % au 1* S. 2009). En revanche, on
note une dynamique assez forte des nouvelles offres proposées aux annonceurs locaux autour,
par exemple, de packs "visibilité internet".

— L'affiliation, & + 14 % (91 millions d'euros), est toujours dans une dynamique trés forte, liée trés
largement & la dynamique du e-commerce (croissance de +30 % au 1¢ trimestre selon la
Fevad). Des secteurs comme |'automobile ou les télécoms qui étaient venus a I'affiliation I'an
passé continuent a investir dans ce canal au vu de sa performance. Dans un méme d'ordre
d'idée, les comparateurs de prix sont & +15 % (57 millions d'euros). Des récupérations
négatives sur le secteur voyage-tourisme ont cependant ralenti la croissance (effet volcan, baisse
de I'euro, etc.).

— Aprés une récession assez forte au premier semestre 2009, I'e-mailing repart a la hausse, +5 %
(52 millions d'euros). L'e-mailing se stabilise comme un canal de prospection et d'acquisition,
mais il bascule de facon trés majoritaire comme un canal de relation client et de CRM. Les
campagnes d'e-mailing se concentrent désormais sur des bases de clients trés qualifiées
(recherche d'adresses premium qualifiées).

— Enfin, le mobile reste un segment trés dynamique (+ 30 %), mais d'un niveau assez modeste (13
millions d'euros). Ce canal se diffuse toujours de maniére continue chez les annonceurs dans les
agences, dans les régies avec une trés forte croissance du display sur les sites mobiles et les
applications. Selon Capgemini, il y a une professionnalisation en marche dans la
commercialisation du mobile qui va continuer en 2010.

Développement des stratégies visant a combiner image et vente

Pour Capgemini, |'arrivée & maturité des annonceurs sur le digital se manifeste par une stratégie
combinant branding et ventes. On note ainsi un rééquilibrage assez net des problématiques de
branding et des problématiques de performance et de ROI. Désormais les annonceurs combinent
I'ensemble des leviers permettant de développer I'image, la notoriété, mais aussi de générer des
ventes, dans le cadre d'une stratégie commerciale d'ensemble.

Les annonceurs souhaitent par ailleurs un meilleur suivi opérationnel de leurs campagnes digitales
("traffic management") afin de s'assurer de leur performance et notamment que la diffusion de la
campagne correspond a un certain nombre d'indicateurs de qualité (impressions, clics etc.). ll y a
une préoccupation montante des annonceurs, des agences et des régies vis-a-vis de la qualité de la
diffusion des campagnes (délivrance quotidienne stricte des objectifs de campagnes).

La grande consommation investit enfin le web

En outre, les investissements internet de la grande consommation ont crii de maniere significative.
Le secteur FMCG a fait son entrée dans le top 5 des investisseurs on line (Kanat Média). "Les grands
annonceurs de la grande consommation étaient jusqu'a présent assez timides sur internet”,
réservant 95 % de leurs budgets a la télévision, selon M. DELPORT.

Ces acteurs capitalisent désormais sur les supports vidéo, dans une logique qui se reproche de la
télévision (reconstitution d'équivalent GRP). On remarque aussi une approche "test and learn" de
ces annonceurs. C'est-a-dire que les annonceurs cherchent a tester tous les leviers (rich média,
opérations spéciales, vidéos, réseaux sociaux, etc.) pour engager un dialogue et une interaction
avec leurs clients afin de mesurer la "voie de retour" de leurs clients.
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Développement trés important de la vidéo in stream

On note par ailleurs un développement trés important de la publicité vidéo in stream, c'est-a-dire
des spots publicitaires diffusés a I'intérieur des contenus vidéo on line. "Sur le premier semestre, on
a déja réalisé ce qui avait été fait sur I'ensemble de I'année 2009", selon M. Jérome BOURGEAIS.

Ce fort potentiel d'investissement dans la vidéo s'explique par le fait qu'un certain nombre
d'annonceurs y retrouvent une logique média similaire au média télévision. Il y a ainsi la possibilité
pour les annonceurs d'optimiser les créations (utilisation d'un méme spot en TV et sur le web).
Certains préférent toutefois utiliser des vidéos spécifiques pour le web. C'est notamment le cas des
web séries récemment créées dans une logique de (brand content) (comme "mes colocs" de BNP
Paribas).

Ce phénoméne s'accompagne de |'accroissement de |a valorisation du média. Les CPM (colit pour
mille contacts) des vidéos premium sont ainsi trés nettement supérieurs au CPM du display
standard (quatre a cinq fois supérieurs, selon Capgemini). Il y a toutefois une pénurie d'inventaires
premium (ensemble des emplacements publicitaires premium utilisables & un instant donné),
notamment sur la catch-up.

Il y a enfin un modéle qui reste a trouver concernant les modes de commercialisation. Les éditeurs
TV hésitent entre une vente des formats vidéo sur la catch-up sur le mode TV (via la régie TV) ou
sur le mode internet (via la régie web).

Les annonceurs cherchent aussi a mettre en place de nouveaux critéres de performance autour de
la_durée d'exposition ou la prise en compte du nombre d'interactions. L'objectif est également
d'adapter un certain nombre d'indicateurs de référence de la télévision a la vidéo on line pour
avoir une analyse de la performance de la campagne web comparable & un dispositif télé.

A noter que ce segment de marché attire également de nouvelles régies spécialisées (pure
players de la vidéo on line), avec trois régies vidéo créées depuis janvier 2010.

Les annonceurs cherchent encore a optimiser leur utilisation des réseaux sociaux

L'engouement des annonceurs pour les réseaux sociaux est une véritable tendance de fond. Ce
phénoméne se confirme et s'amplifie au premier semestre 2010. De plus en plus de marques sont
ainsi présentes sur les réseaux sociaux, car elles y retrouvent leurs cibles, avec de fortes audiences.

Mais, le bon modele qui permet de communiquer autour de la marque reste a affiner. On note
deux approches. Soit le réseau social est utilisé comme un média & part entiére pour ses fortes
audiences, dans des logiques de branding (bannieéres, liens sponsorisés). Soit la marque se
positionne comme un gestionnaire de communautés avec la création d'une page dédiée avec des
fans (c'est-a-dire ceux qui cliquent sur "J'aime"). Mais la gestion d'une communauté n'est pas sans
danger (par exemple fermeture de la page Acadomia).

70 % des grands annonceurs posseédent une page officielle sur Facebook, mais avec un nombre de
fans qui reste encore relativement faible (quelques milliers). A noter que ce sont surtout les
marques du luxe qui ont des nombres de fans trés significatifs (dépassant parfois le million).

Sur I'ensemble de I'année, Capgemini estime que la publicité sur internet devrait croitre en France
de 8 % en 2010 en poursuivant sur la lancée du premier semestre.
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Les investissements publicitaires sur internet
progressent de 8 % au premier semestre 2010

Les investissements publicitaires nets sur internet en France ont progressé de 8 % a 1,14 milliard
d'euros, selon |'Observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de I'UDECAM (Union des entreprises de conseil et d'achat
média). "Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements supérieure sur
un an" indiqué M. Jérobme BOURGEAIS, directeur associé chez Capgemini Consulting. "L'internet
est plutdt en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires tres affectés par la crise
en 2009, a pour sa part estimé M. Dominique DELPORT, président de I'Udecam et de Havas
Media France. La hausse n'est toutefois pas spectaculaire puisqu'elle n'est que de deux points (le
marché avait progressé de 6 % au 1% semestre 2009).

Ralentissement de la croissance du search

La dynamique touche tous les canaux de communication on line, alors que |'an passé certains
segments étaient dans une phase de récession. A noter toutefois que le search n'est plus le moteur
de la croissance puisqu'il connait une progression identique a celle du display (8 % chacun).

— Le search, ou liens sponsorisés, reste le canal de communication on line préféré des annonceurs
avec 38 % de part de marché (430 millions d'euros nets investis). Il continue de progresser
(+8 %), mais avec une croissance moins forte que précédemment (+35 % en 2008, +10 % en
2009). La progression reste liée a la croissance naturelle des usages (utilisation croissante des
moteurs de recherche) ainsi qu'a la croissance du secteur FMCG ("fast moving consumer goods"
/ grande consommation) et des paris sportifs. En revanche des secteurs plus matures comme la
finance, le tourisme ou I'immobilier ont tendance a stabiliser leurs investissements.

— Le display (banniéres, vidéos, rich média, ...) repasse en positif sur le premier semestre, +8 %
(260 millions d'euros), avec trés clairement un retour des marques sur des problématiques de
branding (lancement de nouveaux produits et de nouvelles offres), de notoriété et d'image de
marque (le display avait reculé de -6 % en 2009). Ce segment est porté par une "accélération
trés nette de la publicité vidéo" en streaming. La Coupe du monde de football a également eu
un impact positif, en faisant venir des acteurs du secteur grande consommation et ceux des paris
sportifs. On note également une forte croissance des opérations spéciales (habillage, pages
événementielles ou sponsoring) qui restent un des moteurs du display avec une croissance de
+18 %. On note enfin un maintien de la dynamique sur la "performance" (I'annonceur ne paye
que si l'internaute interagit avec la publicité), malgré une reconfiguration du marché (AOL, un
des principaux acteurs, a fermé son activité du cours du semestre).
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— Les services locaux et les annuaires ont connu une croissance de +3 % (237 millions d'euros),
avec un contre coup de la crise qui a été encaissé plus tardivement, compte tenu du mode de
vente décalé (pour rappel, le segment avait progressé de +7 % au 1¢S. 2009). En revanche, on
note une dynamique assez forte des nouvelles offres proposées aux annonceurs locaux autour,
par exemple, de packs "visibilité internet".

— L'affiliation, a +14 % (91 millions d'euros), est toujours dans une dynamique trés forte, liée tres
largement a la dynamique du e-commerce (croissance de +30 % au 1° trimestre selon la
Fevad). Des secteurs comme |'automobile ou les télécoms qui étaient venus a ['affiliation 1'an
passé continuent a investir dans ce canal au vu de sa performance. Dans un méme d'ordre
d'idée, les comparateurs de prix sont & +15 % (57 millions d'euros). Des récupérations
négatives sur le secteur voyage-tourisme ont cependant ralenti la croissance (effet volcan, baisse

de I'euro, etc.).

— Aprés une récession assez forte au premier semestre 2009, I'e-mailing repart a la hausse, +5 %
(52 millions d'euros). L'e-mailing se stabilise comme un canal de prospection et d'acquisition,
mais il bascule de facon trés majoritaire comme un canal de relation client et de CRM. Les
campagnes d'e-mailing se concentrent désormais sur des bases de clients trés qualifiées
(recherche d'adresses premium qualifiées).

— Enfin, le mobile reste un segment trés dynamique (+ 30 %), mais d'un niveau assez modeste (13
millions d'euros). Ce canal se diffuse toujours de maniére continue chez les annonceurs dans les
agences, dans les régies avec une trés forte croissance du display sur les sites mobiles et les
applications. Selon Capgemini, il y a une professionnalisation en marche dans la
commercialisation du mobile qui va continuer en 2010.

Développement de la vidéo in stream et des réseaux sociaux

On note un développement trés important de la publicité vidéo in stream, c'est-a-dire des spots
publicitaires diffusés a I'intérieur des contenus vidéo on line. "Sur le premier semestre, on a déja
réalisé ce qui avait été fait sur I'ensemble de I'année 2009", selon M. Jérdome BOURGEAIS.

Ce fort potentiel d'investissement dans la vidéo s'explique par le fait qu'un certain nombre
d'annonceurs y retrouvent une logique média similaire au média télévision. Il y a ainsi la possibilité
pour les annonceurs d'optimiser les créations (utilisation d'un méme spot en TV et sur le web).
Certains préferent toutefois utiliser des vidéos spécifiques pour le web. C'est notamment le cas des
web séries récemment créées dans une logique de (brand content) (comme "mes colocs" de BNP
Paribas).

L'engouement des annonceurs pour les réseaux sociaux est l'autre tendance de fond. Ce
phénoméne se confirme et s'amplifie au premier semestre 2010. De plus en plus de marques sont
ainsi présentes sur les réseaux sociaux, car elles y retrouvent leurs cibles, avec de fortes audiences.

Mais, le bon modele qui permet de communiquer autour de la marque reste 3 affiner. On note
deux approches. Soit, le réseau social est utilisé comme un média a part entiére pour ses fortes
audiences, dans des logiques de branding (banniéres, liens sponsorisés). Soit, la marque se
positionne comme un gestionnaire de communautés avec la création d'une page dédiée avec des
fans (c'est-a-dire ceux qui cliquent sur "J'aime"). Mais la gestion d'une communauté n'est pas sans
danger (par exemple fermeture de la page Acadomia).
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70 % des grands annonceurs possédent une page officielle sur Facebook, mais avec un nombre de
fans qui reste encore relativement faible (quelques milliers). A noter que ce sont surtout les
marques du luxe qui ont des nombres de fans trés significatifs (dépassant parfois le million).

Sur I'ensemble de |'année, Capgemini estime que la publicité sur internet devrait croitre en France
de 8 % en 2010 en poursuivant sur la lancée du premier semestre.
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Straté

I'événement
La publicité en ligne renoue avec la croissance

CONJONCTURE. Aprés une année 2009 difficile, le marché de la communication sur Internet a progressé de 8%
au premier semestre 2010, pour atteindre 1,14 milliard d'euros de chiffre d'affaires net, selon le 4e Observatoire
de l'e-pub, réalisé par le Syndicat des régies Internet (SRI) et Capgemini Consulting, en partenariat avec
I'Udecam. Cette croissance touche I'ensemble des canaux de communication en ligne. Les liens sponsorisés, qui
représentent toujours prés de la moitié du marché (& 460 millions d'euros nets, +8%) sont en légére baisse par
rapport au premier semestre 2009 (+10%) et s'alignent sur la croissance du «display» (+8%, a 260 millions). Le
«display» est principalement porté par la vidéo en ligne et les opérations spéciales. Les annuaires progressent de i {
3% (237 millions d'euros), I'affiliation de 14% (91 millions) et les comparateurs de prix de 15% (57 millions). De o I Bowygres %
son c6té, la publicité sur mobile, en hausse de 30%, ne représente toujours qu'une partie trés réduite du gateau -
publicitaire (13 millions d'euros). Enfin, I'e-mailing, qui s'était écroulé de 20% au premier semestre 2009, renoue avec la croissance, en hausse de 5%, a 52 millions.
Pour I'année 2010, I'Observatoire table sur la poursuite de cette embellie et prévoit que le marché atteindra 2,28 milliards d'euros, contre 2,11 milliards en 2009.
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande
consommation
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Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en
France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos
en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation, selon
une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la
vigueur de la croissance d'un marché déja ralenti par la crise du secteur
publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression a 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme I'iPad d'Apple pourrait accélérer I'essor
naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour linstant par les smartphones
comme ['iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient apporter 50
millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet
en France ont augmenté de 8% a 1,14 milliard d'euros, selon I'observatoire de I'e-
pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat des régies
internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de
la vidéo, et alors méme que les secteurs des produits de grande consommation
sont encore sous-investis", a expliqué a Reuters Jérébme Bourgeais, vice-
président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, a
l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres
en 2011.

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniéere
générale, il y a des incertitudes sur le climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total,
devant les banniéres a 260 millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée
de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les "Rollerbabies"
d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et banniéres ont progressé tous deux de 8% au premier
semestre, loin derriére le rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles,
mais sur une base de départ tres réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'étre
visibles. Plus des deux tiers possédent une page officielle sur Facebook, mais
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La publicité sur internet en France devrait croftre de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du
premier semestre, selon 'Obseryatoire de I'e-pub publié vendredi, qui souligne I'arrivée sur la Taile
d'annonceurs de la grande consommation grace a 'explosion de la video, "Le bilan d'étape est positif, il
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publicitaires trés affectés par la crise en 2009, a pour 53 part estimé Dominique Delport, président de
I'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Medi. La performance
“dynamigue” du premier semestre a notamment éteé portée par l'autorisation en juin des paris sportifs
en ligne et la Coupe du monde de football, selon M, Bourgeais,
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La publicité «display» sur Internet a retrouvé des couleurs. Apres avoir connu une
année 2009 difficile et accusé une baisse de 6% de son volume d'affaires, elle a
renoué avec la croissance sur les six premier mois de 2010. Les banniéres, vidéos et
autres bandeaux ont ainsi progressé de 8% a 260 millions d'euros, principalement
porté par la vidéo en ligne et les opérations spéciales, selon le 4éme Observatoire de
I'epub, réalisé par le Syndicat des Régies Internet et Capgemini Consulting .
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«ll'yaun vrai retour des marques sur le display et I'arrivée de nouveaux annonceurs
comme ceux des paris sportifs ont réveillé le marché» explique Jérdme Bourgeais,
directeur associé de Capgemini. «Par ailleurs, la vidéo en ligne premium a des colts
pour mille plus élevé et séduit des annonceurs qui restaient jusqu'ici cantonnés a la

télévision», détaille-t-il.

L'ensemble du marché de la publicité a pour sa part progressé de 8% au cours du
premier semestre 2010, pour atteindre 1,14 milliard d'euros. Les liens sponsorisés, qui
représentent toujours prés de la moitié du marché de la pub en ligne, confirment leur
dynamisme avec une croissance de 8% (460 millions d'euros), en légere baisse
toutefois par rapport a leur performance du premier semestre 2009 (+10%).

Les annuaires progressent de 3% a 237 millions, I'affiliation de 14% (91 millions) et les
comparateurs de prix de 15% (57 millions). De son c6té, la publicité sur mobile
progresse encore de 30% sur les six premiers mois, mais elle ne représente toujours
qu'une partie trés réduite du gateau publicitaire (13 millions d'euros). Enfin, le e-
mailling, qui s'était écroulé de 20% au premier semestre 2009, retrouve le chemin de la
croissance avec une hausse de 5% a 52 millions d'euros.

Pour I'ensemble de I'année 2010, le SRI et Capgemini tablent sur le maintien de cette
embellie du marché publicitaire Internet. La croissance devrait se maintenir a 8% sur
I'ensemble du marché pour atteindre 2,28 milliard d'euros, contre 2,11 milliard en 2009.

Cécile Barbiére
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8% en 2010

09/07 - 10h44

La publicité sur internet devrait croitre de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du
premier semestre, selon I'Observatoire de I'e-pub publié vendredi, qui souligne l'arrivée
sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grace a I'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% a
1,14 milliard d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jéréme
Bourgeais, directeur associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé I'étude avec le
Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxieme partie de I'année alors
qu'en 2009, la croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors
d'une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de I'Observatoire.

"L'internet est plutdt en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires
trés affectés par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président
de I'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par
I'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon
M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés
vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé
par Google, est en hausse de 8% a 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260
millions d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a
relevé une "accélération trés nette de la publicité vidéo" en streaming au premier
semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les
grands lessiviers, les grands de I'agroalimentaire, les grands de I'alimentation pour
animaux, étaient assez timides sur internet", a souligné M. Delport.

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces,
leurs spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.
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Le marché francais de la communication en ligne
atteint 1,14 milliard d’euros au premier semestre

Sur le premier semestre 2010, le marché francais de la
communication en ligne a progressé de 8 % pour atteindre
1,14 milliard d’euros nets de chiffre d'affaires (chiffre
d'affaires cumulé intégrant la déduplication entre les canaux de
communication). Une croissance quitouche I'ensemble des canaux
de communication, selon la quatriéme édition de |'Observatoire
de l'e-pub, présentée vendredi 9 juillet par le Syndicat des Régies
Infernet {SRI), 'Udecam et Capgemini Consulting. « Cette
croissance est autant due & une augmentation des volumes de
campagnes, avec |'arrivée de nouveaux annonceurs, qu'a une
revalorisation d’un certain nombre de formats, comme la vidéo,
a précisé Olivier Marcheteau, directeur général des activités
internet et grand public de Microsoft France, & Safellinet.
La tension sur les prix qui a marqué 2009 s’est nettement
calmée. »

Dans un contexte de forte pénétration des smartphones sur le
marché francais (7,1 millions & la fin de I'année 2009, selon
les chiffres de comSeore), la plus forte hausse a été enregistrée
par le mobile. Avec 13 millions d’euros de chiffre d’affaires,
en hausse de 30 %, le secteur affiche une trés forte croissance
du display sur les sites mobiles. « On assiste bien & I'émergence
d’'un marché, en passe d'étre cadenassé par de grands acteurs
comme Google ou Apple, a souligné Dominique Delport,
le président de I'Udecam, interrogé par Satellinet. Mais les
montants sont pour l'instant extrémement faibles. » Viennent
ensuite les comparateurs de prix {57 millions d’euros de CA,
en hausse de 15 %) et l'offiliation (91 millions d’euros de
CA, en hausse de 14 %), qui a profité de la montée en puissance
des acteurs du ecommerce et du maintien d'investissements
réguliers de certains secteurs comme les fransports, les services
et les télécoms.

le search demeure foutefois en premiére position des
investissements publicitaires avec 430 miillions d’euros de
chiffre d'affaires (+8 % au premier semestre 2010} suivi par
le display, (+8 %) & 260 millions d’euros sur le premier

semestre. Cefte derniére catégorie (publicité graphique,
banniéres...] profite, selon I'étude, « du retour des annonceurs
sur des problématiques de branding », qui visent & installer
I'image des marques sur infernet, ainsi que de larrivée de
nouvelles marques comme les paris sportifs. A elle seule, la part
des opérations spéciales représente 20 % du chiffre d'affaires
du display. Quant & la publicité vidéo, sur les six premiers mois
2010, elle a déj&r généré un chiffre d'affaires supérieur & celui
de I'année 2009. Pour Baptiste Pineau, manager au sein de
Capgemini Consulting en France, « la vidéo est un moteur de la
croissance de la publicité digitale. Elle est appelée a doubler,
voir fripler, d'ici la fin d'année sous réserve que la pénurie d'offre
soit résorbée. »

Enfin, les annuaires et services locaux représentent 237
millions d’euros de chiffre d'affaires avec une croissance
de seulement 3 % au premier semestre 2010, liée au mode
de vente spécifique, en décalé, de ce canal, tandis que
I'e-mailing affiche un CA de 52 millions d’euros, en hausse de
5 %. Ce secteur, qui avait connu une baisse de 20 % sur l'année
2009, poursuit sa transformation pour devenir majoritairement
un canal de fidélisation/CRM (gestion de la relation clients).

Sur I'ensemble de I'année 2010, le marché frangais de la
communication publicitaire online pourrait donc atfeindre, si
le confexte macroéconomique reste stable, 2,28 milliards
d’euros, en hausse de 7 a 8 % par rapport aux 2,11
milliards d’euros nefs atteints en 2009. Et ainsi asseoir
encore un peu la place d'internet dans les stratégies globales
d'investissement publicitaire. « Il 'y a un vrai gisement de
croissance sur ce support, qui est encore sous-investi par rapport
& son temps de consommation », estime Olivier Marcheteau. Une
observation confirme cetfte tendance identifiée en fin d’année
derniére, selon Luc Tran Thang, président du SRI : « L'ancrage
des annonceurs de la Grande Consommation dans le paysage
de la communication digitale, tendance qui se concrétise par
leur entrée dans le top 5 des annonceurs digitaux. » &
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Le futur du secteur des médias sera fait de petites
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PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en Fujitsu veut se développer dans le "cloud computing"
80 millions d'euros de mises sur les paris en ligne en un

France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les mois
investissements du secteur de la grande consommation, selon une étude. Apple ouvrira un second magasin en Chine

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance
d'un marché déja ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression a 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme I'iPad d'Apple pourrait accélérer I'essor naissant de la publicité
sur mobiles, tirée pour I'instant par les smartphones comme I'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne
pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté
de 8% a 1,14 milliard d'euros, selon I'observatoire de I'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le
compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de I'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat
média).

Avant-dernier entrainement pour I'OM a Port-du-
Crouesty
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"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux trés importants comme I'essor de la vidéo, et alors méme Arles - Avignon
que les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué a Reuters
Jérdme Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, a Tous les diaporamas

I'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance a deux chiffres en 2011.

"Le display (banniéres) est trés sensible a la conjoncture et, d'une maniére générale, il y a des
incertitudes sur le climat a la rentrée", a-t-il cependant ajouté.
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Les liens sponsorisés (search) restent en téte avec plus d'un tiers du total, devant les bannieres a 260
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Internet en trés bonne santé

La publicité sur Internet en France devrait croitre de 8% en 2010. De plus les
annonceurs de la grande consommation arrivent sur la toile gréce a I'explosion de
la vidéo.

On note une progression des investissements de 8% a 1,14 milliard d'euros nets
au premier semestre 2010 sur un an souligne Capgemini Consulting, qui a réalisé
I'étude avec le Syndicat des régies Internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxiéme partie de I'année alors qu'en 2009, la croissance s'était
établie a 6% (contre 23% en 2008).

"L'internet est plutét en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires trés affectés par la crise en
2009, estime Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas
Media.

Vive les vidéos

La publicité liée aux moteurs de recherche est en hausse de 8% a 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a Iui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions d'euros, contre une
baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération trés nette de la publicité vidéo" en
streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers, les grands de
l'agroalimentaire, les grands de I'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur Internet”, réservant 95% de
leurs budgets de promotion a la télévision, a souligné M. Delport.

Nouveaux venus

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos a la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs
spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, comme I'affiliation
(promotion par l'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% a 91 millions d'euros, et les comparateurs de prix (+15%,
a 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité
sur les smartphones (téléphones portables connectés a internet), encore balbutiante, connait une trés forte
croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques a 13 millions d'euros, selon I'Observatoire.

Aucun commentaire n'a été ajouté
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poursuivre sur la deuxiéme partie de I'année alors qu’en 2009, la
croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors
d'une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de
I'Observatoire.

« L'internet est plutbt en trés bonne santé » par rapport aux autres
supports publicitaires trés affectés par la crise en 2009, a pour sa part
estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance « dynamique » du premier semestre a notamment été
portée par l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe
du monde de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche
(mots clés vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens
sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% a 430
millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la
croissance (+8% a 260 millions d’euros, contre une baisse de 6% en
2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une « accélération tres
nette de la publicité vidéo » en streaming au premier semestre.

« Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-
a-dire les grands lessiviers, les grands de I'agroalimentaire, les grands

de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet »,
réservant 95% de leurs budgets de promotion a la télévision, a souligné
M. Delport.

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos a la
demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs spots sont de plus en
plus déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres
secteurs de la publicité sur internet, comme I'affiliation (promotion par
I'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% a 91 millions d'euros, et
les comparateurs de prix (+15%, a 57 millions d’euros).

D’autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails
publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité sur les
smartphones (téléphones portables connectés a internet), encore
balbutiante, connait une trés forte croissance de 30%, mais les
investissements restent anecdotiques a 13 millions d’euros, selon
I'Observatoire.
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"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% a 1,14 milliard
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jéréme Bourgeais, directeur associé chez

Capgemini Consulting, qui a réalisé I'étude avec le Syndicat des régies internet. Ab
onnez-vous
La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxiéme partie de I'année alors qu'en 2009, la
croissance s'était établie a 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, -
confirmant une prévision antérieure de I'Observatoire. maintenant
"L'internet est plutét en trés bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires trés affectés
par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de I'Union des entreprises de 9€l s
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media. m o l s
i 1

Cliquez ICI !
Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de - “'.
8% a 430 millions d'euros. EUYSE N

EEEE NEWS 24/24

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par I'autorisation en juin
des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% a 260 millions d'euros,
contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération trés e
nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre. Le fil d'infos

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-a-dire les grands lessiviers, les
grands de I'agroalimentaire, les grands de I'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur
internet", réservant 95% de leurs budgets de promotion a la télévision, a souligné M. Delport.

Mais avec I'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos a la demande, précédés ou suivis
d'annonces, leurs spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet,
comme |'affiliation (promotion par I'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% a 91 millions d'euros, et
les comparateurs de prix (+15%, a 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort.
La publicité sur les smartphones (téléphones portables connectés a internet), encore balbutiante,
connait une trés forte croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques a 13 millions
d'euros, selon I'Observatoire.
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International > France > Economie

La publicité sur internet en pleine croissance

Par Aaron Bassan - Dimanche 11 juillet 2010 a 10:31
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lancée du premier semestre, selon I'Observatoire de I'e-pub publié vendredi, qui souligne

[P . ' N a S N - Plus de videos »
I'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grace a I'explosion de la vidéo.
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Derniers commentaires

Il n'y a aucun commentaire pour le moment

Ecrire un commentaire Article du jour

Chers lecteurs,

Guysen a choisi d'ouvrir ses articles a vos commentaires et débats. Malheureusement, certains se permettent
de tenir des propos injurieux ou diffamants. Notre éthique et le respect de la loi nous interdisent de relayer
toute forme de propagande raciste et antisémite, révisionniste ou négationniste, ou tout message diffamatoire
et contraire a la loi.

Le débat doit rester libre, ouvert, courtois et respectueux. C’est pourquoi nous prendrons toutes les
dispositions nécessaires (modération a priori, enregistrements des adresses IP...), qui permettent d'éviter les
abus.

Merci de votre compréhension,
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La pub en ligne a la hausse en France
Publié le 12 juillet 2010 , par Mathieu CHARTIER - dans Finances et industrie - Mots clés : publicité, Internet

= Comparatif de caries graphigues
' PCWorld feste 22 modéles

Regain de forme pour le marché de la publicité Internet. Liens sponsorisés et banniéres
restent les domaines les plus rémunérateurs...

L'Observatoire de I'e-pub, tenu par le SRI (Syndicat des Régies Internet) et Capgemini, est formel : le
marché de la publicité en ligne redémarre en France aprés avoir connu certaines difficultés durant la

crise. Si bien que sur le premier semestre de I'année, ce marché enregistre une progression de 8%, a
1,14 milliard d'euros.

Premier espace publicitaire a profiter de cet embellie : la catégorie "search" qui a brassé quelques 430
millions d'euros et qui regroupe tout ce qui attrait aux moteurs de recherche comme les fameux liens
sponsorisés. Vient ensuite le "display" avec 260 millions d'euros, ce qui correspond au marché des
banniéres de toutes tailles.

Mais le segment du marché qui explose, c'est la pub vidéo, les marques investissant de plus en plus
d'argent dans des campagnes de publicité a ce format. Ainsi, sur six mois, la pub vidéo a généré

. N . . . Hi-Tech
autant de revenus que sur I'année 2009 compléte. Il ne faut pas non plus oublier les annuaires qui

Matériel Mac Jeux

grimpent de 3% a 237 millions d'euros ou I'affiliation qui, elle, prend 14% a 91 millions d'euros. Les
comparateurs de prix dans leur globalité enregistrent une progression de 15% a 57 millions d'euros.

Enfin, un dernier mot sur le marché de la publicité sur I'lnternet mobile qui voit son CA grimper de
30%, bénéficiant de I'engouement grandissant pour les smartphones et de I'arrivée d'outils de mesure
plus performants. Un marché qui ne pése encore que 13 millions d'euros mais que tout pré-destine a
connaitre de trés belles années a l'avenir.
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Qui ?
Olivier Goulon, fondateur du site ruedesjoueurs.com.

Quoi ?

Le bilan du pari en ligne aprés son premier Mondial.
Dominique Delport, Pdg d’Havas Média, qui présentait les
chiffres du semestre avec le SRI expliquait qu'en termes
dinvestissements publicitaires, la montagne accouchait
d’'une souris : “en consultation, un annonceur du secteur

y 4 i envisageait de dépenser 15 millions en média, mais c'est
tombé a 4,5 millions.” Malgré cette relative sous-pression, le

marché a bel et bien décollé.

Comment ?

La vague de pessimisme post-déroute des Bleus n'aura pas résisté bien longtemps au
tsunami des excellents chiffres constatés sur le tout jeune marché des jeux d'argent en
ligne.

En effet, les résultats obtenus par les six premiers opérateurs de paris sportifs ayant obtenu
leur licence auprés de 'ARJEL (PMU, FDJ, Sajoo, Betclic, Bwin, Eurospotbet), et qui ont
ainsi pu profiter & plein de I'effet Coupe du Monde, dépassent les prévisions les plus folles.
Selon BVA, 1 Million de joueurs ont parié en ligne sur la Coupe du monde, pour une mise
totale dépassant a date les 60 millions d’euros. L'on peut donc estimer que la barre des 100
millions d’euros de paris aura été dépassée sur le moins de juin par les parieurs frangais, en
additionnant Coupe du monde et autres événements sportifs (dont Wimbledon) proposés par
les heureux bookmakers fraichement autorisés & opérer en France.

Certes l'effet booster de la Coupe du Monde ne saurait expliquer 4 lui seul ces chiffres
impressionnants. Il faut aussi compter avec les investissements publicitaires énormes
réalisés par les principaux opérateurs. Selon Kantar Media, 21,7 M€ ont été investis en
média entre le 8 et 27 juin en France par les opérateurs de paris sportifs légaux, les deux ex
monopoles PMU et FDJ comptant pour 52% des dépenses, suivis par les pure players Bwin
et Betclic.

Sans surprise les opérateurs ont misé majoritairement sur le média TV (63%), Presse et
radio comptant pour 37% des dépenses.

L'afflux de nouveaux joueurs a également été constaté sur les principaux portails dédiés, qui
ont souvent vu leur trafic exploser entre mai et juin (350 000 VU pour Ruedesjoueurs, portail
leader sur la verticale jeux d'argent en ligne en juin 2010) et leur chiffre d’affaires suivre la
méme tendance que celle communiquée par les opérateurs. En effet, il semble que tous les
opérateurs de paris sportifs présents des I'ouverture du marché aient trouvé leur place sur un
secteur en tres forte croissance. FDJ a annoncé un CA internet de 30 millions d'euros sur la
premiére semaine de la coupe du monde contre 43 Millions en 2009, PMU a multiplié par 4
son CA et s'impose comme un acteur de poids sur les paris sportifs en ligne, en
complément de son activité historique sur les paris hippiques. Les pure players et géants
européens Bwin et Betclic ont recruté jusqu'a 9000 nouveaux joueurs par jour depuis
I'ouverture du marché, souffrant probablement moins que PMU et FDJ de la sortie
prématurée des Bleus grace a leur offre de paris trés étendue et moins centrée sur le seule
Coupe du Monde.

Enfin Sajoo et Eurosportbet, spécifiquement créés pour le marché frangais, ont eu aussi su
tirer leur épingle du jeu, misant notamment sur le live betting (paris en cours de match) o
les mises sont en général plus élevées que les mises sur les paris avant match.

La Coupe du Monde touchant 4 sa fin, certains opérateurs ont misé avec succés sur une
offre de paris étoffée sur le Tour de France (notamment PMU et Betclic) et préparent déja
activement leurs opérations de rentrée avec la reprise du championnat de Ligue 1, qui débute
dans moins d’'un mois (le 7 Ao(it). La rentrée promet d'étre active car les six premiers
opérateurs verront arriver plusieurs bookmakers récemment agréés par 'ARJEL, dont le
géant Party Gaming, ainsi que les trés probables futurs agréés Canal+ (en partenariat avec
Ladbrokes) et autres Unibet. Tous auront en ligne de mire les chiffres du marché anglais,
premier marché d’Europe avec plus de 3 Milliards d’Euros de Chiffre d'affaires !

Olivier Goulon

Tags : Betclic, Bwin, Coupe du Monde, Eurosportbet, FDJ, Olivier Goulon, PMU, rue des
joueurs, Sajoo
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Pays Bas-Uruguay : 3
immeubles -1 plateau de sushi

Quoi ?
La soirée du match
Pays Bas-Uruguay
dans les

coulisses web de
TF1, entre les
batiments d'e-TF1, d Eurosport et de la
production, avec a la deuxiéme mi-
temps un plateau de sushi par
personne

Combien ?

- Un site unique pour Eurosport et TF1,
alliant lexpertise de la rédaction
dEurosport (50 journalistes) a la
puissance de la marque TF1

- 1000 vidéos, 800 [..]

HP fait de I'interruption
marketing

Qui?

Tariq Hassan, vice-
I président marketing
y et communication de
HP, Marcello Serpa,
Partner, Chief
Creative Officer d’AlmapBBDO, Eric:
Vervroegen, Creative Director de
Goodby, Silverstein & Partners et Nick
Parish de Contagious Magazine.
Quoi ?
Une conférence “Retour au monde
physique®, introduite par un trés long
spot de publicité de Tariq Hassan, qui
n'a pas compris que ce n'est[..]

La revue du web

14 juin 2010

Lundi:

Steve Jobs présente le nouvel Iphone
4. Arrivée en France programmée
pour le 24 juin

Entre 2005 et 2009, la part des
revenus des opérateurs provenant
des services de données (SMS/MMS,

Visiter

CHAUD]

Cahier de tendances de |'internet et du multimédia

Shibo Interactive le spécialiste de Twitter pour
les annonceurs

Le Meur : manuel de survie des marques
plongées dans Iacide social

Pourquoi les marques échouent en social média
Mailorama, 4 linsu de son plein gré

TED Paris, comme si vous y étiez

Nicolas [Z-Factory]: J'y suis allé de ma petite
analyse concernant cette opé d'un.

Benoit Zante: merci Cyril pour e lien (et pour
Votre présence a latelier

Benoit Zante: bonsoir Thierry, merci pour cette
remarque, nous avons rajou

yleroux: Bonjour "Seb’, Merci pour ton
commentaire trés complet, et .

Thierry Spencer: Pour avoi assisté a cette
excellente présentation, jajoute.
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Remi Marcell, dga de DDB rejoint CRM
Company en septembre prochain,
pour prendre la codirection de
Iagence, qui fusionne CRM et
MegaloS.

Nekid, lagence de stratégie média
dEric de Rugy, va lancer fin juillet
communicationintegree.com, un site
pédagogique, avec Sciences Po, le
CELSA et Dauphine. “La France est en
retard sur les pays anglo saxons, il

6 juillet 2010

Le nom de I'acheteur de Wunderloop
est connu : il sagit de
AudienceScience

Yahoo va devenir a régie exclusive
du portail AOL France.

La reprise sur le blog de Perez Hilton
du clip *280 Variation champignon” de
McDonalds (réalisé par Duke
Razorfish) a a boosté la campagne.
Avec plus de 35 000 vues, ce clip
dépasse de|[..]

29 juin 2010

L'UMP nous fait savoir que le site
“créateurs de possibles”, dont nous
avons annoncé larrét dans les
indiscrets de la semaine demiére, est
toujours en ligne. Oui, mais pour
combien de temps ?

Microsoft a lancé sa solution d'ad
exchange il y a six mois aux Etats
Unis. Son responsable, présent &
Cannes, estime les ad[..]
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Le jeu en ligne fait boum et pschitt en méme temps

12 juillet 2010 Edito 0 Commentaires

Clest une peu la montagne qui accouche d’une souris.
L'ouverture du marché des jeux en ligne s’est opérée en
méme temps que la coupe du monde. Mais ce sont surtout
les médias classiques qui en ont bénéficié. Le Net a service
caisse de résonance & une présence de marque de type
promo, PMU mis & part. Et les budgets interactifs envisagés
ont été divisés par trois. Les opérateurs ont donc construit
leur préférence de marque sur les médias classiques. Alors
que comme le montre I'étude semestrielle du SRI et de
'UDECAM, le marché publicitaire du net mute vers la vidéo
et le branding & vitesse grand V.

Le probléme réside peut étre dans la faiblesse créative des agences, qui sont trop rares a
vouloir s'amuser. Cette semaine, deux exceptions a Ia régle viennent montrer que
divertissement et efficacité font bon ménage. N'est ce pas Evian et Pringles ?

Il faut dire que les agences n'ont pas vraiment envie de rigoler au vu de la fagon dont elles
sont traitées par les annonceurs... La méme semaine, a la soirée Havas, un acteur de
I'événementiel se lamentait de n'avoir plus que des acheteurs en premier interlocuteur chez
I'annonceur. “Aujourd'hui, ce sont les régies qui créent la plupart des publicités diffusées sur
Internet” explique I'un de ces acteurs a ce point du SRI. C'est bien le probléme. La grande
idée n'est pas I'apanage des régies que je sache.

Pour lever cette Burga créative, les agences doivent démontre a nouveau leur talent créatif.
Clest pourquoi, 4 notre retour des vacances nous préparons un grand numéro de CB Web
papier avec un classement créatif des agences interactives, qui intégre a la fois leurs
réalisations, mais aussi leur projet d’agence. Car pour faire entendre leurs voix, elles doivent
frapper un grand coup. Sinon, d'autres secteurs feront boum pendant qu'elles feront pschit.
PS : Nous nous retrouvons le 30 aout dans la CB Webletter et le 7 septembre pour le Club.
En attendant, écrivez-nous pour nous faire part de vos attentes et pour répondre aux
questionnaire que nous envoyons cette semaine aux agences.

Tags : création, paris en ligne
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La revue du web

14 juin 2010

Lundi:

Steve Jobs présente le nouvel Iphone
4. Arrivée en France programmée
pour le 24 juin

Entre 2005 et 2009, la part des
revenus des opérateurs provenant
des services de données (SMS/MMS,
internet mobile, services
mulimédias...) est passée de 9,2 % &
15,8 % d'aprés une étude Idate/Arcep.
LArjel révéle le nom des 11
opérateurs de jeux en|[..]

Publicité : Green Eyed World,
premier bilan

Quoi ?
La plus grande campagne
dadvertainment frangaise, menée par
FullSix pour Sprite en Europe.
Pourquoi ?

Pour faire un point sur le bilan
daudience et communautaire  mi-
parcours, avec Damon Crépin-Burr,
DC de FullSix.

Comment s'est techniquement fait le
plug de Facebook sur YouTube?
Nous avons été, je crois, les premiers
& tester et implémenter Facebook
connecté directement depuis [...]

Edito: Paris en ligne : boum et
pschhhit | #cbwebletter
hitp:/bit ly/cciBWi

Orange lancera son ad-exchange
frangais en septembre prochain
(indiscret) #cbwebletter

http://bit ly/aRhzEo

La revue du web de #cobwebletter
pour ne rien rater de Iactu du web
http://bit ly/cCXHE1

Avec ou sans les bleus, les
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Cahier de tendances de |'internet et du multimédia

Shibo Interactive le spécialiste de Twitter pour
les annonceurs

Le Meur : manuel de survie des marques
plongées dans Iacide social

Pourquoi les marques échouent en social média
Mailorama, 4 linsu de son plein gré

TED Paris, comme si vous y étiez

Nicolas [Z-Factory]: J'y suis allé de ma petite
analyse concernant cette opé d'un.

Benoit Zante: merci Cyril pour e lien (et pour
Votre présence a latelier

Benoit Zante: bonsoir Thierry, merci pour cette
remarque, nous avons rajou

yleroux: Bonjour "Seb’, Merci pour ton
commentaire trés complet, et .

Thierry Spencer: Pour avoi assisté a cette
excellente présentation, jajoute.
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dEric de Rugy, va lancer fin juillet
communicationintegree.com, un site
pédagogique, avec Sciences Po, le
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Au 1" trimestre la publicité sur Internet progresse de 8 %

Selon le 4° Observatoire de l'e-pub du Syndicat des Régies Internet et de Capgemini Consulting, en
partenariat avec 'UDECAM, les investissements publicitaires nets sur Internet ont progressé de 8 % au
1¢" semestre, pour atteindre 1,14 milliard d'euros.

Le Search (liens sponsorisés) et le Display (publicité graphique) enregistrent une progression de 8 %
soit un chiffre d'affaires de 430 M€ pour le premier et de 260 M€ pour le second. Concernant le Display il
est dynamisé par un retour des annonceurs sur des problématiques de branding, et notamment l'arrivée
de nouvelles marques sur les paris sportifs.

D'autres secteurs enregistrent également des progressions : les annuaires-services locaux qui
représentent 237 M€ de chiffre d'affaires avec une croissance de 3 % ; I'affiliation (programme publicitaire
relayé sur des réseaux de sites) continue sa progression (+ 14 %) soit 91 M€ de chiffre d'affaires ; les
comparateurs de prix progressent de 15 % a 57 M€ ; I'e-mailing gagne 5 % a 52 M€ et le mobile qui
maintient une forte progression a + 30 % soit 13 M€ de chiffre d'affaires.

Sur I'ensemble de I'année Capgemini prévoit une croissance de la publicité sur Internet de 7 a 8 % "si le
contexte macro-économique reste stable".

(mPRIMER ) ( RETOUR ) ((ENVOYER A UNAMI )
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Selon la 4e édition de I'Observatoire de ’e-pub (SRI), le marché de la communication online a
progressé de 8% au premier semestre 2010 pour atteindre 1,14 milliard d’euros nets* de chiffre
d’affaires, (vs 6% en 2009)

Cette croissance touche l'ensemble des canaux de communication,

Fait marquant, le search (liens sponsorisés) et le display (publicité graphique) affichent un taux de
croissance identique a4 8% pour ce 1° semestre. Le search (liens sponsorisés) demeure en premiére
position avec 430 ME de chiffre d’affaires. 11 profite de la progression des usages Internet mais les
secteurs les plus matures tels que la finance-crédit, le tourisme, le dating et I'immobilier atteignent
cependant un palier dans leurs investissements. Le display enregistre un chiffre d’affaires de 260 M€
sur le premier semestre 2010. Le display est dynamisé par un retour des annonceurs sur des
problématiques de branding, et I'arrivée des sites de paris sportifs. Deux segments de marché profitent
de cette dynamique : les opérations spéciales qui progressent de 18% au premier semestre 2010, et la
publicité vidéo qui, sur les six premiers mois 2010, a déja généré un chiffre d’affaires supérieur a celui
de "année 2009.

Selon Jéréme Bourgeais, Directeur Associé au sein de Capgemini Consulting France.« La croissance
des liens sponsorisés s*aligne sur celle du display pour la premiére fois depuis la création de
I’Observatoire. Un équilibre semble s établir entre ces deux leviers »

Les annuaires — services locaux représentent 237 ME de chiffre d’affaires avec une croissance de +3%
au premier semestre 2010, liée au mode de vente spécifique (vente en décalé). L'effet « mode de vente
» est toutefois compensé en partie par le bon accueil des nouveaux produits (ex : pack visibilité
Internet) qu’offre ce canal.

L’affiliation (programme publicitaire relayé sur réseaux de sites) continue sa progression (+14% soit 91
ME de chiffre daffaires), soutenue par la montée en puissance des acteurs du e-commerce (+30% au
premier trimestre 2010 / source : Fevad) et par le maintien d’investissements réguliers de certains
secteurs tels que les transports, les services et les télécoms.

Les comparateurs de prix profitent également de la croissance du e-commerce et maintiennent une



croissance significative (+15% soit 57 ME de chiffre d’affaires). Cependant le segment voyage-
tourisme a été impacté par des phénomenes conjoncturels tels que le volcan islandais et la baisse de
"euro.

L’e-mailing represente 52 M€ de chiffre d’affaires avec une croissance de +5% (-20% sur I'ann¢e
2009). L'usage de ce canal a des fins de prospection et d’acquisition de clients se concentre sur des
bases plus ciblées et qualifiées (éditeurs medias etc.), I'e-mailing devenant plus nettement un canal de
fidélisation/CRM (gestion de la relation clients).

Le mobile maintient sa dynamique (+30% soit 13 M€ de chiffre d’affaires) avec une trés forte
croissance du Display sur les sites mobiles dans un contexte de pénétration accrue des Smartphones sur
le marché frangais (7,1 millions a fin 2009 / source : ComScore).

« Le marche du mobile est en train de murir de fagon trés significative. C’est la plus forte croissance
observée dans ce barométre. Smartphones, tablettes, les outils et usages sont plébiscités par les
consommateurs. En 2014, le mobile sera le premier point d’accés a Internet » analyse Dominique
Delport, Président de 'UDECAM.

Tendances 2010...

Le marché francgais de la communication publicitaire online représentait 2,11 milliards d’euros nets en
2009. Les investissements sur Internet devraient continuer & croitre de 7 4 8% sur "année 2010, si le
contexte macro-économique reste stable.

* Chiffre d’affaires cumulé intégrant la déduplication entre les canaux de communication
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L’évenement
La publicité sur Intecnet devrait croitcee
de 8 % cette année

%, Lapublicite sur Intecnet devrait progresser de B % en France en 2010, dans la lignée du
<7 prenier semestee, si1'on en croit 1'Observatoire de 1’ e-pub publié vendredi 8 juillset,
Le Syndicat des cégies Intecnst [SRI], Capgemini consulting et 1'Udecam, auteurs de ce baro-
métee, soulignent 1'accivée, surc le Web, d'annonceurs de la grande consommation, notamment
via 1'explosion de 1a video.

« Lg publicité sur Intecnet est plutst en trés bonne santé »

Selon 1'0Obzepvatoice de 1"e-pub, les investissements publicitaices sue Intecnet ont bondi
de 8 % au premier semestre, 81,14 milliard d'euros nets. « £"est un hilan d"étape Erés posi-
tif' », souligne Jardme Bourgeais, directeur associé chez Capgemini consulting, qui a réa-
lisé 1'étude avec le SRI. Cette tendance deveoit se poursuivee sup Io deuxiéme poctie de
1’année alors qu’en 2008, la cooissance s'était établie a 6% », o L' Intecnet est plutdt en
trés bonne santé pac rappoct aux autees suppocts publicitaices, foés affectés par la crise
en 2009 », estime pour sa pact Dominique Delpoct, poésident d'Havas média et de 1'Udecam.

Le seacch tient encoce le haut du pavé
Conficmant une fois de plus sa poédominance, la publicité liée aux moteurs de cechecche,
baptisé le search, largement dominé pac Google, demeure en premiére position avec 430 mil-
lions d'eucos, en hausse de B %. « Lo cooissance des 1iens sponsorises s 'aligne sur celle du
display pour la premiéce fois depuis la coéation de 1'0bsecvatoice, analyse Jeéctme Bour-
geais. Un équilibre semble s 'établic entre ces deux leviecs. » Pour sa pact, le display ence-
gistre une credissance de 8 % pour un chiffre d'affeires de 260 millions d 'euros suc le pre-
miec semestre £010. Le display est dynamisé pac un cetour des annonceurs suc des
pcoblématiques de macgue, notamment sous 1'impulsion des paris spoctifs. Viennent ensuite
les annuaires et les secvices locaux qui cepeésentent 237 millions d'euros de chiffre d'af-
faices avec une croissance de 3 % au premier semestee. L' aff'iliation continue également sa
peogeession et encegistee un chiffre d'affaices en hausse de 14 %, 4 91 millions d"eucos,
soutenue par la montée en puissance des acteurs du e-commerce. De 1a méme manigre, les com-
parateurs de prix profitent de la cooissance du e-commerce et maintiennent une progeession
significative de 156 %, & 57 millions d’eurcs, L'emailing ceprésente, quant & lud, B2 mil-
lions d'euros de chiffre d'affaires, en cooissance de 5 %.

Le mobile poucsuit sa montée en puissance
Enfin, la publicité sur mobile maintient sa dynamique avec un chiffre d’affaices de 13 mil-
lions d"eucos, en hausse de 30 %, avec une teés forte cooissance du display sue les sites
mobiles dans un contexte de pénétoation accrue des smactphones sue le macché francais (7,1
millions de possesseurs fin 2009, selon Comscore]. « Le marché du mobile est en £oain de micdic
de facon trés significative, conficme Dominique Delpoct. O'est lo plus forte croissance
obsarvée dans ce baromeétre, Smactphones, tableties, les outils et usoges sont plébiscités
pac 1es consommateurs. En 2014, 1e mobile sera le premiec point d’accés a Internet. »

Marie Malatecpe
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WAFERE - IndiEateurs La 4e édition de I'Observatoire de I'e-pub réalisée par le SRl et

Capgemini Consulting, révéle que I'ensemble des canaux de
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et Capgemini Consulting. Cette croissance touche
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En deuxziéme position, le display (publicité graphique), enregistre une
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croissance de 8% pour un chiffre d'affaires de 260 millions d'euros. | est dynamise
par un retour des annonceurs sur des problématiques de branding, ainsi que par
I'attivée de nouvelles marques surles paris sportifs. Deux segments de marché en
profitent particuligrerment: les opérations spéciales (+18%), etla publicitd vidéo qui,
surles six premiers mois 2010, a déja généré un chiffre d'affaires supérieur 3 celui
de l'année 2009.

VOTRE PACK Les annuairesservices locaux représentent, pour leur part, 237 millions d'euros
SRIENIE AT de chiffre d'affaires (+3% par rapport 8 2009). Cette augmentation est liee au mode

de vente spacifigue (vente en décalg). L'effet"mode de vente” est toutefois compense
E' en partie par le bon accueil des nouveaus produits gu'ofire ce canal (e packvisibilité
Internet;.

Versions numeérigues
Boutigue

L affiliation n'est pas en reste puisgue sa progression a été de 14%, soit 91
rillions d'euros de chiffre d'affaires. Une tendance gui s'expligue par la montée en
puissance des acteurs de I'e-commerce (+30% au premiertrimestre 2010 selon la
Fevad), et par le maintien d'investissements réguliers de certaing secteurs tels que
les transports, les services et les télécams,
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» Publicité en ligne : + 8% en 2010
Le Syndicat des régies Internet (SRI} estime que I'heure
est 4 un "optimisme prudent”. Aprés une année 2009 si-
nistrée, la publicité en ligne a renoué avec la croissance
au premier semestre, avec un chiffre d'affaires global
estimé & 1,14 milliard d'euros net : Search (+ 8%), Dis-
play (+ 8%), annuaires et services locaux (+ 3%), affilia-
tion (+ 14%), comparateurs de prix (+ 15%), e-mailing

{+ 5%). Tous les secteurs traditionnels de la publicité en
ligne repartent a la hausse. La publicité en ligne a pro-
gressé grace a [a présence de plus en plus soutenue des
acteurs du FMCG (produits de consommation courante)
et a la récente libéralisation des jeux d'argent et de ha-
sard.
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Evénement

La publicité sur internet devrait croitre de 8% en 2010

La publicité sur internet devrait croitre en France de 8% en
2010 en poursuivant sur la lancée du ler semestre, selon
'Observatoire de l'e-pub publieé wvendredi, La tendance
devrait egalement se poursuivre sur la Zeme partie de
'année alors qu'en 2009, la croissance s'était établie & 6%
(contre 23% en 2008). Confirmant sa predominance; le
search est en hausse de 8% 3 430 M€ tandis gue e display
a repris des couleurs avec une croissance de 8% 3 260 ME,
contre une baisse de 6% en 2009, Un retour en-grace de ce
format portée par la vidéo gui athtire notamment les grands
annonceurs, lessiviers, les grands de 'agroalimentaire, les
grands de l'alimentation pour animaux, "gui etaient assez
timides sur internet”, réservant 95% de leurs budgets de
promotion & la télé, souligne Dominigue Delport, président
de Udecam et de Havas Media. L'adaptation de leur spot
télé au format internet en paralléle a I'explosion de la catch
Lp: T a changeé la donne auw point d'une certaine pénurie
d'espace premiurm se fait jour. & noter que 'effet Mondial tout comme |a libéralisation des paris en ligne n'ont
pas eu une grande influence sur I'évolution du marche., & noter enfin que la forte activité du commerce en
ligne a soutenu d'autres secteurs cormmme |'affiliation, gui gagne 14% & 91 M€, et les comparateurs de pris
(+15%, a 57 M£), Quant i la pub mokile, elle continue & croftre 4 grande vitesse (+ 320%) mais sur des
volumes encore faibles (13 M£].
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LE HET Oni sont les plus grosses fortunes du Web frangais 7

Créateurs de start-up, ils ont fait fortune grace & Internet. Yoici les hommes
les plus riches de lnternet frangais, selon le classement des 500 plus
importantes fortunes frangaises etabli par"Challenges”. Live

PUBLICITE e-Puly : +8 % au premier semestre selon le SRl

Search, display, e-mailing, mobile... Aprés une année 2009 morose, |e
rnarché de la publicité sur Internet est en croissance. Et le branding est &
['honneur. Live

TRIBUNE DE JIM BENGIER (STERLING COMMERCE)

Cross Canal : bien gérer ses stocks powr satisfaire son client
Le développement des pratiques cross-canal impose aux
enseignes de revoir la fagon dont elles gérent leurs stocks. La
wigibilité sur 'ensemble des stocks devient un @lément clé pour
satisfaire des clients de plus en plus exigeants. Lirve

FRANCE
v Facehook s’offre un service de guides de voyages participatifs
v Paris sportifs : 80 millions d'euras mises en un mois
v Leboncoin.fr lance une version mobile
v Lactivité de Kiala tirée par l'artivée de 41 nouveaux clients
Toute I'actu France

e-Pub : +8 % au premier semestre selon le SRI  Suivant @3

£ Envoyer | Imprimer

Vendredi 9 juillet 20110, 15h15

Search, display, e-mailing, mobile... Aprés une année 2009
morose, le marché de la publicité sur Internet est en croissance.
Et le branding est a I'honneur.

La publicité en ligne, tous formats confondus, a pesé 1,14 milliard
d'euros net au premier semestre 2010, =oit une hausse annuelle de

g %, selon la quatrieme édition de I'Observatoire de I'e-pub réalise par le
swndicat des régies Internet (SR et de Capgemini, en partenariat avec
I'decam. Et la tendance devrait perdurer sur I'ensemble de l'année sile
contexte aconomigque demeure stable.

Engistrant tous deux une croissance de 8 %, le search atteint

430 millions d'euros net de chiffre d'affaires et le display 260 millions
d'euros net. Ce dernier format profite notamment de 'engouement
retrouve des annonceurs pour le branding et de l'ouverture du marché
des paris sportifs sur Intermet. D'ailleurs, les opérations spéciales
augmentent de 15 % tandis que la vidéo a déja génére plus de revenus
au premier semestre 2010 gue durant toute 'année 20039,

Farmi les autres farmats publicitaires sur Internet, les annuaires
enregistrent 237 millions d'euros net de chiffre d'affaires (+3 %) au
premier semestre 200, contre 91 millions d'euros (+14 %) pour
I'affiliation, 57 millions d'euros (+15 %) pour les comparateurs de prix,
82 millions d'euros (+5 %) pour I'e-mailing et 13 millions d'euros pour le
mobile (+30 %)

Toutes les actus @ Publicitéd - Web

Rédaction JDN
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Au sommaire : Jérdme Bourgeais, France 01, Marie Claire, ADOLYahoo!, Panel Offrernedia, Médiakiosk, JCDecaux
Airport, Brand Content, Parovendu. Fr, LAmateur de Cigare, TF1 Publicité/Mantar Média, Digital Journalism Survey,
L'IDATE, UDA, Mediamétrie, Isobar, MediaCom, Vivaki, Toutes les offres, Emplois medias, Créativité avec AdForurm.

La logique de communication de la video similaire a la TV facilite son adoption chez les annonceurs

Jérfme Bourgeais
Directeur Associé -
Capgermini
Cansulting

100%média : Le 4éme observatoire de epub des investissements publicitaires en ligne indigque une
hausse globale de 8% des budgets nets investis. Pour la premiére fois, la croissance du display est a
la méme hawuteur que celle du search. Comment expliquer le « retour en grace » du display 7

Jérdme Bourgeais @ La croissance du display est dynamisée & la fois par un retour des annoncedrs sur
des prohlématiqgues de branding et par le développement de cerains secteurs comme la grande
consommation et les paris sportifs, tendance clé du semestre. Du cdté de I'offre, cela se traduit par une
dynamigue accrue sur les opérations spéciales progressant de 18% sur le semestre et la publicité vidéo
in-strearn dont le chiffre d'affaires est déja equivalent & celui de 'année 2009. Par ailleurs, comme sur les
autres média, il faut prendre en compte 'effet de base du premier semestre 2009 -6%). Dans le méme
termps, le segment du search voit sa croissance modérée par I'artivée & maturité de ses annoncedrs
historigues (Finance-crédit, tourisme, ...

Ouel est le rile de la vidéo dans cette évolution ? Estil réellement dans lintérét des éditeurs
d'augmenter linventaire vidéo 7

JB : La publicité vidéo in-stream est en trés forte croissance et confirme son potentiel de développement identifié fin 2009. Mous
estimons gue la contribution de la publicité vidéo in-stream & la croissance du Display est d'environ 20%. Sa logigque de
communication similaire & [a TV facilite son adoption chez les annonceurs. Les CPM des inventaires vidéo premiums étant
encore guatre & cing fois supérieurs & ceux du Display standard, ily & un intérét réel pour les éditeurs & renforcer leur offre sur ce

segment.

La tendance annoncée dune creissance de 7 a 8% en 2010 repose-t-elle sur une confiance solide des opérateurs ?

JB @ Plusieurs tendances confortent ce forecast © le maintien de la dynamigue du e-commerce, le développement des
investissements des acteurs de la grande consommation et des paris spodifs en ligne, la poursuite des développements sur les
nouvelles offres (vidéo, opérations spéciales, ). Cependant, 1a publicité digitale comme tous les autres média reste exposée
aux aléas de la conjoncture macro-gconomigue et & une visibilité encore incertaine & la rentrée.

Jérdme Bourgeais, Directeur Associé - Capgemini Consulting

La présentation détaillée du 4éme ohservatoire de l'e-pub est accessible sur le site du SR suivre ce lien

Commenter et réagin
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240 260 Widéo, mobile, nouveau: terminaux connectés et
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/l La publicité en ligne renoue avec la croissance : +8% en 2010

Publiee par Alexandre Laurent (= Yendredi 3 Juilet 2010

Widéo, maobile, nouveaux terminaux connectés et relance économigue dewvraient contribuer & redonner des
couleurs au secteur de la publicite en ligne frangais. Pour le syndicat des régies Internet [SRi], qui présentait
vendredi matin son « observatoire = des six premiers maois de 2010, [heure est 4 un « aptimisme prudent =,
&prés une année 2009 sinistrée, la publicité en ligne a renoué avec la croissance sur le premier semestra, avec
un chiffre d'affaires global estime 3 1,14 milliard d'euros net qui signe le retour en grace du branding.

Search [+ B%), Display [+ 8%), annuaires et services locaux [+ 3%), affiliation [+ 14%], comparateurs de prix [+
18%), e-mailing [+ 5%], tous les secteurs traditionnels de la publicité en ligne repartent & la hausse, La publicité
mobile, qui mixe ses différents usages, a guant & elle connu une progression de 30% mais reste encore
anecdotique, awvec 13 millions d'euros sur le semestre. Parmi les facteurs ayant participg ala reprise, une
conjoncture plus favorable qu'en 2009, avec quelgues événements fédérateurs, mais aussi, selon le SRI, un
changement de perception du media Internet aux yeux des annonceurs,

Avec 430 millions d'euros de CA, le seqrch et son lien sponsorisé ont profite de la croissance naturelle des
usages, mais aussi de la présence de plus en plus soutenue des acteurs du FRACG [produits de consommation
courante) et de la récente libéralisation des jeux d'argent et de hasard,

La communication enline en France :
un marché de 1,14 milliard d'euros nets au 51 2010, en hausse de 8%
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Le display, qui avait reculé sur 2009, profite quant a lui de limpact de la Coupe du konde, mais aussi du retour
des margues i une logique de construction de notorigté (branding], qui trouve tout naturellement sa place sur
le terrain de la publicité widéo, laguelle aurait & elle seule réalisé sur les six premiers mois de 2010 un CA
équivalent & celui de 2009, Séduisante pour des annonceurs venus de lunivers de la télévision, la réclame vidéo
<e voit toutefois pénalisée par quelgues incertitudes quant aux modes de commercialisation [faut-il privilégier
le modéle de la TY et le sacro-saint GRP ou basculer sur des facturations Internet de type CPM 7] et parla
pénurie en inventaires prermium, qui seuls intéressent les grands annonceurs,

« On constate une vrale tendanee & linvestissement durable et G la construction dexpériences par les margues
sur internet =, s'est falicité Olivier Marcheteau [Microsoft Advertising], vice président du SR,

Pour la fin de lannée, lheure est donc & un optimisme raisonné. Le SRI table sur le maintien des tendances
percues sur le premier semestre, avec une progression continue des investissements dans lunivers du rich
media et de la vidéo, S'ajouteront de nouveaux chantiers prometieurs : les réseaux sociaux d'une part, trés
attractifs maisz difficiles & manipuler =i l'on souhaite dépasser la simple dimension média, le jeu vidéo etle
mobile bien sir, ol la publicité dewrait logiquement profiter du développement de nouveaux usages :
applications, m-commerce, etc,

|:| NP powrsdidt Apple, Microsaft, Google e dlaudres sur des Comparaif cameéscopes | 5 modéles @ moins de 450 € en test

brevets |:|
Envoyer por mail ) T Lu.i E] E l.
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Le marché publicitaire francais devrait connaitre
cette année une reprise plus franche que prévu

Selon ZenithOptimedia, les investissements des annonceurs devraient progresser de 3%

pres avoir traversé une crise
A sans précédent en 2009, le

marché publicitaire francais
retrouvedes couleurs. Selon les pré-
visions de 'agence ZenithOptime-
dia (Publicis), publiées lundi
19juillet, les investissements des
annonceurs dans les médias
devraient progresser de 3% en
2010. En avril, elle s’attendait a une
reprise plus timide limitée a1 %.

Ce retour a meilleure fortune
intervient aprés une dégringolade
historique du marché publicitaire
francais de plus de 12% en 2009. 11
correspond aussi a des phénome-
nes conjoncturels favorables. La
Coupe du monde de football est
toujours un grand carrefour publi-
citaire, les marques se disputant le
droit de s’afficher devant les fans
de ce sport, présents en masse
devant leur téléviseur. Surtout,

érosion de ses revenus publicitai-
res. L'agence estime la baisse 3 1%
pourlapressequotidienne nationa-
le et la presse magazine grand
public. Les magazines spécialisés
souffrant plusavecunrecul de 8 %.
Ils patissent de la concurrence d’'In-
ternet dont les recettes publicitai-
res progresseraient encore de 8%
en 2010 selon les données publiées
par le Syndicat des régies Internet.
Cetterévisionalahaussedes pré-
visions du marché publicitaire ne
selimite pasalaFrance. Plus globa-
lement, ZenithOptimedia estime
que malgré les problémes d’endet-
tementde la zone euro, lesinvestis-
sements progresseraient de 2,2%
en Europe de I'Ouest cette année.
Elle prévoyait en avril, une quasi-
stagnation a + 0,4 %. Le Royaume-
Uni est tres dynamique, alors que
I'Espagne reste le point noir avec

avec 'ouverture a la concurrence
du marché des paris sportifs et du
pokersurInternet, les médias béné-
ficient de l'arrivée de nouveaux
annonceurs. ZenithOptimedia chif-
fre cet apport a un montant com-
pris entre 80 et 100 millions d’eu-
ros. Au-dela de ces phénomenes
conjoncturels attendus, l'agence
considere que la bonne surprise
vient du secteur de la grande
consommation, qui aprés avoir
coupé séverement sesbudgetsréin-
vestit pour soutenir ses marques.

Concurrence d’Internet

Ce regain bénéficie d’abord a la
télévision, dontles recettes publici-
taires devraient augmenter de 5%,
maisaussial'affichage (+ 6 % atten-
dus). La radio devrait rester stable.
Seule ombre au tableau, la presse
qui devrait continuer a subir une

un marché qui continue a décroi-
tre. En Amérique du Nord, les indi-
cateurs qui étaient encore aurouge
au début d'année sont repassés au
vert,avecune prévisionde croissan-
cede1,3%.Résultat,lemarché publi-
citaire mondial pourrait progres-
ser de 3,5% en 2010 a 447 milliards
de dollars (344 milliards d’euros).
Le contraste reste toutefois mar-
quéentre les pays développésetles
émergents. Ces derniers bénéfi-
ciant d'un taux de croissance
annuel de 8,6 %.

Unesituation qui profitealatélé-
vision,dontla part de marché publi-
citaire mondial devrait franchir
pour la premiere fois la barre des
40% en 2010. Autre média en pro-
gression, Internet. Sa part de mar-
ché passerait de 13,9% a 171%
entre2010 et 2012. @

Laurence Girard
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