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Vendredi 9 juilletde8h45 à
10h30

LeSyndicatdesrégiesinternet
(

SRI
)

,

l

' Udecam
(

Union

desentreprisesdeconseil et achatmédia
)

et Capgemini
Consultingprésentent la quatrièmeéditionde l

' Observatoire

de l

'

e-pub . Précisions à venir.
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AGENDA
Lundi28juinde14h30 à

18h
Premieratelierde l

'

expédition «
Confiancenumérique »

,

organisépar la Fing et la
FondationTelecom . ParisXllle.

http :

/
/ bit.ly /

dxbIMY

Mardi29juinde8h45 à 10h45
Conférence d

' Adrider
, régiedesmédiassociaux

,

sur
le

thème :
commentgagnerdesfanssurFacebook ? Sur

inscription ,

ParisXVII .

. http :

/
/ bit.ly /

c8nJJX

Mardi29juinde12h30 à
14h30

Dernièresessionde la
saisondesWhat' s Hotde l

'

EBG
,

en
partenariatavecYahoo!pourprésenter « uneveillecréa

,

marketing et

e-commerce à l

' international »
. Surinscription ,

ParisVIII. . http :

/
/

bit.ly /

bvNdUZ

Mardi29juin à

14h
L

'

Échangeur ,

lieudepartagedel

' innovation
, proposeune

demijournéededébats et

démonstrations interactivessur la réalité

augmentée .
Surinscription ,

ParisIII. . http :

/ / bit.ly /

9Hx4PT

Mardi29juinde19h à 22h
NuitdesTechWomen

, panoramadesréseauxfémininsduweb
et

desnouvelles technologies . ParisIle . http :

/
/ bit.ly /

9xNMeE

Jeudilerjuillet
Cinquièmenuitdumarketingpourdécouvrirlessuccess
stories et

la stratégiemarketingdeceuxquifontbouger le

marketing . Surinscription ,

ParisVIII. . http :

/
/ bitly / ayrMqo

Lundi
5 juilletde9h à 17h45

Journéederéflexionspratiquesorganiséepar
l

'

Enterprise2.0Forum
,

avecunretoursur l

'

Enterprise
2.0ConferencedeBoston et desateliersthématiques
afindepartagerquestions et

meilleurespratiquessurles
stratégies d

'

adoptionde l

'

entreprise2.0
.Lieuà préciser.

http :

/
/

bit.ly
/

dALO5Y

Mardi
6

audimanche11juillet
Rencontresmondialesdulogiciellibre

, cyclenoncommercial
deconférences

,

tablesrondes et
atelierspratiquesautour

dulogiciel libre et desesusages .
Bordeaux et sesenvirons.

http :

/
/

2010.rmll.info
/

Vendredi 9 juilletde8h45 à
10h30

LeSyndicatdesrégiesinternet
(

SRI
)

,

l

' Udecam
(

Union

desentreprisesdeconseil et achatmédia
)

et Capgemini
Consultingprésentent la quatrièmeéditionde l

' Observatoire

de l

'

e-pub . Précisions à venir.
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CALENDRIERDELAPROFESSION

Mercredi30juin

9hUnionNationalepour l

' habitat : colloquesur " Penser l

' habitatdans la sociétédedemain "

à
la BibliothèqueNationaledeFranceFrançois-Mitterrand , quaiFrançoisMauriac

,

75706
ParisCedex13 .

Tél . 0140755022
/

00.

9h L

' AtelierBNPParibas :

conférencedepressesur
le

thème " LePDFinteractifaucoeur

d

' unecommunicationclientplusinnovante! "

,

à
l

' Atelier
,

14
,

rueBergère ,

75009Paris.

Tél . 0155745224.

10h L

' InstitutNationalduCancer :
conférencedepressesur " Lesactionsmisesenoeuvre

pouranticiper l

' arrivéedenouvelles thérapiescibléesdans le
traitementdescancers "

,

à

l

' InstitutNationalduCancer52
,

avenueAndréMorizet
,

92100BoulogneBillancourt.

Tél . 0141101444.

11h30GrandLilleTV : Pointpressesursastratégiedetélévisionlocale
,

26
,

citédeTrévise
,

75009Paris . Tél .
: 0144170034.

12hSciencesPo
:

invitationpressepour le
lancementde l

' EcoledesAffairesinternationalesde
SciencesPo

,

28
,

ruedesSaints-Pères
,

Paris 7'

. Tél .
0145498358.

12h30Sénat :
conférencedepresseprésentant lesconclusionsdurapportsurlescomptesde

FranceTélévisions
,

à la
salleClemenceau

,

15ter
,

ruedeVaugirard ,

75006Paris . Tél .
:
01

42342538.

17hCEVIPOF :
débat-rencontresur le

thème "

Lejournalismeenligne : unebonnenouvelle

pour la
démocratie? "

,

à la

DirectionScientifique CEVIPOF
,

98
,

ruedel

' université
,

Paris

7

"

,

Salle G
. Lavau . Tél . 0145495105

DujeudiZefjuilletauvendredi 2 juillet

8h30Campusde la

Communication :
Conférence inauguralesur "

L

' absoluenécessitéde la

communicationdans l

'

entreprise
"

à
l

'

AmphithéâtreAthènes
,

Immeublede la SAF

AgriculteursdeFrance
,

8

,

rue d

' Athènes
,

Paris9'
.
Contact :

www.campusdelacommunication.com.

JeudiZefjuillet

9hHavas : petitdéjeunersur " Bilan d

' activités
, perspectives et

tendances2010 "

,

2

,

alléede

Longchamp à
Suresnes . Tél . 0158479526.

10h15FranceTélévisions :
Présentationduportaildetélévisionderattrapage à France

Télévisions
,

13bdduGénéralMartialValin
,

75015Paris . Tél . 0156229251.

14hICOMP
(

Initiativefor a CompetitiveOnlineMarketplace )

:
invitation à

deuxtables
rondessur " Evolution d

' Internet : l

'

émergencedenouveauxmodèles et
denouvelles

pratiquescommerciales "

et

"

Propriétéintellectuelle et
Internet "

à

l

' hôtelArcdeTriomhe
,

51-57
,

ruedeCourcelles
,

Paris8ème Tél .
0141867648.

15hSecrétariat d

' EtatchargéduCommerce
,

de l

' Artisanat
,

desPetites et Moyennes
Entreprises ,

duTourisme
,

desServices et
de la

Consommation :

conférencedepressesur
lesperspectivesde l

' activitétouristiquepour l

' été et le

lancementde " Vacances

confiance " auministèrede l

' Economie
,

de l

' Industrie et de l

'

Emploi ,

139
,

ruedeBercy ,

Paris12 "

. Tél . 0153184635.
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JeudiZefjuillet
18h30Adetem : 5èmenuitdumarketing à l

'

EspacePierreCardin
,

1-3
,

avenueGabriel
,

Paris8ème.
Tél . 0153323003.

Vendredi 2 juillet
9h30DisneyChannelsFrance : petitdéjeunerpourprésenterlesprogrammesde

la
saison

2010-2011 à l

'

Elysées-Biarritz ,

22-24
,

rueQuentin-Bauchart ,

Paris8ème . Tél . 0164172137.
Lundi

5 juillet
18hClubGalilée : remisedesonrapport

" Crise et relancede la fictionfrançaise
" auCentre

d

'

AnalyseStratégique ,

113
,

ruedeGrenelle
,

Paris r

"

. Tél . 0632427924.
Mardi

6 juillet
8h30Fédérationnationaledubois

, Copacel , Uipp et UIB
: invitationaucolloquesur "

Le
carbonevertauservice d

' unenouvellecroissance "

à la MaisondesPolytechniciens ,

12
,

ruedePoitiers
,

Paris7ème . Tél . 0153892411.
9hCristalFestival : conférencedepressesur " Vend-on la politiquecommedessavonnettes "

,

enprésencedeM
. StéphaneFOUKS

,

directeurgénéral d

' Havas
,

à l

' hôtelRaphaël ,

17
,

avenueKléber
,

Paris16è "

. Tél . 0142049106.
18h30Syndicatde

la presseculturelle et scientifique : Cocktailde l

' AssembléeGénéraleau
Cerclede

la Librairie
,

Terrassedu4èmeétage ,

35rueGrégoire-de-Tours ,

75006Paris.
Contact : csellier@fnps.fr

Jeudi 8 juillet
8h30PRESSEPRO : petitdéjeuner " FOCUSPRESSEPRO2010 " sur le thème " Nouvelles

attentesdesannonceurs . Nouvellesoffresdeséditeurs . Commentavancerensemble? " au
PershingHall

,

49ruePierre-Charron
,

Paris8ème Contact : caymar@fnps.fr

Vendredi 9 juillet
8h45SRI

( SyndicatdesRégiesInternet
)

,

l

' UDECAM et CapgeminiConsulting : 4èmeobservatoire
de l

'

e-pub . Tél
.
0156211996.

Mardi13juillet
9hCFPJLab : matinéegratuiteconsacréeauthème " Tablettes

,

eReaders : sauveursou
fossoyeursde

la presse
" auCFPJ

,

35
,

rueduLouvre
,

Paris2ème . Tél . 0144822060.
Vendredi23juillet
8h45iabFrance

(

InteractiveAdvertisingBureauFrance
)

et SyndicatdesRégies (

SRI
)

:

invitation à unpetitdéjeunerpourprésenterlesrésultatsduBaromètreIAB-SRIsurles
investissementspublicitairesonlinebrutsauZefsemestre2010.

Mardi
7 septembre

9hSpecialT byNestlé : invitationaulancementdeSpecial . T
. aucinéma " ClubPublicis "

,

133
,

avenuedesChamps-Elysées ,

Paris8eme . Tél
. 0144437643.

Dumercredi 8 septembreaumardi12septembre

Festivaldela FictionTV : 12emeFestivalde
la FictionTV

à LaRochelle . Contact :

organisation@festival-fictiontv.com.
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Agenda des conférences de presse et événements économiques jusqu'au 12 juilletAgenda des conférences de presse et événements économiques jusqu'au 12 juilletAgenda des conférences de presse et événements économiques jusqu'au 12 juilletAgenda des conférences de presse et événements économiques jusqu'au 12 juillet
en Franceen Franceen Franceen France

PARIS, 6 juil 2010 (AFP) - Voici l'agenda prévisionnel des conférences de presse et autres
événements économiques jusqu'au 12 juillet (heure de Paris):

(+) Nouvel élément

(*) Modification ou précision

- MARDI 6 JUILLET -

===================

1/ ECO

- 08H30 - Présentation de la règlementation thermique "Grenelle environnement 2012" (construction
de bâtiments basse consommation), par Jean-Louis Borloo, ministre de l'Ecologie, de l'Energie, du
Développement durable et de la Mer, et Benoist Apparu, secrétaire d'Etat chargé du Logement et de
l'Urbanisme - Hôtel de Roquelaure, 246 boulevard Saint-Germain 75007 Paris

- 08H30/20H00 - Les Forums de la croissance 2010 sur le thème "Les PME françaises sont-elles
armées pour sortir de la crise ?". Ouverture par Anne-Marie Idrac, secrétaire d'Etat chargée du
Commerce extérieur. Discours de clôture à 19H30 par Patrick Devedjian, ministre chargé de la mise
en oeuvre du Plan de relance - CNIT Paris La Défense

- 09H00 - Century 21 France: conférence de presse de présentation du bilan du 1er semestre 2010
du marché de l'immobilier d'habitation (vente et location) et perspectives pour fin 2010 - Fouquet's,
99 avenue des Champs-Elysées 75008 Paris

- 09H00 - Conférence de presse de présentation des résultats et de la stratégie 2010/2011 des
enseignes Intermarché et Netto par Philippe Manzoni président d'ITM alimentaire - Maison des
Centraliens, salon Eiffel, 8 rue Jean Goujon 75008 Paris

- 09H00 - Atos Origin: rencontre autour de Thierry Breton, PDG sur le thème "Smart mobility, don't
let your clients go faster than you" - DGM Conseil, 4ème étage, 19 avenue George V 75008 Paris

- 09H00/13H00 - Fédération nationale du bois/Copacel/UIPP/Union des industries du bois: colloque
sur le thème "Le carbone vert au service d'une nouvelle croissance" - Maison des Polytechniciens, 12
rue de Poitiers 75007 Paris

- 11H00 - Autorité de la concurrence: conférence de presse de présentation du rapport annuel 2009
- Siège, 11 rue de l'Echelle 75001 Paris

(+) 11H00 - NYSE Euronext/Microfis/Pôle de compétitivité mondial Finance innovation: dans la
perspective de la création d'un segment de marché NYSE Euronext dédié à la finance responsable,
conférence de presse à l'occasion des rencontres financières internationales de Paris Europlace -
Pavillon d'Armenonville, allée de Longchamp, bois de Boulogne 75017 Paris

- 12H00 - Crédit Foncier: conférence de presse à l'occasion du lancement du baromètre Crédit
Foncier/Dauphine sur la capacité d'achat immobilier - Siège, 19 rue des Capucines 75001 Paris

- 12H30/14H00 - Fitch: point de presse sur le Moyen-Orient après la crise, en particulier les pays du
Golfe, tour d'horizon des caractéristiques, situation et tendances dans les secteurs macro, banques,
corporates, infrastructures - 60 rue de Monceau 75008 Paris
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2/ SOCIAL

- Délibéré du Tribunal de grande instance de Paris dans une affaire mettant en cause La Poste,
accusée d'avoir sous-rémunéré près de 100.000 postiers en n'incluant pas les années passées en
CDD dans le calcul de leur ancienneté

(+) 09H30 - Remise à Nathalie Kosciusko-Morizet, secrétaire d'Etat à la Prospective, d'un rapport
"Vivre ensemble plus longtemps. Enjeux et opportunités pour l'action publique du processus de
vieillissement de la population française" - Salle Pierre Guillaumat, 18 rue de Martignac 75007 Paris

(+) 10H00 - Nadine Morano, Secrétaire d'Etat chargée de la Famille et de la Solidarité, inaugure
l'institut médico-éducatif du Parc - 5 rue Gaston Rolin 92210 Saint-Cloud

- 10H00 - Petit-déjeuner de presse de la CFDT afin de présenter sa campagne 2010 "à la rencontre
des travailleurs saisonniers" - CFDT, 4 boulevard de la Villette 75019 Paris

- 11H30 - Conférence de presse de François Edouard, conseiller économique et social, pour
présenter un projet d'avis du CESE (conseil économique, social et environnemental) sur "travail de
nuit : impact sur les conditions de travail et de vie des salariés" - Salon Eiffel, 9 place d'Iéna 75016
Paris

- 12H30 - Conférence de presse de Marc-Philippe Daubresse, ministre des Solidarités actives, sur "1
an du RSA" et ses propositions d'amélioration relatives à la mise en oeuvre du RSA - Ministère de la
Jeunesse, 20 avenue de Ségur 75007 Paris

- 15H00/18H00 - Rassemblement de syndicats et d'associations environnementales pour dénoncer le
plan fret de la SNCF avec "moins de camions et plus de wagons" - Place Edouard Herriot (angle rue
de l'Université et Assemblée Nationale) 75007 Paris

3/ DIVERS

- 10H00 - Visite de presse de l'exposition "Naturel Brut" de WWF-France - Parc des
Buttes-Chaumont 75019 Paris

- 11H30 - Conférence de presse du Service d'Information du Gouvernement (SIG), en présence de
Chantal Jouanno, Secrétaire d'Etat à l'Ecologie pour la présentation de deux chantiers
interministériels visant à sensibiliser les citoyens aux gestes de prévention dans leur quotidien et
leur environnement - SIG, 19 rue de Constantine 75007 Paris

- MERCREDI 7 JUILLET -

======================

1/ ECO

- 08H30 - Confédération nationale de la Boulangerie et Boulangerie-Pâtisserie française: pose de la
première enseigne "boulangerie" par Jean-Pierre Crouzet, président de la Confédération, en
présence d'Hervé Novelli, secrétaire d'Etat chargé du Commerce, de l'Artisanat, des PME, du
Tourisme et de la Consommation et de l'ensemble des partenaires de la filière Blé, Farine, Pain -
Boulangerie Potey, 77 rue Victor Hugo 92300 Levallois Perret

- 09H30 - PSA Peugeot Citroën: résultats commerciaux au 1S (avant Bourse) + conférence de
presse avec présentation du bilan des ventes au 1S - Siège, 75 avenue de la Grande Armée 75016
Paris

- 11H30 - Conférence de presse à l'Assemblée nationale sur la recommandation de la Commission
d'examen des pratiques commerciales sur les marques des distributeurs (MDD) - Salle des
conférences de presse, 4 rue Aristide Briand 75007 Paris

- 12H30 - OC&C Strategy Consultants: déjeuner de presse sur le thème "Les champions mondiaux
de la Grande Consommation: préserver l'avenir dans un marché morose" - 44 avenue des
Champs-Elysées 75008 Paris

- 13H00 - Roland Berger Strategy Consultants: conférence de presse de présentation des résultats
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du 4ème European Aerospace & Defense Top Management Issues Radar - 11 rue de Prony 75017
Paris

2/ SOCIAL

- Séance de délibération sociale sur le fonctionnement des institutions représentatives du personnel
(IRP) et le dialogue social - Medef, 55 avenue Bosquet 75007 Paris (Heure à préciser)

- 09H00/10H15 - Dans le cadre des Rencontres de la Modernisation de l'Etat et des acteurs publics,
intervention à 09H00 d'Eric Woerth, ministre du Travail. Puis à 09H30, Christian Charpy (DG de Pôle
Emploi), Jean-Michel Charpin, (inspecteur général des finances) et Xavier Timbeau (OFCE),
s'expriment sur le thème "Pôle Emploi à l'épreuve de la crise" - Maison de la Chimie, 28 rue
Saint-Dominique 75007 Paris

- 11H00 - Conférence de presse de l'OCDE sur le chômage dans les pays de l'OCDE - 2 rue André
Pascal 75016 Paris

- 11H00 - Point presse de l'Ined (institut national d'études démographiques) sur l'évolution de la
saisonnalité des naissances en France et leur planification dans l'année - Siège, salle Sauvy, 133
boulevard Davout 75020 Paris

- 11H30 - Point presse de la Commission des affaires sociales du Sénat sur les conclusions de la
mission d'information sur le mal-être au travail - Palais du Luxembourg (salle 213, aile Est, 2e
étage) 15ter rue de Vaugirard 75006 Paris

3/ DIVERS

- 10H00 - Conférence de presse sur l'offre jeunesse de France Télévisions lors du dernier trimestre
2010 - A l'Entrepôt, 7/9 rue de Francis-de-Pressensé 75014 Paris

- 10H30 - Veolia Environnement: conférence de presse de présentation de l'étude internationale TNS
Sofres pour l'Observatoire Veolia des modes de vie urbains "Ville à vivre 2010" - Veolia
Environnement, Salle Europe, 36 avenue Kléber 75016 Paris

- 12H00 - Présentation, par Pierre-Christophe Baguet, député-maire de Boulogne-Billancourt,
Président de la SAEM Val de Seine Aménagement, du projet d'aménagement de l'Ile Seguin - Ile
Seguin Boulogne-Billancourt

- Fin des défilés Haute Couture automne-hiver 2010/2011 - Divers lieux - Paris

- JEUDI 8 JUILLET -

===================

1/ ECO

- 08H45 - Syndicat des entreprises internationales des matériels de travaux publics, mines et
carrières, bâtiment et levage (SEIMAT): conférence de presse de présentation d'un bilan chiffré de
l'activité économique du secteur des matériels de BTP au 1S 2010 et perspectives pour les six
prochains mois - Hôtel Raphaël, 17 avenue Kléber 75016 Paris

- 09H00 - ING Direct: à l'occasion du 10ème anniversaire, table ronde sur le thème "10 ans de
banque en ligne, 10 ans d'évolution des usages bancaires... et dans 10 ans ?" - L'Envue, 39 rue
Boissy d'Anglas 75008 Paris

- 09H00/17H00 - Banque de France: à l'occasion de la parution du nouveau numéro de la Revue de
Stabilité Financière sur "Les produits dérivés, innovation financière et stabilité financière", débat en
présence, entre autres, de Jean-Paul Redouin, Premier Sous-Gouverneur de la Banque de France et
Jean-Pierre Jouyet, président de l'Autorité des Marchés Financiers - Westin Hôtel, 3 rue de
Castiglione 75001 Paris

- 10H00 - Cour des Comptes: présentation par Didier Migaud, premier président du rapport public
sur le thème "La Poste: un service public face à un défi sans précédent, une mutation nécessaire" -
Salle des conférences, 13 rue Cambon 75001 Paris
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- 11H00 - Fnaim: conférence de presse sur le thème "Juin 2010, le logement en France" avec
présentation des ressorts du marché, de l'activité des professionnels (enquête Fnaim/Ifop) et des
propositions de la Fnaim - Palais Brongniart, Petit Auditorium, face au 40 rue
Notre-Dame-des-Victoires 75002 Paris

(+) 14H30 - AirFrance-KLM: assemblée générale - Carrousel du Louvre, 99 rue de Rivoli 75001 Paris

- 16H30 - FNSEA: dans le cadre de la réforme "PAC post 2013", présentation par Jean-Michel
Lemétayer, président de la FNSEA, des positions et propositions pour une politique agricole
commune forte et ambitieuse - 11 rue de la Baume 75008 Paris

2/ SOCIAL

- 09H30 - Point presse de l'Assurance maladie - CAPE, Cours La Reine, Perron Alexandre III 75008
Paris

- Le tribunal de grande instance de Nanterre rend son jugement dans l'affaire opposant la CGT de
Thales Avionics à la direction de l'entreprise sur son plan de réorganisation comprenant une
délocalisation vers Singapour

3/ DIVERS

- 14H30 - Conférence de presse organisée par l'Autorité de sûreté nucléaire (ASN) sur la
surveillance de l'environnement et le tritium - ASN, 6 place Colonel Bourgoin 75012 Paris

- VENDREDI 9 JUILLET -

======================

1/ ECO

- 08H30 - Kaufman & Broad: conférence de presse de présentation des résultats au 1S 2010 publiés
la veille après Bourse - Siège, 127 avenue Charles de Gaulle 92200 Neuilly-sur-Seine

- 08H45/10H30 - Syndicat des régies internet (SRI)/Capgemini Consulting: conférence de presse de
présentation des résultats de la 4ème édition de l'Observatoire de l'e-pub - Pavillon Gabriel, 5
avenue Gabriel 75008 Paris

- 09H00 - BMW: conférence de presse à l'occasion du prochain déploiement de la MINI E (MINI 100
% électrique) à Paris, en présence des partenaires de l'opération - MINI Brand Store, 89/93
boulevard Raspail 75006 Paris

2/ SOCIAL

- Décision du Conseil des Prud'hommes de Versailles concernant la demande de réintégration de
cinq salariés licenciés de PSA Poissy (Yvelines) et la levée la mise à pied d'un sixième salarié après
une grève en avril

- SAMEDI 10 JUILLET -

=====================

1/ ECO

- Pas d'événement prévu

2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu

3/ DIVERS

- 18H00/23H30 - La sonde européenne Rosetta survole l'astéroïde Lutecia
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- DIMANCHE 11 JUILLET -

=======================

1/ ECO

- Pas d'événement prévu

2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu

3/ DIVERS

- Eclipse de soleil principalement visible sur l'océan Pacifique. Elle prendra fin sur le Chili et
l'Argentine. A Papeete (Tahiti, Polynésie française), le soleil sera occulté à 98,8%. A l'île de Pâques,
ce sera la première éclipse totale depuis l'an 656

- LUNDI 12 JUILLET -

====================

1/ ECO

- Pas d'événement prévu

2/ SOCIAL

- Pas d'événement prévu

lm/mcf

AFP 060600 JUL 10
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CALENDRIERDELAPROFESSION

Mardi 6 juillet

9hCentury21 : petitdéjeunerpressepourprésenter le bilandu1ersemestre2010dumarché
de l

' immobilier d

' habitation
,

auFouquet' s

,

99avenuedesChamps-Elysées ,

Paris
8'

.

Tél
. 0156771414.

9hFranceTélévisionsPublicité
:
clubEtudessur le thème "

Marques +
:

la fidélitédes
consommateursauxmarquesnationales "

,

à FranceTélévisionsPublicité
,

64-70
,

avenue

Jean-BaptisteClément
,

92641Boulogne-Billancourt Cedex . Tél . 0156226350.

9hInterfaceFLOR : petitdéjeunerdébatsur le thème "

Il esttempsdefaire la lumièresurles
faits! "

,

auShowroomInterfaceFlor
,

28-32ruede l

' AmiralMouchez
,

75014Paris . Contact :

se@wellcom.fr

9hBIP / ENERPRESSE : débatsur le thème " Certificats d

' économie
d

'

énergie :
Acte 2

" au
départementénergiedugroupeMoniteur

,

17
,

rue d

' Uzès
,

75002Paris . Tél . 0140135061.

9hCristalFestival
:
conférencedepressesur

le thème " Vend-on la politiquecommedes
savonnettes "

,

enprésencede M . StéphaneFOUKS
,

directeurgénéraldeHavas
,

à l

' hôtel

Raphaël ,

17avenueKléber
,

Paris16' . Tél . 0142049106.

9h30Centre d

'

analysestratégique : remise à
MmeNathalieKOSCIUSKO-MORIZETdurapport

" Vivreensemblepluslongtemps
" auCentre d

'

analysestratégique ,

18
,

ruedeMartignac ,

75007Paris . SallePierreGuillaumat . Tél . 0142756137.

10h45LeSIRTI
( Syndicatinterprofessionneldesradios et télévisionsindépendantes )

:

conférencedepressesur l

'

oppositiondesradiosprivéesindépendantes et duSIRTI à
la

politiquedeconfiscationdesfréquencesFM
,

à la MaisondesPolytechniciens ,

12ruede
Poitiers

,

Paris7ème . Tél . 0145438005.

11 h Autoritéde la concurrence :
conférencedepressepour la présentationdesonrapport

annueldansseslocaux
,

11
,

ruede l

' Echelle
,

Paris 1

"

. Tél . 0155040232.

19h30ClubParlementairesur l

' Avenirde l

' Audiovisuel et desmédias : rencontresur le thème
" Télévisionmobile : opportunités ,

réalités et perspectives
"

,

à l

' Assembléenationale
,

ImmeubleChabanDelmas
,

restaurantdu 7' étagedu101
,

ruede l

' Université
,

Paris 7

"

.

Tél . 0143806226.

Mercredi 7 juillet

8h30TNSSofres : petitdéjeunersur le
thème :

"

Responsabilitésocialede l

'

entreprise ,

développementdurable
,

donnezdusens à vosengagements !

" danslessalonsHoche
,

9

,

avenueHoche
,

Paris 8

"

. Tél . 0153539393.

9hLaFédérationdesVidéosdesPays et
desQuartiers : rencontreeuropéennedesmédias

participatifssur la thématique :

" Audiovisuelparticipatif et Territoires "

à la Maison
Méditerranéenne desSciencesde l

' homme
,

5 rueduChâteaude l

'

Horloge ,

13100
Aix-enProvence . Tél . 0442179771ou0633024427.

9hLIGARIS et IPSOS : présentationde l

' étude :

" PublicsjeunesenEurope et communication
d

' intérêtgénéral :
Mieuxlescomprendrepourmieuxleurparler

"

,

chezIpsos ,

35
,

ruedu
ValdeMarne

,

75013Paris . Tél . 0153007373.
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Mercredi 7 juillet
10hFranceTélévisions

:
conférencedepressedesprogrammesjeunessequimarqueront le dernier

trimestre2010
,

à l

'

Entrepôt ,

7-9
,

rueFrancisdePressensé
,

Paris14' . Tél . 0156228160.
11h30ConseilSupérieurde l

' Audiovisuel : signaturede la Chartede la Diversité
,

Tour
Mirabeau

,

39-43
, quaiAndré-Citroën

,

Paris15ème . Tél . 0170644680.

12hSAEMValdeSeineAménagement : conférencedeprésentationduprojet d

'

aménagement
de l

' lleSeguin ,

à l

' entréede l

' îleSeguin . Tél . 0153707431.

Jeudi 8 juillet
8h30PRESSEPRO : petitdéjeuner

" FOCUSPRESSEPRO2010 " sur le thème " Nouvelles
attentesdesannonceurs . Nouvellesoffresdeséditeurs . Commentavancerensemble? " au
PershingHall

,

49ruePierre-Charron
,

Paris8ème . Contact : caymar@fnps.fr

11h30Netgem : conférencedepressedeprésentationdesrésultatsfinanciers et de la stratégiede
l

'

entreprise ,

auMéridienEtoile
,

81BdGouvion-Saint-Cyr ,

75017Paris . Tél . 0141100808

18hNRJ12 : présentationdespremièresnouveautésde la
rentrée2010auThéâtreduChâtelet

,

TerrasseSeasonLounge ,

17
,

avenueVictoria
,

Paris1er . Tél . 0140714056.

Vendredi 9 juillet
8h45SRI

( SyndicatdesRégiesInternet
)

,

l

' UDECAM
(

Uniondesentreprisesdeconseil et

d

' achatsmédias
)

et CapgeminiConsulting : présentationdesrésultatsde la nouvelle
éditiondu4èmeobservatoirede l

'

e-pub (

investissementspubonlineennet
)

auPavillon
Gabriel

,

5

,

avenueGabriel
,

Paris8ème . Tél . 0156211996.
14h30LaFédérationdesVidéosdesPays et desQuartiers : rencontreeuropéennedesmédias

participatifssur la thématique :

" Audiovisuelparticipatif et Territoires "

à la sallePierre et

MarieCurie
,

12ruePierre et MarieCurie
,

13100Aix-en-Provence . Tél . 0442179771ou
0633024427.

Mardi13juillet
9hCFPJLab : matinéegratuiteconsacréeauthème " Tablettes

,

eReaders : sauveursou
fossoyeursde la presse

" auCFPJ
,

35
,

rueduLouvre
,

Paris2ème . Tél . 0144822060.

9h30CNAC
(

ComitéNationalAnti-Contrefaçon )

et UniondesFabricants : conférencede
presse à l

' occasiondulancementdela campagnedesensibilisation à la lutte
anticontrefaçon à la MairiedeCannes

,

rueFélixFaureà Cannes . Tél . 0156261414.
Vendredi23juillet
8h45iabFrance

(

InteractiveAdvertisingBureauFrance
)

et SyndicatdesRégies (

SRI
)

: petit
déjeunerpourprésenterlesrésultatsduBaromètre IAB-SRIsurlesinvestissements

publicitairesonlinebrutsau1ersemestre2010.

Dumercredi 8 septembreaumardi12septembre

Festivalde la FictionTV : 12èmeFestivalde
la FictionTV à LaRochelle . Contact :

organisation@festival-fictiontv.com

Mardi14septembre

8h30MédiaInstitute
: 4èmeconférencenationalesurlesmédias locaux

,

à l

' hôtel
Intercontinental Paris

,

64avenueMarceau
,

Paris8eme . Tél . 0143121523.
Dujeudi 4 aulundi

8 novembre

Salonde la Photo : rétrospectiveWillyRIZZO
, portedeVersailles . Tél . 0142339318.
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La pub en ligne tirée par la vidéo et la
grande consommation

PARIS, 9 juillet (Reuters) - Le marché de la
publicité en ligne devrait progresser cette année
d'environ 8% en France et accélérer encore sa
croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en
ligne et les investissements du secteur de la grande
consommation, selon une étude présentée vendredi.
Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois
venues semer le doute sur la vigueur de la
croissance d'un marché déjà ralenti par la crise du
secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa
progression à 6%. L'arrivée des tablettes
numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer
l'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée
pour l'instant par les smartphones comme l'iPhone,
tandis que les jeux et paris en ligne pourraient
apporter 50 millions d'euros au marché de la
publicité sur internet cette année. Sur le premier
semestre, les investissements nets dans la publicité
sur internet en France ont augmenté de 8% à 1,14
milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub
réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du
Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam
(Union des entreprises de conseil et d'achat média).
"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très
importants comme l'essor de la vidéo, et alors même
que les secteurs des produits de grande
consommation sont encore sous-investis", a
expliqué à Reuters Jérôme Bourgeais,
vice-président télécoms, médias et divertissement,
chez Capgemini Consulting, à l'issue de la
présentation, soulignant le potentiel d'une
croissance à deux chiffres en 2011. "Le display
(bannières) est très sensible à la conjoncture et,
d'une manière générale, il y a des incertitudes sur le
climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté. Les
liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus
d'un tiers du total, devant les bannières à 260
millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une
envolée de 170% des investissements dans la
publicité vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian,
téléchargés plus de 100 millions de fois. Liens
sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de
8% au premier semestre, loin derrière le rythme de
30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur

une base de départ très réduite. Sur les réseaux
sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen
d'être visibles. Plus des deux tiers possèdent une
page officielle sur Facebook, mais avec moins de
10.000 fans en moyenne, souligne l'étude. Voir
aussi: Publicité - Les marques cherchent leur "voix"
sur internet [ID:nLDE65N26V] (Cyril Altmeyer,
édité par Jean-Michel Bélot)
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La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010

PARIS, 9 juil 2010 (AFP) - La publicité sur internet devrait croître en France de 8% en 2010 en
poursuivant sur la lancée du premier semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui
souligne l'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la
vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% à 1,14 milliard
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur associé
chez Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la
croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse,
confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés
par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de l'Union des entreprises
de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin
des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de
8% à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions
d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une
"accélération très nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers,
les grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur
internet", a souligné M. Delport.

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces, leurs spots sont
de plus en plus déployés sur la Toile.

axr/nal/fj

AFP 091256 JUL 10
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La publicité sur internet devrait croître de 
8% en 2010

entreprises internet publicité

lu 3 fois

La publicité sur internet 
devrait croître en France de 
8% en 2010 en poursuivant 
sur la lancée du premier 
semestre, selon 
l'Observatoire de l'e-pub
publié vendredi, qui souligne 
l'arrivée sur la Toile 
d'annonceurs de la grande 
consommation grâce à 
l'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, 
il démontre une progression 
des investissements de 8% 
à 1,14 milliard d'euros nets", 
au premier semestre 2010 
sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur associé chez Capgemini 
Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année 
alors qu'en 2009, la croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il
ajouté lors d'une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de 
l'Observatoire.

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports 
publicitaires très affectés par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique 
Delport, président de l'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) 
et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par 
l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, 
selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots 
clés vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur 
dominé par Google, est en hausse de 8% à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% 
à 260 millions d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. 
Bourgeais a relevé une "accélération très nette de la publicité vidéo" en 
streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les 
grands lessiviers, les grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation 
pour animaux, étaient assez timides sur internet", a souligné M. Delport.

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie 
d'annonces, leurs spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.

réagissez !
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09/07/10 11:28 La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande consommation  

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en France et accélérer encore sa 
croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation, selon une 
étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un marché déjà ralenti par 
la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer l'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour 
l'instant par les smartphones comme l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de 
la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur i nternet en France ont augmenté de 8% à 1,14 milliard d'euros, 
selon l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam 
(Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de la vidéo, et alors même que les secteurs des produits 
de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters Jérôme Bourgeais, vice-président télécoms, médias et 
divertissement, chez Capgemini Consulting, à l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres en 
2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière générale, il y a des incertitudes sur le climat à la rentrée", 
a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, devant les bannières à 260 millions d'euros, lesquelles 
bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 
100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derrière le rythme de 30% affiché par la 
publicité sur mobiles, mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être visibles. Plus des deux tiers possèdent une page officielle 
sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot

(c)  Copyright  Thomson  Reuters  2010.  Check  for  restrictions  at:  http://about.reuters.com/fulllegal.asp
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PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette 
année d'environ 8% en France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé 
par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la 
grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la 
vigueur de la croissance d'un marché déjà ralenti par la crise du secteur 
publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer 
l'essor naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour l'instant par les 
smartphones comme l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient 
apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur 
internet en France ont augmenté de 8% à 1,14 milliard d'euros, selon 
l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du 
Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de 
conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor 
de la vidéo, et alors même que les secteurs des produits de grande 
consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters Jérôme 
Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini 
Consulting, à l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une 
croissance à deux chiffres en 2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière 
générale, il y a des incertitudes sur le climat à la rentrée", a-t-il cependant 
ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, 
devant les bannières à 260 millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une 
envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les 
"Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier 
semestre, loin derrière le rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles, 
mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être 
visibles. Plus des deux tiers possèdent une page officielle sur Facebook, mais 
avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot

© 2010 Reuters - Tous droits de reproduction réservés par Reuters.
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|Reuters le 09/07/2010 à 13:28

La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande 
consommation : 

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne 

devrait progresser cette année d'environ 8% en France et 

accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le 

boom des vidéos en ligne et les investissements du 

secteur de la grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues 

semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un 

marché déjà ralenti par la crise du secteur publicitaire en 

2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple 

pourrait accélérer l'essor naissant de la publicité sur 

mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme 

l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient 

apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur 

internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté 

de 8% à 1,14 milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le 

compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat 

média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de la vidéo, et alors même 

que les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters 

Jérôme Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, à 

l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres en 2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière générale, il y a des 

incertitudes sur le climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, devant les bannières à 260 

millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité 

vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derrière le 

rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être visibles. Plus des deux tiers 

possèdent une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne 

l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot
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Search, display, e-mailing, mobile... Après une année 2009 
morose, le marché de la publicité sur Internet est en croissance. 
Et le branding est à l'honneur.

La publicité en ligne, tous formats confondus, a pesé 1,14 milliard 
d'euros net au premier semestre 2010, soit une hausse annuelle de 
8 %, selon la quatrième édition de l'Observatoire de l'e-pub réalisé par le 
 Syndicat des régies Internet (SRI) et de Capgemini, en partenariat avec 
l'Udecam. Et la tendance devrait perdurer sur l'ensemble de l'année si le 
contexte économique demeure stable.

Engistrant tous deux une croissance de 8 %, le search atteint 
430 millions d'euros net de chiffre d'affaires et le display 260 millions 
d'euros net. Ce dernier format profite notamment de l'engouement 
retrouvé des annonceurs pour le branding et de l'ouverture du marché 
des paris sportifs sur Internet. D'ailleurs, les opérations spéciales 
augmentent de 18 % tandis que la vidéo a déjà généré plus de revenus 
au premier semestre 2010 que durant toute l'année 2009.

Parmi les autres formats publicitaires sur Internet, les annuaires 
enregistrent 237 millions d'euros net de chiffre d'affaires (+3 %) au 
premier semestre 2010, contre 91 millions d'euros (+14 %) pour 
l'affiliation, 57 millions d'euros (+15 %) pour les comparateurs de prix, 
52 millions d'euros (+5 %) pour l'e-mailing et 13 millions d'euros pour le 
mobile (+30 %).
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la 
grande consommation
PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année 
d'environ 8% en France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom 
des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation, 
selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur 
de la croissance d'un marché déjà ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, 
qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer l'essor 
naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme l'iPhone, tandis que les 
jeux et paris en ligne pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté de 
8% à 1,14 milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du 
Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de la vidéo, et alors même que 
les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters Jérôme 
Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, à l'issue de la 
présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres en 2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière générale, il y a des incertitudes sur 
le climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, devant les bannières à 260 millions 
d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les 
"Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derrière le rythme de 
30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être visibles. Plus des deux tiers 
possèdent une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot
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La publicité sur internet en France devrait croître de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du 
premier semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui souligne l'arrivée sur la Toile 
d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la vidéo. "Le bilan d'étape est positif, il 
démontre une progression des investissements de 8% à 1,14 milliard d'euros nets", au premier 
semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur associé chez Capgemini Consulting, qui 
a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet. La tendance devrait également se poursuivre sur 
la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 

2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de 
l'Observatoire. "L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports 

publicitaires très affectés par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de 
l'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Medi. La performance 
"dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin des paris sportifs 
en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.

La pub sur internet devrait croître de 8% 
en 2010
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La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010
PARIS (AFP) - 09/07/2010 10:56

La publicité sur internet devrait croître en France de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du premier 
semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui souligne l'arrivée sur la Toile 
d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% à 1,14 milliard 
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur associé chez 
Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la 
croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, 
confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés par 
la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de l'Union des entreprises de 
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde 
de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), 
un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce 
domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération très nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers, les grands de l'agroalimentaire, les grands de 
l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet", réservant 95% de leurs budgets de promotion à la télévision, a souligné M. Delport.

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos à la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs spots sont de plus en plus 
déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, comme l'affiliation (promotion par l'intermédiaire 
d'autres sites), qui gagne 14% à 91 millions d'euros, et les comparateurs de prix (+15%, à 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité sur les smartphones 
(téléphones portables connectés à internet), encore balbutiante, connaît une très forte croissance de 30%, mais les investissements restent 
anecdotiques à 13 millions d'euros, selon l'Observatoire.

Une souris d'ordinateur. (AFP/Archives - Robyn

Beck)
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PARIS - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en France et accélérer 

encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les investissements du secteur de la 

grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance d'un 

marché déjà ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer l'essor naissant de la publicité sur 

mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient 

apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté de 8% à 

1,14 milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat 

des régies internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de la vidéo, et alors même que les 

secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters Jérôme 

Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, à l'issue de la 

présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres en 2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière générale, il y a des incertitudes sur le 

climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, devant les bannières à 260 millions 

d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les 

"Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derrière le rythme de 

30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être visibles. Plus des deux tiers possèdent 

une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot

 

La pub en ligne soutenue par la 
vidéo et la grande consommation 
Par Reuters - Publié le vendredi 09 juillet, 11h28
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EN FRANCE Carrefour et Casino 

rappellent des steaks hachés La 

société Covial, spécialisée dans la 

viande hachée et sous vide, rappelle 

des lots de steaks hachés et de 

viande hachée frais vendus dans les 

enseignes Carrefour et Casino sous 

leur propre marque, pour cause de 

risque d'intoxication alimentaire. Il 
est demandé aux consommateurs de ne 
pas manger ces produits dans lesquels 
a été détectée la bactérie Escherichia 
Coli O157H7. Le rappel concerne 3,8 
tonnes de produits qui ont été vendus 
dans les enseignes Carrefour, 
Carrefour Market, Carrefour City, 
Carrefour Contact, Shopi, 8 À Huit, 
Marché Plus, Géant Casino et 
supermarchés Casino. Les lots portent 
l'estampille sanitaire FR 15 014 032 
CE. Les dates limites de 
consommation des produits sont les 6 
et 7 juillet pour les lots de Carrefour et 
le 7 juillet pour les lots de Casino. 
Vers une cassation des deux relaxes de 
Charles Pasqua ? L'avocat général a 
recommandé hier à la Cour de 
cassation d'annuler les deux relaxes 
prononcées au bénéfice de Charles 
Pasqua par la Cour de justice de la 
République (CJR) en avril. À l'issue de 
ce réquisitoire, l'assemblée plénière de 
la Cour de cassation a mis sa décision 
en délibéré au 23 juillet. Le sénateur 
UMP des Hauts-de-Seine, âgé de 83 
ans, a été relaxé le 30 avril dernier 

dans deux des affaires pour lesquelles 
il comparaissait devant la CJR : celle 
de l'agrément d'exploitation accordé au 
casino d'Annemasse et celle du pot-de-
vin soustrait au groupe GEC-Alsthom
en 1994. Il a en revanche été 
condamné à un an de prison avec 
sursis dans une troisième affaire : celle 
des détournements de fonds au 
préjudice de la Sofremi, société sous 
tutelle de la Place Beauvau. La 
publicité sur le web va croître de 8 % 
en 2010 La publicité sur internet 
devrait croître en France de 8 % en 
2010 en poursuivant sur la lancée du 
premier semestre, selon l'Observatoire 
de l'e-pub publié hier, qui souligne 
l'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la 
grande consommation grâce à 
l'explosion de la vidéo. « Le bilan 

d'étape est positif, il démontre une 

progression des investissements de 8 

% à 1,14 milliard d'euros nets » , au
premier semestre 2010 sur un an, a 
indiqué Jérôme Bourgeais, directeur 
associé chez Capgemini Consulting, 
qui a réalisé l'étude avec le Syndicat 
des régies internet. La tendance 
devrait également se poursuivre sur la 
deuxième partie de l'année alors qu'en 
2009, la croissance s'était établie à 6 % 
(contre 23 % en 2008), a-t-il ajouté 
lors d'une conférence de presse, 
confirmant une prévision antérieure de 
l 'Observatoire. 
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La publicité sur

internet devrait croître

en France de 8% en 

2010 en poursuivant 

sur la lancée du 

premier semestre, 

selon l'Observatoire 

de l'e-pub publié

vendredi, qui souligne 

l'arrivée sur la Toile 

d'annonceurs de la 

grande consommation 

grâce à l'explosion de 

la vidéo.

"Le bilan d'étape est 

positif, il démontre une 

progression des 

investissements de 

8% à 1,14 milliard d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, 

directeur associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la 

croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, 

confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.
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La publicité sur internet devrait croître de 8% en 
2010
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"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés par la 

crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de l'Union des entreprises de conseil et 

achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin des 

paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux 

annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% 

à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions d'euros, 

contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération très nette 

de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers, les 

grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet", 

a souligné M. Delport.

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces, leurs spots sont de 

plus en plus déployés sur la Toile.
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L'e-pub vidéo fait venir les grands annonceurs sur internet
L'Expansion.com -  09/07/2010 15:17:00 

La publicité sur internet en France devrait croître de 8% en 2010, selon l'Observatoire de l'e-pub.
La publicité sous forme d'affichage renoue avec la croissance, notamment grâce à la vidéo sur 
les sites de TV de rattrapage et de vidéo à la demande.

La publicité sur internet en France devrait croître de 8% en 2010 en 

poursuivant sur la lancée du premier semestre, selon l'Observatoire 

de l'e-pub publié vendredi, qui souligne l'arrivée sur la Toile 

d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la 

vidéo. "Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des 

investissements de 8% à 1,14 milliard d'euros nets", au premier 

semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur 

associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le 

Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la 

croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, 

confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés par la 

crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de l'Union des entreprises de conseil et 

achat média (Udecam) et de Havas Media. La performance "dynamique" du premier semestre a 

notamment été portée par l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de 

football, selon M. Bourgeais.

L'affichage renoue avec la croissance

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux 

annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% 

à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions d'euros, 

Capgemini Consulting / SRI
Les spots vidéo se déploient sur les sites 
de catchup TV et de VoD.
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contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération très nette 

de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre. "Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le 

marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers, les grands de l'agroalimentaire, les grands de 

l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet", réservant 95% de leurs budgets de 

promotion à la télévision, a souligné M. Delport. Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage et des 

vidéos à la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs spots sont de plus en plus déployés sur la 

Toile.

Seulement 13 millions d'euros pour le mobile

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, 

comme l'affiliation (promotion par l'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% à 91 millions d'euros, et 

les comparateurs de prix (+15%, à 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. 

La publicité sur les smartphones (téléphones portables connectés à internet), encore balbutiante, connaît

une très forte croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques à 13 millions d'euros, 

selon l'Observatoire.
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08/07/10 - Le Mexique réfléchit à la relance du nucléaire

08/07/10 - Sommet de Cancun : le Mexique mise sur le 

vert

07/07/10 - Déchets nucléaires : l'enfouissement sous-
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Lemarchéde la publicitéenligne
arriverait-il à maturité ? La
croissancedusecteur a étéde 8 %%sur le

premiersemestre2010
,

selon le

quatrièmebaromètre
SRI-Capgemini.Lechiffre d

'

affairespublicitaire
net

,

soitunefoislesremises
commercialesdéduites

,

obtenuen
recoupant lesinformations desrégies ,

desagencesmédias et des
annonceurs - couvrantenviron85%%du
marché - s' établit à 1 ,14milliard

d

'

eurosaupremiersemestre . « C' est

unbonsemestre dereprisenous
assistons à unecroissanceraisonnable

,

analyseOlivierMarcheteau
,

directeurdesactivitésgrandpublicde
MicrosoftFranceet vice-président
duSRI . Lerattrapage n' estpasencore

complètement réalisémaison
constateunrééquilibrage desbudgetsdes
annonceurs .

» Lemarché n'
a
donc

profitéqu'à la margede l

' ouverture
dumarchédesjeuxenlignedepuis
unmois et de la Coupedumonde
defootball . « Surlesparisenligne,

beaucoup d

'

acteursontfinalement
revuleurs investissements
publicitaires à la baisse »

, préciseOlivier
Marcheteau.

Lepremiersemestre a vu le retour
du « display »

(

bannières
,

vidéo...
)

,

quiavaitfortement soufferten2009.
Enreculde 6 %%

,

cesegment a re

trouvésesniveauxde
2008

,

avecunchiffre
d

'

affairessemestrielde
260millions d

' euros
(

+ 8 %%
)

. Sapartdans le

chiffre d

' affairesglobal
remontedonc
légèrement

,

d

' autantque la

croissancedu « search »

(

la publicitéliéeau
moteurderecherche

)

, qui
tiraitjusque-là l

'

activité
,

ralentitLesrevenusde
cesecteuront
augmentéde 8 %%au
premiersemestre

(

contre
unehaussede10%%sur
l

' ensemblede l

' année
2009

)
,

à 430millions
d

'

euros
,

enraisonnotammentde la

maturitédecertainssecteurs
(

tourisme
,

finance
,

immobilier
).

E-mailing

Comparateurs

Affiliation
et partenariat

Annuaires
et annonces

Peudevisibilité
Auseindumarchédu « display »

,

ce
sontlesrevenusde la publicité
intégrée auxfluxvidéoquiconnaissent

le boom le plusfort
,

avecunbond
de170%%sur la période .

« Leschiffres
confirment le fortpotentield

'

investissement dans la vidéo
,

noteJérôme
Bourgeais ,

directeurassociéde
CapgeminiConsulting . Les
annonceursdéclinent leursspots télévisés

,

237

Bannières et vidéo
« LesEchos »

/ Sources

Lemarchéfrançaisde l

'

e-pub a progresséde 8 %%aupremiersemestre.
Unecroissance à peinesupérieure à cellede l

' andernier
, malgré l

' ouverture
dumarchédesjeuxenligne et la Coupedumondedefootball.

Lesannonceurssontrevenusprudemment
surInternetaupremiersemestre

Lemarchéde la communication
enligne
enFrance

,

aupremiersemestre2010
,

enmillions d

'

euros

575

-`91
Total =

1 ,14
milliard

d

' euros

260

Capgemini ,

SRI

Mobile13

Moteurs
derecherche

maisréalisentaussideplusenplus
decréationsspécifiquespour le Web.
Onvoitaussides `cureplayers

" de la

publicitévidéoenlignese
positionner .

» Lacroissancedesautres
secteurs présenteenrevanchedes
signesderalentissement C' est le cas
notamment desannuaires et des
serviceslocaux

,

enhaussede 3 %%
,

à

237millions d

'

euros
( aprèsavoirtiré

unepartiede la croissancecesdeux
dernières annéesavec + 25%%en
2008 et + 7 %%en2009

)

. Malgré le

décollagedumarchédes «

smartphones »

et le lancementde l

'

iPaddans

l

'

Hexagone ,

le marchéde la

publicité mobilereste
,

lui
,

limité . Les
annonceurs auraientdépensé13
millions d

'

eurosaupremiersemestre
2010surcesegment ,

soit30%%de
plusqu'en2009sur la période ,

mais
qui n' estpasauniveaudesattentes.

« En2014
,

le mobilesera le premier
point d

'

accès à Internetdevant le PC
,

celasitue le potentiel,

maisla

structuration et l

'

apparitiondenouvelles

régies [

comme iAd d

'

Apple ,

NDLR
]

sontencorerécente&Celane
deviendra pasunphénomènedemasse
avantdeuxans »

,

affirme
TérômeBourgeais.

LeSRI et Capgemini s' attendent à

unepoursuitede la croissanceau
mêmerythmeausecondsemestre

,

maisdemeurentprudents . Les
projectionsfontétat d

' unchiffre d

'

affairespublicitairede 2 ,28milliards
d

'

eurosen2010
,

enhaussede 8 %%.

Desdoutessubsistenttoutefoissur
le dynamismedumarché à la

rentrée .

«
L

' incertitudesurla

conjonctureéconomiquerendlesprévisions
particulièrementdifficiles,

notammentsur le ?display ,

"

quiest
davantageexposéauxvariablesdu
contexte »

,

conclutJérômeBourgeais.
NICOLASRAULINE
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Lapublicitéenligneretrouvedescouleurs

LemarchéfrançaisdevraitPROGRESSER

DE 8 %%CETTEANNÉE . Googleneseraitpas
le seul à enbénéficier . Lesmédiasvont
profiterde l

'

engouementpour la vidéo
et de l

' arrivéedessitesdeparisenligne.

PARSANDRINECASSINI

Après

uneannée2009
difficile

,

l

'

espoirest
à nouveaupermis
dans la publicitéen
ligne . Cetteannée

,

le

marchéfrançais
devrait croîtrede 8 %%pouratteindre

2 ,28milliards d

'

eurosselon l

'

étude
semestrielledeCapgemini
Consulting

réaliséepour le Syndicatdes
RégiesInternet et de l

' Udecam
,

quireprésentelesagencesmédias.
Bonnenouvelle

,

il n'

y

a pasque
Google , quidevraitprofiterdece
regain d

' intérêtdesannonceurs.

LARÉGIEPUB
D

'

APPLE INQUIÈTE

Disponibledepuis le 1

"

juilletaux

ÉtatsUnis
,

iAd
,

la régiepublicitaire d

'

Apple

pour l

'

iPhone et l

'

iPad inquiète . « De la

domination à
l

'

arrogance ,

il
n'

y

a qu'un

pasqu'Apple a largement franchi »

,

indiquecepatron d

'

uneagence média . En

France
,

la firme à la pomme a commencé

à démarcherlesclients . Appleseveut

régiepub et agencedecréationpour

Lavidéo
,

lesopérations spéciales
cescampagnesde

communication surmesurevenduesaux
annonceurs et surtout

l

'

arrivée
desopérateursdeparissportifsen
ligne ,

dontlesdépenses sur
le

Web
pourraientatteindre50millions

d

'

eurosen2010
,

devraient soutenir
la publicité classiquesurInternet.
Cesegment de la publicité ,

dont
lessitesdemédiastententdevivre

,

avaitreculéde 6 %% l

'

anpassé . Des
incertitudesdemeurentsur

la

rentréecompte tenu d

' uneconjoncture
globaletoujoursdifficile.

Maisdéjà ,

le début d

'

année a

montré undébutderééquilibrageentre
Google et lessitesmédias

,

les
annonceursayantgagnéenmaturité

,

petitssitesInternet . Pourlesmédias
,

le risqueestgranddevoirlesmêmes

causes produirelesmêmeseffets . Un

Appleaussipuissantsur le mobileque

Google l

'

estsurInternetpourrait
imposersesconditions et sesprixaumarché.

D

'

autantqu'Apple a unavantage : le

modèle intégréfaitqueluiseulcontrôle

toutes lesdonnées desesclients.
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Lemarchéde la publicitéenligneenFranceaupremiersemestre2010
EnAllonserefess

Et

'

13

430

260237

LiensBannière
sponsorisésclassiques
Ventedeproduitsur tri sitepartenaire

et répartissantunpeumieux leurs
dépensesentrelesdeuxcanaux . La
publicitéclassique estrepartie à la

hausse
,

avecunecroissance du
chiffre d

'

affairesde 8 %%surles 6

premiers moisde l

'

année à 260
millions d

'

euros . Leslienssponsorisés ,

ceslienscommerciauxqui
apparaissent enhautdespagesde
recherche et dontGoogledraine
aumoins90%%dumarché

,

progressentaumêmerythmede 8 %%

à 430millions d

'

euros
( aprèsune

haussede10%%en2009
).

? INVESTISSEMENT DURABLE
Parmilessignespositifs ,

« on
constateunepénurie d

' inventaire
[

d

'

espacesdisponibles ]

dans la

catch-up [

télévisionderattrapage ].

Lepotentiel de la vidéoestfort
,

car
lesannonceurs

l

' assimilentaumé

Annuaires

1 ,14milliard d

'

euros
,

soitunehaussede 8 %%
*

413)

( 13)

tir

)9157
Afreiadon Cornparaters

deprix

diatélé »

,

noteJéromeBourgeais
deCapgeminiConsulting . Dans la

vidéo
,

lesprixsontdoncplusélevés

que lesbannièresclassiques ,

tandis
qu'émergentdenouveaux critères
detarificationcomme la durée
d

'

exposition . « Lavraietendance
,

c' est l

'

investissement durablede la

partannonceurs . Latensionsurles
prix s' estaussiunpeucalmée »

,

a

indiquéOlivierMarcheteau
,

à la

têtede la divisiongrandpublicde
MicrosoftFrance.

Debonnesnouvellesquine
masquentpasdesproblèmesdefond
quidemeurent . Lepaiementdes
campagnes «

à la performance »

,

enfonctiondesclicseffectuéspar
les internautessurlesbannières

,

et

quitirelesprixvers
le bas

,

représente toujours20%%de la publicité
classique sur

le
Net . Pourmémoire

,

'

Parrapportau le' semstre2009

52

E-mailing

30 '

D

13

Mobile

SauneCentiritii Comultog

c'
estGooglequi a imposécemodèle

aumarché
,

maisluipeut
compenserpar lesvolumes . « Auniveau
desprix ,

le rapportestdepuisdix
ansde 1

à
10entre

le
Net et les

médiasclassiques »

, rappelle le patron
d

'

uneagencemédias . Considéré
commetrèsprometteur ,

le mobile
restepour l

' instantmarginal ,

avec
unchiffre d

'

affairesde13millions
d

'

eurosaupremiersemestre
,

en
haussede30%% . Quant à l

' iPad et

autrestablettes
, que lessitesde

pressevoientcomme le messie
,

le

marchéestencoreembryonnaire
enFrance

.
« Onprévoit seulement

400 à 500.000tablettescette
année »

, rappelleDominique Delport ,

présidentde l

'

Udecam D

' autant
quelesprojets d

'

Appledans la

publicitéenlignenesontpassans
inquiéter le marché . ?
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Lavidéo et lesréseauxsociauxtirentles
investissementspublicitairessurinternet

LesinvestissementspublicitairesnetssurinternetenFranceontprogresséde 8 %% à 1 ,14milliard
d

' euros
,

selon l

' Observatoirede l

'

e-pubréaliséparCapgeminiConsultingpour le comptedu
Syndicatdesrégiesinternet

(

SRI
)

et de l

' UDECAM
(

Uniondesentreprisesdeconseil et d

' achat
média

)

.

"

Lebilan d

'

étapeestpositif ,

il démontreuneprogressiondesinvestissementssupérieuresur
unan "

indiqué M . JérômeBOURGEAIS
,

directeurassociéchezCapgeminiConsulting .

"

L

' internet
estplutôtentrèsbonnesanté " parrapportauxautressupportspublicitairestrèsaffectéspar la crise
en2009

,

a poursapartestimé M . DominiqueDELPORT
, présidentde

I' Udecam et deHavas
MediaFrance . Lahausse n' esttoutefoispasspectaculairepuisqu' elle n' estquededeuxpoints (

le

marchéavaitprogresséde
6 %%au1ersemestre2009

).

Ralentissementde la croissancedusearch

Ladynamiquetouchetouslescanauxdecommunicationonline
,

alorsque l

' anpassécertains
segmentsétaientdansunephasederécession . A notertoutefoisque le search n' estplus le moteur
de la croissancepuisqu' il connaîtuneprogressionidentique à celledudisplay (8

%%chacun
).

Lesearch
,

oulienssponsorisés ,

reste le canaldecommunicationonlinepréférédesannonceurs
avec38 ` )

/
0 departdemarché

(

430millions
d

' eurosnetsinvestis
)

.
Il continuedeprogresser

(

+ 8

` )

/
0

)

,

maisavecunecroissancemoinsfortequeprécédemment (

+ 35%%en2008
,

+ 10%%en
2009

)

. Laprogressionresteliée à la croissancenaturelledesusages (

utilisationcroissantedes
moteursderecherche

)

ainsiqu' à la croissancedusecteurFMCG
(

" fastmovingconsumergoods
"

/ grandeconsommation
)

et desparissportifs . Enrevanchedessecteursplusmaturescomme la

finance
,

le tourismeou l

' immobilieronttendance à stabiliser leursinvestissements.

Ledisplay (

bannières
,

vidéos
,

richmédia
,

...

) repasseenpositifaupremiersemestre
,

+ 8 %%
(

260
millions d

' euros
)

,

avectrèsclairementunretourdesmarquessurdesproblématiquesde
branding (

lancementdenouveauxproduits et denouvellesoffres
)

,

denotoriété et d

'

imagede
marque (

le displayavaitreculéde -6 %%en2009
)

. Cesegmentestportéparune " accélération
trèsnettede

la publicitévidéo " enstreaming . LaCoupedumondedefootball a égalementeu
unimpactpositif ,

enfaisantvenirdesacteursdusecteurgrandeconsommation et ceuxdesparis
sportifs . Onnoteégalementunefortecroissancedesopérationsspéciales ( habillage , pages
événementiellesousponsoring ) quirestentundesmoteursdudisplayavecunecroissancede

+ 18%% . Onnoteenfinunmaintiende la dynamiquesur la

"

performance
"

(I

' annonceurnepaye
que si l

' internauteinteragitavec la publicité )

, malgréunereconfigurationdumarché
(

AOL
,

un
desprincipauxacteurs

,

a fermésonactivitéducoursdusemestre
).
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Lesserviceslocaux et lesannuairesontconnuunecroissancede + 3 %%
(

237millions d

' euros
)

,

avecuncontrecoupde la crisequi a étéencaisséplustardivement
, comptetenudumodede

ventedécalé
( pourrappel ,

le segmentavaitprogresséde + 7 %%au 1

"

S
. 2009

)

. Enrevanche
,

on
noteunedynamiqueassezfortedesnouvellesoffresproposéesauxannonceurslocauxautour

,

parexemple ,

depacks
" visibilitéinternet "

.

L

' affiliation
,

à +
14%%

(

91millions d

' euros
)

,

esttoujoursdansunedynamiquetrèsforte
,

liéetrès

largement à la dynamiquedue-commerce
(

croissancede + 30 ` )

/
0 au1ertrimestreselon la

Fevad
)

. Dessecteurscomme l

' automobileoulestélécomsquiétaientvenus à l

' affiliation l

' an

passécontinuent à
investirdanscecanalauvudesaperformance .

Dansunmême d

' ordre
d

' idée
,

lescomparateursdeprixsont à

+ 15%%
(

57millions d

' euros
)

. Desrécupérations
négativessur le

secteurvoyage-tourismeontcependantralenti la
croissance

(

effetvolcan
,

baisse
de l

' euro
,

etc.
).

Aprèsunerécessionassezforteaupremiersemestre2009
,

l

'

e-mailingrepartà la hausse
,

+ 5 %%

(

52millionsd

' euros
)

. L

'

e-mailingsestabilisecommeuncanaldeprospection et d

'

acquisition ,

mais il basculedefaçontrèsmajoritairecommeuncanalderelationclient et deCRM . Les
campagnes d

'

e-mailingseconcentrentdésormaissurdesbasesdeclientstrèsqualifiées
(

recherche d

' adressespremiumqualifiées ).

Enfin
,

le mobileresteunsegmenttrèsdynamique (

+ 30%%
)

,

mais d

' unniveauassezmodeste
(

13

millions d

' euros
)

.
Cecanalsediffusetoujoursdemanièrecontinuechezlesannonceursdansles

agences ,

danslesrégiesavecunetrèsfortecroissancedudisplaysurlessitesmobiles et les
applications . SelonCapgemini ,

il

y

a
uneprofessionnalisationenmarchedans la

commercialisationdumobilequivacontinueren2010.

Développementdesstratégiesvisant à
combinerimage et vente

PourCapgemini ,

l

' arrivée à maturitédesannonceurssur le digitalsemanifesteparunestratégie
combinantbranding et ventes . Onnoteainsiunrééquilibrageasseznetdesproblématiquesde
branding et desproblématiquesdeperformance et deROI . Désormaislesannonceurscombinent

l

' ensembledeslevierspermettantdedévelopper l

'

image ,

la notoriété
,

maisaussidegénérerdes
ventes

,

dans le cadre d

' unestratégiecommerciale d

' ensemble.

Lesannonceurssouhaitentparailleursunmeilleursuiviopérationneldeleurscampagnesdigitales
(

" trafficmanagement
"

)

afinde s' assurerdeleurperformance et
notammentquela diffusionde la

campagnecorrespond à uncertainnombre d

' indicateursdequalité ( impressions ,

clicsetc.
)

. Il

y

a

unepréoccupationmontantedesannonceurs
,

desagences et desrégiesvis-à-visde la qualitéde la

diffusiondescampagnes (

délivrancequotidiennestrictedesobjectifsdecampagnes ).

Lagrandeconsommationinvestitenfin le
web

Enoutre
,

lesinvestissements internetde la grandeconsommationontcrûdemanièresignificative.
LesecteurFMCG a faitsonentréedans le top 5

desinvestisseursonline
(

KanatMédia
)

.

"

Lesgrands
annonceursde la grandeconsommationétaientjusqu' à présentasseztimidessurinternet "

,

réservant95%%deleursbudgets à
la télévision

,

selon M . DELPORT.

Cesacteurscapitalisentdésormaissurlessupportsvidéo
,

dansunelogiquequisereprochede la

télévision
(

reconstitution d

'

équivalentGRP
)

.
Onremarqueaussiuneapproche

" testandlearn " de
cesannonceurs . C'

est-à-direquelesannonceurscherchent à testertouslesleviers
(

richmédia
,

opérationsspéciales ,

vidéos
,

réseauxsociaux
,

etc.
) pourengagerundialogue et uneinteraction

avecleursclientsafindemesurer la

" voiederetour " deleursclients.
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Développement trèsimportantde la vidéo in stream

Onnoteparailleursundéveloppementtrèsimportantde
la publicitévidéo in stream

,

c' est-à-dire
desspotspublicitairesdiffusés à

l

' intérieurdescontenusvidéoonline .

" Sur le premiersemestre
,

on
a déjàréalisécequiavaitétéfaitsur l

' ensemblede l

' année2009 "

,

selon M
. JérômeBOURGEAIS.

Cefortpotentiel d

' investissementdans la vidéo s' expliquepar le faitqu' uncertainnombre
d

' annonceurs
y

retrouventunelogiquemédiasimilaireaumédiatélévision . Il

y

a ainsi la possibilité
pourlesannonceurs d

'

optimiserlescréations
(

utilisation d

' unmêmespotenTV
et sur le web

).

Certainspréfèrenttoutefoisutiliserdesvidéosspécifiquespour le web . C' estnotamment le casdes
websériesrécemmentcrééesdansunelogiquede

(

brandcontent
) (

comme " mescolocs " deBNP
Paribas

).

Cephénomène s' accompagnede l

' accroissementde la valorisationdumédia . LesCPM
(

coûtpour
millecontacts

)

desvidéospremiumsontainsitrèsnettementsupérieursauCPMdudisplay
standard

( quatre à cinqfoissupérieurs ,

selonCapgemini )

.
Il

y

a toutefoisunepénurie d

' inventaires
premium (

ensembledesemplacementspublicitairespremiumutilisables à uninstantdonné
)

,

notammentsur
la catch-up.

Il

y

a enfinunmodèlequireste
à trouverconcernantlesmodesdecommercialisation . Leséditeurs

TVhésitententreuneventedesformatsvidéosur la catch-upsur
le modeTV

(

via
la régieTV

)

ou
sur le modeinternet

(

via la régieweb
).

Lesannonceurscherchentaussi
à mettreenplacedenouveauxcritèresdeperformanceautourde

la durée
d

'

expositionou
la priseencomptedunombre d

' interactions . L

'

objectifestégalement
d

'

adapteruncertainnombre
d

' indicateursderéférencedela télévision à la vidéoonlinepour
avoiruneanalysede la performancede la campagnewebcomparable à undispositiftélé.

A noterquecesegmentdemarchéattireégalementdenouvellesrégiesspécialisées ( pure
playersde la vidéoonline

)

,

avectroisrégiesvidéocrééesdepuisjanvier2010.

Lesannonceurscherchentencore à optimiser leurutilisationdesréseauxsociaux

L

'

engouementdesannonceurspourlesréseauxsociauxestunevéritabletendancedefond . Ce
phénomèneseconfirme

et s' amplifieaupremiersemestre2010 . Deplusenplusdemarquessont
ainsiprésentessurlesréseauxsociaux

,

carelles
y

retrouventleurscibles
,

avecdefortesaudiences.

Mais
,

le bonmodèlequipermetdecommuniquerautourde la marquereste à affiner . Onnote
deuxapproches . Soit le réseausocialestutilisécommeunmédia

à partentièrepoursesfortes
audiences

,

dansdeslogiquesdebranding (

bannières
,

lienssponsorisés )

. Soit
la marquese

positionnecommeungestionnairedecommunautésavec la création d

' unepagedédiéeavecdes
fans

(

c' est-à-direceuxquicliquentsur "

J'

aime "

)

. Mais la gestion d

' unecommunauté n' estpassans
danger ( parexemplefermeturede la pageAcadomia

).

70%%desgrandsannonceurspossèdentunepageofficiellesurFacebook
,

maisavecunnombrede
fansquiresteencorerelativementfaible

( quelquesmilliers
)

. A noterquecesontsurtoutles
marquesduluxequiontdesnombresdefanstrèssignificatifs ( dépassantparfois le million

).

Sur l

' ensemblede l

' année
, Capgeminiestimeque la publicitésurinternetdevraitcroîtreenFrance

de 8 %%en2010enpoursuivantsur la lancéedupremiersemestre.
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Lesinvestissementspublicitairessurinternet
progressentde 8 %%aupremiersemestre2010

Lesinvestissements publicitairesnetssurinternetenFranceontprogresséde 8 %% à
1 ,14milliard

d

' euros
,

selon l

' Observatoirede l

'

e-pubréaliséparCapgeminiConsultingpour le comptedu
Syndicatdesrégiesinternet

(

SRI
)

et de l

' UDECAM
(

Uniondesentreprisesdeconseil et d

' achat

média
)

.

"

Lebilan d

'

étapeestpositif ,

il démontreuneprogressiondesinvestissementssupérieuresur
unan "

indiqué M . JérômeBOURGEAIS
,

directeurassociéchezCapgeminiConsulting .

"

L

' internet

estplutôtentrèsbonnesanté " parrapportauxautressupportspublicitairestrèsaffectéspar la crise
en2009

,

a poursapartestimé M . DominiqueDELPORT
, présidentde l

' Udecam et deHavas
MediaFrance . Lahausse n' esttoutefoispasspectaculairepuisqu' elle n' estquededeuxpoints (

le

marchéavaitprogresséde 6

` )

/
0 aulersemestre2009

).

Ralentissementdela croissancedusearch

Ladynamiquetouchetouslescanauxdecommunicationonline
,

alorsque l

' anpassécertains

segmentsétaientdansunephasederécession . A
notertoutefoisque le search n' estplus le moteur

de la
croissancepuisqu' il connaîtuneprogressionidentique à celledudisplay (8

%%chacun
).

Lesearch
,

oulienssponsorisés ,

reste le
canaldecommunicationonlinepréférédesannonceurs

avec38%%departdemarché
(

430millions d

' eurosnetsinvestis
)

.
Il continuedeprogresser

(

+ 8 %%
)

,

maisavecunecroissancemoinsfortequeprécédemment (

+ 35%%en2008
,

+ 10%%en
2009

)

. Laprogressionresteliée à la
croissancenaturelledesusages (

utilisationcroissantedes
moteursderecherche

)

ainsiqu' à la croissancedusecteurFMCG
(

" fastmovingconsumergoods
"

/ grandeconsommation
)

et
desparissportifs .

Enrevanchedessecteursplusmaturescomme la

finance
,

le tourismeou l

' immobilieronttendance à stabiliser leursinvestissements.

Ledisplay (

bannières
,

vidéos
,

richmédia
,

...

) repasseenpositifsur le premiersemestre
,

+ 8 %%

(

260millions d

' euros
)

,

avectrèsclairementunretourdesmarquessurdesproblématiquesde
branding (

lancementdenouveauxproduitset denouvellesoffres
)

,

denotoriété et d

'

imagede
marque (

le displayavaitreculéde -6 %%en2009
)

. Cesegmentestportéparune " accélération

trèsnettedela publicitévidéo " enstreaming .LaCoupedumondedefootballa égalementeu
unimpactpositif ,

enfaisantvenirdesacteursdusecteurgrandeconsommation et ceuxdesparis
sportifs . Onnoteégalementunefortecroissancedesopérationsspéciales ( habillage , pages
événementiellesousponsoring ) quirestentundesmoteursdudisplayavecunecroissancede

+ 18 '

Vo . Onnoteenfinunmaintiende la dynamiquesur la

"

performance
"

(

l

' annonceurnepaye
que si l

' internauteinteragitavec la publicité )

, malgréunereconfigurationdumarché
(

AOL
,

un
desprincipauxacteurs

,

a
fermésonactivitéducoursdusemestre

).
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Lesserviceslocaux
et lesannuairesontconnuunecroissancede

+ 3 %%
(

237millions d

' euros
)

,

avecuncontrecoupde la crisequi a étéencaisséplustardivement
, comptetenudumodede

ventedécalé
( pourrappel ,

le segmentavaitprogresséde +
7 %%auler

S
. 2009

)

. Enrevanche
,

on
noteunedynamiqueassezfortedesnouvellesoffresproposéesauxannonceurs locauxautour

,

parexemple ,

depacks
" visibilitéinternet "

.

L

' affiliation
,

à + 14%%
(

91millions
d

' euros
)

,

esttoujoursdansunedynamiquetrèsforte
,

liéetrès
largement à

la dynamiquedue-commerce
(

croissancede + 30%%au l

' trimestreselon la

Fevad
)

. Dessecteurscomme
l

' automobileoulestélécomsquiétaientvenus à l

' affiliation l

' an
passécontinuent à investirdanscecanalauvudesaperformance . Dansunmême d

' ordre
d

' idée
,

lescomparateursdeprixsont à + 15%%
(

57millions
d

' euros
)

. Desrécupérations
négativessur le secteurvoyage-tourismeontcependantralenti la croissance

(

effetvolcan
,

baisse
de l

' euro
,

etc.
).

Aprèsunerécessionassezforteaupremiersemestre2009
,

l

'

e-mailingrepart à la hausse
,

+ 5 %%

(

52millions
d

' euros
)

. L

'

e-mailingsestabilisecommeuncanaldeprospection et d

'

acquisition ,

mais il basculedefaçontrèsmajoritairecommeuncanalderelationclient et deCRM . Les
campagnes d

'

e-mailingseconcentrentdésormaissurdesbasesdeclientstrèsqualifiées
(

recherche d

'

adressespremiumqualifiées ).

Enfin
,

le mobileresteunsegmenttrèsdynamique (

+ 30 ?
/

0

)

,

mais d

' unniveauassezmodeste
(

13
millions

d

' euros
)

. Cecanalsediffusetoujoursdemanièrecontinuechezlesannonceursdansles
agences ,

danslesrégiesavecunetrèsfortecroissancedudisplaysurlessitesmobiles et les
applications . SelonCapgemini ,

il

y

a uneprofessionnalisationenmarchedans
la

commercialisationdumobilequivacontinueren2010.

Développementde la vidéo in stream et desréseauxsociaux

Onnoteundéveloppement trèsimportantde
la publicitévidéo in stream

,

c' est-à-diredesspots
publicitairesdiffusés à l

' intérieurdescontenusvidéoonline .

" Sur le premiersemestre
,

on
a déjà

réalisécequiavaitétéfaitsur l

' ensemblede l

' année2009 "

,

selon M
. JérômeBOURGEAIS.

Cefortpotentiel d

' investissementdans la vidéo s' expliquepar le faitqu' uncertainnombre
d

' annonceurs
y

retrouventunelogiquemédiasimilaireaumédiatélévision
. Il

y

a ainsi
la possibilité

pourlesannonceurs d

'

optimiserlescréations
(

utilisation d

' unmêmespotenTVet sur le web
).

Certainspréfèrenttoutefoisutiliserdesvidéosspécifiquespour le web .
C' estnotamment le casdes

websériesrécemmentcrééesdansunelogiquede
(

brandcontent
) (

comme " mescolocs " deBNP
Paribas

).

L

'

engouementdesannonceurspourlesréseauxsociauxest l

' autretendancedefond . Ce
phénomèneseconfirme

et s' amplifieaupremiersemestre2010 . Deplusenplusdemarquessont
ainsiprésentessurlesréseauxsociaux

,

carelles
y

retrouventleurscibles
,

avecdefortesaudiences.

Mais
,

le bonmodèlequipermetdecommuniquerautourde
la marquereste à affiner . Onnote

deuxapproches . Soit
,

le réseausocialestutilisécommeunmédia à partentièrepoursesfortes
audiences

,

dansdeslogiquesdebranding (

bannières
,

lienssponsorisés )

. Soit
,

la marquese
positionnecommeungestionnairedecommunautésavec la création d

' unepagedédiéeavecdes
fans

(

c' est-à-direceuxquicliquentsur "

J'

aime "

)

. Mais la gestion d

' unecommunauté n' estpassans
danger ( parexemplefermeturede

la pageAcadomia
).
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70%%desgrandsannonceurspossèdentunepageofficiellesurFacebook
,

maisavecunnombrede
fansquiresteencorerelativementfaible

( quelquesmilliers
)

.
A noterquecesontsurtoutles

marquesduluxequiontdesnombresdefanstrèssignificatifs ( dépassantparfois le million
).

Sur l

' ensemblede l

' année
, Capgeminiestimeque la publicitésurinternetdevraitcroîtreenFrance

de
8 %%en2010enpoursuivantsur la lancéedupremiersemestre.
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l

' événement
Fere .'

Lapublicitéenlignerenoueavec la croissance SECRET' KIMMMMan...-__"

.11.111111111111.11
: 11CONJONCTURE . Aprèsuneannée2009difficile

,

le marchéde la communication surInternet a progresséde8%%

aupremiersemestre2010
, pouratteindre 1 ,14milliard d

' eurosdechiffre d

' affairesnet
,

selon le 4eObservatoire

de l

'

e-pub ,

réalisépar le SyndicatdesrégiesInternet
(

SRI
)

et CapgeminiConsulting ,

enpartenariat avec

l

' Udecam . Cettecroissancetouche l

' ensembledescanauxdecommunicationenligne . Leslienssponsorisés , qui

représentent toujoursprèsde la moitiédumarché
(à

460millions d

' eurosnets
,

+
8%%

)

sontenlégèrebaissepar
rapportaupremiersemestre2009

(

+
10%%

)

et s' alignentsur la croissancedu « display »

(

+
8%%

,

à 260millions
)

. Le
« display » estprincipalementportépar la vidéoenligne et lesopérationsspéciales . Lesannuairesprogressentde
3%%

(

237millions d

' euros
)

,

l

' affiliationde14%%
(

91millions
)

et lescomparateurs deprixde15%%
(

57millions
)

. De

soncôté
,

la publicitésurmobile
,

enhaussede30%%
,

nereprésentetoujoursqu' unepartietrèsréduitedugâteau

publicitaire (

13millions d

' euros
)

. Enfin
,

l

'

e-mailing , qui s' étaitécrouléde20%%aupremiersemestre2009
,

renoueavec la croissance
,

enhaussede5%%
,

à 52millions.

Pour l

' année2010
,

l

' Observatoire tablesur la poursuitedecetteembellie et prévoitque le marchéatteindra 2 ,28milliards d

' euros
,

contre 2 ,11milliardsen2009.
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande 
consommation
ven 09 jui, 13h28    

Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en 
France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos
en ligne et les investissements du secteur de la grande consommation, selon 
une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la 
vigueur de la croissance d'un marché déjà ralenti par la crise du secteur 
publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer l'essor 
naissant de la publicité sur mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones 
comme l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne pourraient apporter 50 
millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet
en France ont augmenté de 8% à 1,14 milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-
pub réalisé par Capgemini Consulting pour le compte du Syndicat des régies
internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de 
la vidéo, et alors même que les secteurs des produits de grande consommation
sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters Jérôme Bourgeais, vice-
président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, à
l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres 
en 2011. 

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière
générale, il y a des incertitudes sur le climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, 
devant les bannières à 260 millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée
de 170% des investissements dans la publicité vidéo, comme les "Rollerbabies" 
d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois. 

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier 
semestre, loin derrière le rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles, 
mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être
visibles. Plus des deux tiers possèdent une page officielle sur Facebook, mais 
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avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne l'étude.
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La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010

" PARIS — La publicité sur internet devrait croître en France de 8% en 2010 en poursuivant sur 
la lancée du premier semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui souligne 
l'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% à 1,14
milliard d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, 
directeur associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies
internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 
2009, la croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une 
conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire. " 

Par l'AFP 
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La publicité «display» renoue avec la croissance

09/07/2010

La publicité «display» sur Internet a retrouvé des couleurs. Après avoir connu une 
année 2009 difficile et accusé une baisse de 6% de son volume d'affaires, elle a 
renoué avec la croissance sur les six premier mois de 2010. Les bannières, vidéos et 
autres bandeaux ont ainsi progressé de 8% à 260 millions d'euros, principalement 
porté par la vidéo en ligne et les opérations spéciales, selon le 4ème Observatoire de 
l'epub, réalisé par le Syndicat des Régies Internet et Capgemini Consulting .

«Il y a un  vrai retour des marques sur le display et l'arrivée de nouveaux annonceurs 
comme ceux des paris sportifs ont réveillé le marché» explique Jérôme Bourgeais, 
directeur associé de Capgemini. «Par ailleurs, la vidéo en ligne premium a des coûts 
pour mille plus élevé et séduit des annonceurs qui restaient jusqu'ici cantonnés à la 
télévision», détaille-t-il. 

L'ensemble du marché de la publicité a pour sa part progressé de 8% au cours du 
premier semestre 2010, pour atteindre 1,14 milliard d'euros. Les liens sponsorisés, qui 
représentent toujours près de la moitié du marché de la pub en ligne, confirment leur 
dynamisme avec une croissance de 8% (460 millions d'euros), en légère baisse 
toutefois par rapport à leur performance du premier semestre 2009 (+10%).  

Les annuaires progressent de 3% à 237 millions, l'affiliation de 14% (91 millions) et les 
comparateurs de prix de 15% (57 millions). De son côté, la publicité sur mobile 
progresse encore de 30% sur les six premiers mois, mais elle ne représente toujours 
qu'une partie très réduite du gâteau publicitaire (13 millions d'euros). Enfin, le e-
mailling, qui s'était écroulé de 20% au premier semestre 2009, retrouve le chemin de la 
croissance avec une hausse de 5% à 52 millions d'euros. 

Pour l'ensemble de l'année 2010, le SRI et Capgemini tablent sur le maintien de cette 
embellie du marché publicitaire Internet. La croissance devrait se maintenir à 8% sur 
l'ensemble du marché pour atteindre 2,28 milliard d'euros, contre 2,11 milliard en 2009.

Cécile Barbière
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France: la publicité sur internet devrait croître de 

8% en 2010

09/07 - 10h44

La publicité sur internet devrait croître de 8% en 2010 en poursuivant sur la lancée du 
premier semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui souligne l'arrivée 
sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la vidéo.

"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% à 
1,14 milliard d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme 
Bourgeais, directeur associé chez Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le 
Syndicat des régies internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors 
qu'en 2009, la croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors 
d'une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires 
très affectés par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président 
de l'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par 
l'autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon 
M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés 
vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé 
par Google, est en hausse de 8% à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 
millions d'euros, contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a 
relevé une "accélération très nette de la publicité vidéo" en streaming au premier 
semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les 
grands lessiviers, les grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour 
animaux, étaient assez timides sur internet", a souligné M. Delport.

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage, précédée ou suivie d'annonces, 
leurs spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.
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La pub en ligne soutenue par la vidéo et la grande 
consommation
Publié le vendredi 09 juillet 2010 à 13H35

PARIS (Reuters) - Le marché de la publicité en ligne devrait progresser cette année d'environ 8% en 
France et accélérer encore sa croissance en 2011, aidé par le boom des vidéos en ligne et les 
investissements du secteur de la grande consommation, selon une étude.

Les mesures d'austérité en Europe sont toutefois venues semer le doute sur la vigueur de la croissance 
d'un marché déjà ralenti par la crise du secteur publicitaire en 2009, qui avait limité sa progression à 6%.

L'arrivée des tablettes numériques comme l'iPad d'Apple pourrait accélérer l'essor naissant de la publicité
sur mobiles, tirée pour l'instant par les smartphones comme l'iPhone, tandis que les jeux et paris en ligne 
pourraient apporter 50 millions d'euros au marché de la publicité sur internet cette année.

Sur le premier semestre, les investissements nets dans la publicité sur internet en France ont augmenté
de 8% à 1,14 milliard d'euros, selon l'observatoire de l'e-pub réalisé par Capgemini Consulting pour le 
compte du Syndicat des régies internet (SRI) et de l'Udecam (Union des entreprises de conseil et d'achat 
média).

"Il y a un regain d'optimisme, avec des signaux très importants comme l'essor de la vidéo, et alors même
que les secteurs des produits de grande consommation sont encore sous-investis", a expliqué à Reuters
Jérôme Bourgeais, vice-président télécoms, médias et divertissement, chez Capgemini Consulting, à
l'issue de la présentation, soulignant le potentiel d'une croissance à deux chiffres en 2011.

"Le display (bannières) est très sensible à la conjoncture et, d'une manière générale, il y a des 
incertitudes sur le climat à la rentrée", a-t-il cependant ajouté.

Les liens sponsorisés (search) restent en tête avec plus d'un tiers du total, devant les bannières à 260
millions d'euros, lesquelles bénéficient d'une envolée de 170% des investissements dans la publicité
vidéo, comme les "Rollerbabies" d'Evian, téléchargés plus de 100 millions de fois.

Liens sponsorisés et bannières ont progressé tous deux de 8% au premier semestre, loin derrière le 
rythme de 30% affiché par la publicité sur mobiles, mais sur une base de départ très réduite.

Sur les réseaux sociaux, les annonceurs cherchent encore le moyen d'être visibles. Plus des deux tiers 
possèdent une page officielle sur Facebook, mais avec moins de 10.000 fans en moyenne, souligne 
l'étude.

Cyril Altmeyer, édité par Jean-Michel Bélot
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Internet en très bonne santé

La publicité sur Internet en France devrait croître de 8% en 2010. De plus les 

annonceurs de la grande consommation arrivent sur la toile grâce à l'explosion de 

la vidéo.

On note une progression des investissements de 8% à 1,14 milliard d'euros nets 

au premier semestre 2010 sur un an souligne Capgemini Consulting, qui a réalisé

l'étude avec le Syndicat des régies Internet.

La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la croissance s'était

établie à 6% (contre 23% en 2008).

"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés par la crise en 

2009, estime Dominique Delport, président de l'Union des entreprises de conseil et achat média (Udecam) et de Havas 

Media.

Vive les vidéos

La publicité liée aux moteurs de recherche est en hausse de 8% à 430 millions d'euros.

L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions d'euros, contre une 

baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération très nette de la publicité vidéo" en 

streaming au premier semestre.

"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers, les grands de 

l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur Internet",  réservant 95% de 

leurs budgets de promotion à la télévision, a souligné M. Delport.

Nouveaux venus

Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos à la demande, précédés ou suivis d'annonces, leurs 

spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, comme l'affiliation 

(promotion par l'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% à 91 millions d'euros, et les comparateurs de prix (+15%, 

à 57 millions d'euros).

D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité

sur les smartphones (téléphones portables connectés à internet), encore balbutiante, connaît une très forte 

croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques à 13 millions d'euros, selon l'Observatoire.
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La publicité sur internet 
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outil marketing →

La publicité sur internet devrait croître en France de 8% en 
2010 en poursuivant sur la lancée du premier semestre, selon 
l’Observatoire de l’e-pub publié vendredi, qui souligne l’arrivée
sur la Toile d’annonceurs de la grande consommation grâce à 
l’explosion de la vidéo.

« Le bilan d’étape est positif, il 
démontre une progression des 
investissements de 8% à 1,14 milliard 
d’euros nets », au premier semestre 
2010 sur un an, a indiqué Jérôme 
Bourgeais, directeur associé chez 
Capgemini Consulting, qui a réalisé 
l’étude avec le Syndicat des régies 
internet.
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poursuivre sur la deuxième partie de l’année alors qu’en 2009, la 
croissance s’était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors 
d’une conférence de presse, confirmant une prévision antérieure de 
l’Observatoire.

« L’internet est plutôt en très bonne santé » par rapport aux autres 
supports publicitaires très affectés par la crise en 2009, a pour sa part 
estimé Dominique Delport, président de l’Union des entreprises de 
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.

La performance « dynamique » du premier semestre a notamment été 
portée par l’autorisation en juin des paris sportifs en ligne et la Coupe 
du monde de football, selon M. Bourgeais.

Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche 
(mots clés vendus aux annonceurs, débouchant sur des liens 
sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 8% à 430 
millions d’euros.

L’affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la 
croissance (+8% à 260 millions d’euros, contre une baisse de 6% en 
2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une « accélération très 
nette de la publicité vidéo » en streaming au premier semestre.

« Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c’est-
à-dire les grands lessiviers, les grands de l’agroalimentaire, les grands 
de l’alimentation pour animaux, étaient assez timides sur internet »,
réservant 95% de leurs budgets de promotion à la télévision, a souligné 
M. Delport.

Mais avec l’explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos à la 
demande, précédés ou suivis d’annonces, leurs spots sont de plus en 
plus déployés sur la Toile.

Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d’autres
secteurs de la publicité sur internet, comme l’affiliation (promotion par 
l’intermédiaire d’autres sites), qui gagne 14% à 91 millions d’euros, et 
les comparateurs de prix (+15%, à 57 millions d’euros).

D’autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails 
publicitaires (+5%) font un peu moins fort. La publicité sur les 
smartphones (téléphones portables connectés à internet), encore 
balbutiante, connaît une très forte croissance de 30%, mais les 
investissements restent anecdotiques à 13 millions d’euros, selon 
l’Observatoire.
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"Le bilan d'étape est positif, il démontre une progression des investissements de 8% à 1,14 milliard 
d'euros nets", au premier semestre 2010 sur un an, a indiqué Jérôme Bourgeais, directeur associé chez 
Capgemini Consulting, qui a réalisé l'étude avec le Syndicat des régies internet.
 
La tendance devrait également se poursuivre sur la deuxième partie de l'année alors qu'en 2009, la 
croissance s'était établie à 6% (contre 23% en 2008), a-t-il ajouté lors d'une conférence de presse, 
confirmant une prévision antérieure de l'Observatoire.
 
"L'internet est plutôt en très bonne santé" par rapport aux autres supports publicitaires très affectés 
par la crise en 2009, a pour sa part estimé Dominique Delport, président de l'Union des entreprises de 
conseil et achat média (Udecam) et de Havas Media.
 
La performance "dynamique" du premier semestre a notamment été portée par l'autorisation en juin 
des paris sportifs en ligne et la Coupe du monde de football, selon M. Bourgeais.
 
Confirmant sa prédominance, la publicité liée aux moteurs de recherche (mots clés vendus aux 
annonceurs, débouchant sur des liens sponsorisés), un secteur dominé par Google, est en hausse de 
8% à 430 millions d'euros.
 
L'affichage sur les sites (encarts et vidéos) a lui renoué avec la croissance (+8% à 260 millions d'euros, 
contre une baisse de 6% en 2009). Dans ce domaine, M. Bourgeais a relevé une "accélération très 
nette de la publicité vidéo" en streaming au premier semestre.
 
"Les grands annonceurs, ceux qui ont fait le marketing de masse, c'est-à-dire les grands lessiviers, les 
grands de l'agroalimentaire, les grands de l'alimentation pour animaux, étaient assez timides sur 
internet", réservant 95% de leurs budgets de promotion à la télévision, a souligné M. Delport.
 
Mais avec l'explosion de la télévision de rattrapage et des vidéos à la demande, précédés ou suivis 
d'annonces, leurs spots sont de plus en plus déployés sur la Toile.
 
Enfin, la forte activité du commerce en ligne a soutenu d'autres secteurs de la publicité sur internet, 
comme l'affiliation (promotion par l'intermédiaire d'autres sites), qui gagne 14% à 91 millions d'euros, et 
les comparateurs de prix (+15%, à 57 millions d'euros).
 
D'autres segments, comme les annuaires (+3%) et les emails publicitaires (+5%) font un peu moins fort. 
La publicité sur les smartphones (téléphones portables connectés à internet), encore balbutiante, 
connaît une très forte croissance de 30%, mais les investissements restent anecdotiques à 13 millions 
d'euros, selon l'Observatoire.
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La publicité sur internet en pleine croissance
Par Aaron Bassan - Dimanche 11 juillet 2010 à 10:31

La publicité sur internet devrait croître en France de 8% en 2010 en poursuivant sur la 
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lancée du premier semestre, selon l'Observatoire de l'e-pub publié vendredi, qui souligne 
l'arrivée sur la Toile d'annonceurs de la grande consommation grâce à l'explosion de la vidéo.
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La pub en ligne à la hausse en France
Publié le 12 juillet 2010 , par Mathieu CHARTIER - dans Finances et industrie - Mots clés : publicité, Internet

Regain de forme pour le marché de la publicité Internet. Liens sponsorisés et bannières 

restent les domaines les plus rémunérateurs...

L'Observatoire de l'e-pub, tenu par le SRI (Syndicat des Régies Internet) et Capgemini, est formel : le 

marché de la publicité en ligne redémarre en France après avoir connu certaines difficultés durant la 

crise. Si bien que sur le premier semestre de l'année, ce marché enregistre une progression de 8%, à 

1,14 milliard d'euros.

Premier espace publicitaire à profiter de cet embellie : la catégorie "search" qui a brassé quelques 430 

millions d'euros et qui regroupe tout ce qui attrait aux moteurs de recherche comme les fameux liens 

sponsorisés. Vient ensuite le "display" avec 260 millions d'euros, ce qui correspond au marché des 

bannières de toutes tailles.

Mais le segment du marché qui explose, c'est la pub vidéo, les marques investissant de plus en plus 

d'argent dans des campagnes de publicité à ce format. Ainsi, sur six mois, la pub vidéo a généré 

autant de revenus que sur l'année 2009 complète. Il ne faut pas non plus oublier les annuaires qui 

grimpent de 3% à 237 millions d'euros ou l'affiliation qui, elle, prend 14% à 91 millions d'euros. Les 

comparateurs de prix dans leur globalité enregistrent une progression de 15% à 57 millions d'euros.

Enfin, un dernier mot sur le marché de la publicité sur l'Internet mobile qui voit son CA grimper de 

30%, bénéficiant de l'engouement grandissant pour les smartphones et de l'arrivée d'outils de mesure 

plus performants. Un marché qui ne pèse encore que 13 millions d'euros mais que tout pré-destine à 

connaître de très belles années à l'avenir.
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membres en Angleterre
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Les paris en ligne, très loin de France Mexique
12 juillet 2010 Fenêtre sur..., Juridique 0 Commentaires

Qui ?
Olivier Goulon, fondateur du site ruedesjoueurs.com.

Quoi ?
Le bilan du pari en ligne après son premier Mondial. 
Dominique Delport, Pdg d’Havas Média, qui présentait les 
chiffres du semestre avec le SRI expliquait qu’en termes 
d’investissements publicitaires, la montagne accouchait 
d’une souris : “en consultation, un annonceur du secteur 
envisageait de dépenser 15 millions en média, mais c’est
tombé à 4,5 millions.” Malgré cette relative sous-pression, le 

marché a bel et bien décollé.

Comment ? 
La vague de pessimisme post-déroute des Bleus n’aura pas résisté bien longtemps au 
tsunami des excellents chiffres constatés sur le tout jeune marché des jeux d’argent en 
ligne.
En effet, les résultats obtenus par les six premiers opérateurs de paris sportifs ayant obtenu 
leur licence auprès de l’ARJEL (PMU, FDJ, Sajoo, Betclic, Bwin, Eurospotbet), et qui ont 
ainsi pu profiter à plein de l’effet Coupe du Monde, dépassent les prévisions les plus folles.
Selon BVA, 1 Million de joueurs ont parié en ligne sur la Coupe du monde, pour une mise 
totale dépassant à date les 60 millions d’euros. L’on peut donc estimer que la barre des 100 
millions d’euros de paris aura été dépassée sur le moins de juin par les parieurs français, en 
additionnant Coupe du monde et autres évènements sportifs (dont Wimbledon) proposés par 
les heureux bookmakers fraichement autorisés à opérer en France.

Certes l’effet booster de la Coupe du Monde ne saurait expliquer à lui seul ces chiffres 
impressionnants. Il faut aussi compter avec les investissements publicitaires énormes
réalisés par les principaux opérateurs. Selon Kantar Media, 21,7 M€ ont été investis en 
média entre le 8 et 27 juin en France par les opérateurs de paris sportifs légaux, les deux ex 
monopoles PMU et FDJ comptant pour 52% des dépenses, suivis par les pure players Bwin 
et Betclic.
Sans surprise les opérateurs ont misé majoritairement sur le média TV (63%), Presse et 
radio comptant pour 37% des dépenses.

L’afflux de nouveaux joueurs a également été constaté sur les principaux portails dédiés, qui 
ont souvent vu leur trafic exploser entre mai et juin (350 000 VU pour Ruedesjoueurs, portail 
leader sur la verticale jeux d’argent en ligne en juin 2010) et leur chiffre d’affaires suivre la 
même tendance que celle communiquée par les opérateurs. En effet, il semble que tous les 
opérateurs de paris sportifs présents des l’ouverture du marché aient trouvé leur place sur un 
secteur en très forte croissance. FDJ a annoncé un CA internet de 30 millions d’euros sur la 
première semaine de la coupe du monde contre 43 Millions en 2009, PMU a multiplié par 4 
son CA et s’impose comme un acteur de poids sur les paris sportifs en ligne, en 
complément de son activité historique sur les paris hippiques. Les pure players et géants
européens Bwin et Betclic ont recruté jusqu’a 9000 nouveaux joueurs par jour depuis 
l’ouverture du marché, souffrant probablement moins que PMU et FDJ de la sortie 
prématurée des Bleus grâce à leur offre de paris très étendue et moins centrée sur le seule 
Coupe du Monde.

Enfin Sajoo et Eurosportbet, spécifiquement créés pour le marché français, ont eu aussi su 
tirer leur épingle du jeu, misant notamment sur le live betting (paris en cours de match) où
les mises sont en général plus élevées que les mises sur les paris avant match.

La Coupe du Monde touchant à sa fin, certains opérateurs ont misé avec succès sur une 
offre de paris étoffée sur le Tour de France (notamment PMU et Betclic) et préparent déjà
activement leurs opérations de rentrée avec la reprise du championnat de Ligue 1, qui débute
dans moins d’un mois (le 7 Août). La rentrée promet d’être active car les six premiers 
opérateurs verront arriver plusieurs bookmakers récemment agréés par l’ARJEL, dont le 
géant Party Gaming, ainsi que les très probables futurs agréés Canal+ (en partenariat avec 
Ladbrokes) et autres Unibet. Tous auront en ligne de mire les chiffres du marché anglais,
premier marché d’Europe avec plus de 3 Milliards d’Euros de Chiffre d’affaires !

Olivier Goulon

Tags : Betclic, Bwin, Coupe du Monde, Eurosportbet, FDJ, Olivier Goulon, PMU, rue des 
joueurs, Sajoo
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Pays Bas-Uruguay : 3 
immeubles -1 plateau de sushi

12 juillet 2010

Quoi ?
La soirée du match 
Pays Bas-Uruguay
dans les 
coulisses web de 
TF1, entre les 

bâtiments d’e-TF1, d’Eurosport et de la 
production, avec à la deuxième mi-
temps un plateau de sushi par 
personne.
Combien ?
- Un site unique pour Eurosport et TF1, 
alliant l’expertise de la rédaction
d’Eurosport (50 journalistes) à la
puissance de la marque TF1.
- 1 000 vidéos, 800 [...]

HP fait de l’interruption
marketing

22 juin 2010

Qui ?
Tariq Hassan, vice-
président marketing 
et communication de 
HP, Marcello Serpa, 
Partner, Chief 

Creative Officer d’AlmapBBDO, Eric 
Vervroegen, Creative Director de 
Goodby, Silverstein & Partners et Nick 
Parish de Contagious Magazine.
Quoi ?
Une conférence “Retour au monde 
physique“, introduite par un très long 
spot de publicité de Tariq Hassan, qui 
n’a pas compris que ce n’est [...]

La revue du web

14 juin 2010

Lundi:

Steve Jobs présente le nouvel Iphone 
4. Arrivée en France programmée
pour le 24 juin.
Entre 2005 et 2009, la part des 
revenus des opérateurs provenant 
des services de données (SMS/MMS, 
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Soumettre

internet mobile, services 
multimédias…) est passée de 9,2 % à
15,8 % d’après une étude Idate/Arcep.
L’Arjel révèle le nom des 11 
opérateurs de jeux en [...]

Edito: Paris en ligne : boum et 
pschhhit ! #cbwebletter
http://bit.ly/ccj8Wi

Orange lancera son ad-exchange
français en septembre prochain 
(indiscret) #cbwebletter
http://bit.ly/aRhzEo

La revue du web de #cbwebletter
pour ne rien rater de l'actu du web 
http://bit.ly/cCXH61

Avec ou sans les bleus, les 
bookmakers français se frottent les 
mains #cbwebletter http://bit.ly/9Ml7yM

Tasc : l’association des meilleurs 
ennemis pour la bonne cause 
#cbwebletter http://bit.ly/aeryhR

12 juillet 2010

Remi Marcelli, dga de DDB rejoint CRM 
Company en septembre prochain, 
pour prendre la codirection de 
l’agence, qui fusionne CRM et 
MegaloS.
Nekid, l’agence de stratégie média
d’Eric de Rugy, va lancer fin juillet 
communicationintegree.com, un site 
pédagogique, avec Sciences Po, le 
CELSA et Dauphine. “La France est en 
retard sur les pays anglo saxons, il 
[...]

6 juillet 2010

Le nom de l’acheteur de Wunderloop 
est connu : il s’agit de 
AudienceScience.
Yahoo va devenir la régie exclusive 
du portail AOL France.
La reprise sur le blog de Perez Hilton 
du clip “280 Variation champignon” de
McDonalds (réalisé par Duke 
Razorfish) a a boosté la campagne. 
Avec plus de 35 000 vues, ce clip 
dépasse de [...]

29 juin 2010

L’UMP nous fait savoir que le site 
“créateurs de possibles”, dont nous 
avons annoncé l’arrêt dans les 
indiscrets de la semaine dernière,  est 
toujours en ligne. Oui, mais pour 
combien de temps ?
Microsoft a lancé sa solution d’ad
exchange il y a six mois aux Etats 
Unis. Son responsable, présent à
Cannes, estime les ad [...]
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Le jeu en ligne fait boum et pschitt en même temps
12 juillet 2010 Edito 0 Commentaires

C’est une peu la montagne qui accouche d’une souris. 
L’ouverture du marché des jeux en ligne s’est opérée en 
même temps que la coupe du monde. Mais ce sont surtout 
les médias classiques qui en ont bénéficié. Le Net a service 
caisse de résonance à une présence de marque de type 
promo, PMU mis à part. Et les budgets interactifs envisagés
ont été divisés par trois. Les opérateurs ont donc construit 
leur préférence de marque sur les médias classiques. Alors 
que comme le montre l’étude semestrielle du SRI et de 
l’UDECAM, le marché publicitaire du net mute vers la vidéo
et le branding à vitesse grand V.

Le problème réside peut être dans la faiblesse créative des agences, qui sont trop rares à
vouloir s’amuser. Cette semaine, deux exceptions à la règle viennent montrer que 
divertissement et efficacité font bon ménage. N’est ce pas Evian et Pringles ?

Il faut dire que les agences n’ont pas vraiment envie de rigoler au vu de la façon dont elles 
sont traitées par les annonceurs… La même semaine, à la soirée Havas, un acteur de 
l’événementiel se lamentait de n’avoir plus que des acheteurs en premier interlocuteur chez 
l’annonceur. “Aujourd’hui, ce sont les régies qui créent la plupart des publicités diffusées sur 
Internet” explique l’un de ces acteurs à ce point du SRI. C’est bien le problème. La grande 
idée n’est pas l’apanage des régies que je sache.

Pour lever cette Burqa créative, les agences doivent démontre à nouveau leur talent créatif.
C’est pourquoi, à notre retour des vacances nous préparons un grand numéro de CB Web 
papier avec un classement créatif des agences interactives, qui intègre à la fois leurs 
réalisations, mais aussi leur projet d’agence. Car pour faire entendre leurs voix, elles doivent 
frapper un grand coup. Sinon, d’autres secteurs feront boum pendant qu’elles feront pschit.

PS : Nous nous retrouvons le 30 aout dans la CB Webletter et le 7 septembre pour le Club.
En attendant, écrivez-nous pour nous faire part de vos attentes et pour répondre aux 
questionnaire que nous envoyons cette semaine aux agences.

Tags : création, paris en ligne
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Publicité : Green Eyed World, 
premier bilan

9 novembre 2009

Quoi ?
La plus grande campagne 
d’advertainment française, menée par 
FullSix pour Sprite en Europe.
Pourquoi ?
Pour faire un point sur le bilan 
d’audience et communautaire à mi-
parcours, avec Damon Crépin-Burr,
DC de FullSix.
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bookmakers français se frottent les 
mains #cbwebletter http://bit.ly/9Ml7yM

Tasc : l’association des meilleurs 
ennemis pour la bonne cause 
#cbwebletter http://bit.ly/aeryhR

12 juillet 2010

Remi Marcelli, dga de DDB rejoint CRM 
Company en septembre prochain, 
pour prendre la codirection de 
l’agence, qui fusionne CRM et 
MegaloS.
Nekid, l’agence de stratégie média
d’Eric de Rugy, va lancer fin juillet 
communicationintegree.com, un site 
pédagogique, avec Sciences Po, le 
CELSA et Dauphine. “La France est en 
retard sur les pays anglo saxons, il 
[...]

6 juillet 2010

Le nom de l’acheteur de Wunderloop 
est connu : il s’agit de 
AudienceScience.
Yahoo va devenir la régie exclusive 
du portail AOL France.
La reprise sur le blog de Perez Hilton 
du clip “280 Variation champignon” de
McDonalds (réalisé par Duke 
Razorfish) a a boosté la campagne. 
Avec plus de 35 000 vues, ce clip 
dépasse de [...]

29 juin 2010

L’UMP nous fait savoir que le site 
“créateurs de possibles”, dont nous 
avons annoncé l’arrêt dans les 
indiscrets de la semaine dernière,  est 
toujours en ligne. Oui, mais pour 
combien de temps ?
Microsoft a lancé sa solution d’ad
exchange il y a six mois aux Etats 
Unis. Son responsable, présent à
Cannes, estime les ad [...]
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Au 1er trimestre la publicité sur Internet progresse de 8 %

 

Selon le 4e Observatoire de l'e-pub du Syndicat des Régies Internet et de Capgemini Consulting, en 
partenariat avec l'UDECAM, les investissements publicitaires nets sur Internet ont progressé de 8 % au 
1er semestre, pour atteindre 1,14 milliard d'euros.
Le Search (liens sponsorisés) et le Display (publicité graphique) enregistrent une progression de 8 % 
soit un chiffre d'affaires de 430 M€ pour le premier et de 260 M€ pour le second. Concernant le Display il 
est dynamisé par un retour des annonceurs sur des problématiques de branding, et notamment l'arrivée 
de nouvelles marques sur les paris sportifs.
D'autres secteurs enregistrent également des progressions : les annuaires-services locaux qui 
représentent 237 M€ de chiffre d'affaires avec une croissance de 3 % ; l'affiliation (programme publicitaire 
relayé sur des réseaux de sites) continue sa progression (+ 14 %) soit 91 M€ de chiffre d'affaires ; les 
comparateurs de prix progressent de 15 % à 57 M€   ; l'e-mailing gagne 5 % à 52 M€ et le mobile qui 
maintient une forte progression à + 30 % soit 13 M€ de chiffre d'affaires.
Sur l'ensemble de l'année Capgemini prévoit une croissance de la publicité sur Internet de 7 à 8 % "si le 
contexte macro-économique reste stable".
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Lemarchépublicitairefrançaisdevraitconnaître
cetteannéeunerepriseplusfranchequeprévu
SelonZenithOptimedia ,

lesinvestissementsdesannonceursdevraientprogresserde
3

%%

Après
avoirtraverséunecrise

sansprécédenten2009 ,

le

marchépublicitaire français
retrouve descouleurs

.
Selonles

prévisionsde l

'

agence
ZenithOptimedia

(

Publicis
)

, publiéeslundi
19juillet ,

les investissementsdes
annonceursdanslesmédias
devraient progresserde

3

%%en
201o . Enavril

,

elle s' attendait à une
repriseplustimidelimitée à 1 %%.

Ceretour à meilleurefortune
intervientaprèsunedégringolade
historiquedumarchépublicitaire
français deplusde12%%en2009 . Il

correspondaussi à des
phénomènes conjoncturels favorables

. La
Coupedumondedefootballest
toujoursungrandcarrefour
publicitaire

,

lesmarques sedisputant le

droitde s' afficherdevant lesfans
decesport , présentsenmasse
devant leurtéléviseur . Surtout

,

avec l

' ouverture à la concurrence
dumarchédesparissportifs et

du
pokersurInternet

,

lesmédias
bénéficient de l

' arrivéedenouveaux
annonceurs . ZenithOptimedia
chiffrecetapport à unmontant
comprisentre8o et 100millions d

'

euros
.
Au-delàdecesphénomènes

conjoncturelsattendus
,

l

'

agence
considèreque la bonnesurprise
vientdusecteurde la grande
consommation

, quiaprèsavoir
coupé sévèrementsesbudgets
réinvestit poursoutenirsesmarques.

Concurrence d

' Internet
Ceregainbénéficie d

' abord à la

télévision
,

dontlesrecettes
publicitaires devraientaugmenterde

5

%%
,

maisaussi à l

'

affichage (

+

6 %%

attendus
)

. Laradiodevrait resterstable.
Seuleombreautableau

,

la presse
quidevraitcontinuer à subirune

érosiondesesrevenuspublicitai-
res

. L

'

agenceestime la baisse à 1%%

pour la presse quotidienne
nationale

et
la pressemagazinegrand

public . Lesmagazinesspécialisés
souffrantplusavecunreculde

8 %%.

Ilspâtissentde la concurrence d

'

Internetdontlesrecettes
publicitairesprogresseraient encorede

8 %%

en2010selonlesdonnées publiées
par le SyndicatdesrégiesInternet.

Cette révision à la haussedes
prévisionsdumarchépublicitaire ne
selimitepas à la France . Plus
globalement

, ZenithOptimedia estime
quemalgrélesproblèmes d

'

endettementde la zoneeuro
,

les
investissements progresseraientde 2

,2

%%

enEuropede l

'

Ouestcetteannée.
Elleprévoyaitenavril

,

une
quasistagnation à

+
0

,4

%% . Le
RoyaumeUniesttrèsdynamique ,

alorsque
l

'

Espagnereste le pointnoiravec

unmarchéquicontinue à

décroître
.
EnAmériqueduNord

,

les
indicateurs quiétaient encoreaurouge
audébut d

' annéesontrepassésau
vert

,

avecuneprévision de
croissance de

1

,3

%% .
Résultat

,

le marché
publicitairemondialpourrait
progresser de

3 ,5

%%en2010 à 447milliards
dedollars

(
344milliards d

' euros
).

Lecontrasterestetoutefois
marquéentrelespaysdéveloppés et les

émergents . Cesderniers
bénéficiant d

' untauxdecroissance
annuelde

8

,6

%%.

Unesituationquiprofite à la

télévision
,

dont la partdemarché
publicitairemondialdevraitfranchir
pour la premièrefois la barredes
40%%en201o . Autremédiaen
progression ,

Internet . Sapartde
marchépasseraitde13

,9

%%à 17 ,1

%%

entre2010 et 2012 .
"
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