[image: image1.jpg]=2

SYNDICAT
DES REGIES
INTERNET




COMMUNIQUE DE PRESSE

Paris, le 21 septembre 2010 
LE SYNDICAT DES REGIES INTERNET ANNONCE L’ADHESION DE SFR REGIE

En septembre 2010, le SRI accueille un nouvel acteur de l’e-publicité en France : SFR Régie.

SFR Régie monétise l’audience des propriétés mobiles et web de l’opérateur SFR, contribuant ainsi fortement à l’essor du marché de la publicité sur mobile.

SFR Régie propose  l’offre la plus complète du marché français :
• Achat d’espaces sur les portails mobiles SFR et ceux des sites partenaires (Index, AutoPlus, MTV, ….) ; 

• Marketing direct sur une base « opt-in » de 4 millions de clients qui demandent à recevoir des « bons plans » par SMS ; 

• « Personnal advertising » qui permet d’afficher les bannières publicitaires en fonction des typologies de clients SFR ciblées par l’annonceur ; 

• SFR Market Place : place de marché d’espaces publicitaires entre éditeurs et annonceurs vendus à la performance sur l'ensemble des terminaux (wap 3G/3G+, iPhone, Android, …)

Cette nouvelle adhésion porte le nombre des régies membres du SRI à 21 et permet au syndicat d’étendre sa représentativité dans l’e publicité au secteur de la mobilité, aujourd’hui en pleine expansion. 
Comme les autres régies membres du SRI, SFR Régie a signé la charte qualité du syndicat et s’engage donc à respecter les règles de bonne conduite éditées par ce dernier.
Le SRI, véritable réseau d’experts d’Internet, a pour vocation de développer et de professionnaliser le marché de la publicité en ligne en facilitant l’accès au média Internet en tant que support publicitaire et en défendant les intérêts de ses membres.

A propos de SFR Régie
SFR Régie en chiffres

• Sites et Applis Mobile : 4.5 Millions de Visiteurs uniques par mois sur les portails et applis mobiles SFR.

• Base Optin SFR : 4 Millions d’inscrits au programme promotionnel Promoslive.

• Portail Web sfr.fr : 10eme site web français en juillet 2010 avec 12.8 M de VU / mois (Médiamétrie Netratings).
• Quelques marques qui ont adopté le media mobile en 2010 avec SFR Régie :  Automobile (Renault, Mercedes, Peugeot, Nissan) -  Banque / Finance / Assurances (MMA, Crédit Agricole, Banques Populaires, BNP, Cetelem) -  Luxe / Cosmétique (Guerlain, Clarins, Pantene)  - Alimentation (Coca Cola, Fanta, Orangina, Nestlé Céréales)  - Distribution (H&M , Carrefour, Louis Pion) -  Institutionnels (INPES, Armée de terre) -  B to B (IBM, SAP)  - M commerce (SNCF, Zaoza, Pages Jaunes, PMU).
www.sfrregie.com 

A propos du SRI

Le Syndicat des Régies Internet (SRI) a été créé en juillet 2003 à l'initiative des principales régies publicitaires françaises afin de promouvoir et développer le média Internet en France.

La démarche du SRI : soutenir les investissements et le développement du média Internet, valoriser les spécificités et la compétitivité du média,  faciliter l'accès au média Internet par une professionnalisation et une simplification des offres, exploiter la créativité du média, et assurer la représentativité du Syndicat auprès de l’ensemble des acteurs de la publicité interactive.

24/7 Real Media, AlloCiné, Au Féminin, Benchmark Média, Dailymotion Avdertising, Express Roularta Services, Figaro Medias, HI-Média, Horyzon Média, I-Régie, Lagardère Active Publicité, M6 Publicité Digital, Microsoft Advertising France, Orange Advertising Network, Prisma Media, SFR Régie, Specific Media, Springbird, TF1 Publicité,  Weborama et Yahoo! France sont membres du SRI. Le président du SRI est Luc Tran-Thang, VP Orange Advertising Network. 

www.sri-france.org 
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