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Communiqué du 3 mars 2011

Le 8 mars, à l ’occasion de la journée de la femme, 
Femme Actuelle lance son nouveau site. L’occasion de 
réaffirmer encore davantage les valeurs de la marque, le 
tout présenté dans un nouvel écrin. Femme Actuelle. fr 
opère une refonte complète de son ergonomie et de son 
mode de navigation. Plus accessible, le contenu texte 
et vidéo est mis encore plus en majesté, grâce à une 
maquette revisitée par l’agence FANTOM.
 
La richesse éditoriale s’articule toujours autour de 3 axes : 
informer, coacher, partager. 

L’accès à l’information est mis en scène de façon évidente 
dès la page d’accueil du site. 

La part belle est donnée à l’image qui cohabite ainsi 
avec des vidéos de plus en plus présentes. 
Ce site généraliste, articulé autour de toutes les 
thématiques intéressant la vie des femmes, décrypte 
tendances et actualités au quotidien. 
Des contenus exclusifs sous forme de diaporamas, 
dossiers, interviews, vidéos ...donnent un éclairage le 
mieux adapté sur le monde d’aujourd’hui. 
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(*) Source Nielsen décembre 2010.
(**) Source Classement NetObserver® automne 2010
(***) �Source AEPM 2010 et Médiamérie//NetRatings déc.2010 
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Depuis 26 ans, Femme Actuelle, le magazine payant le plus lu en France, accompagne ses 5,7 millions de lecteurs* dans toutes les dimensions 
de leur vie. (*AEPM 2009)
Magazine populaire et féminin le plus complet, Femme Actuelle affirme son contrat de service avec un rôle de guide renforcé et enrichi d’astuces 
et de bons plans. 
Résolument moderne, complice et pratique, Femme Actuelle aide ses lectrices à réinventer leur vie quotidienne avec un maximum de plaisir.
Femme Actuelle c’est aussi www.femmeactuelle.fr, un des leaders des sites internet féminins avec plus de 3,1 millions de visiteurs uniques 
(source Nielsen décembre 2010).

Une rédaction dédiée et les experts de chaque domaine se 
relayent : coach, grands chefs, stars, conseillers en images, 
spécialistes de chaque domaine... se côtoient sur Femme 
Actuelle.fr. Les marques annonceurs y retrouvent ainsi la 
caution éditoriale de Femme Actuelle, que ce soit au travers 
des nouveaux formats publicitaires, et également de manière 
plus spécifique, grâce aux dispositifs « publi-intégrés ».

A la fois lieu d’expression, d’entraide et d’échanges, 
Femme Actuelle.fr est aussi une communauté de femmes 
très actives.

Il se passe toujours quelque chose sur le site : Femme 
Actuelle.fr est aussi riche que la vie des femmes.

www.femmeactuelle.fr   

« Femme Actuelle.fr a su s’imposer dans le quotidien de 
la femme. Nous voulions le sublimer sans le transformer : 
un relooking qui met encore davantage en valeur l’ADN 
de la marque. Nous avons désormais tous les atouts pour 
répondre aux besoins utiles, futiles, ludiques de toutes les 
femmes » souligne Gwendoline  Michaelis, rédactrice en 
chef adjointe de Femme Actuelle.fr.
 
« Première marque de presse féminine en ligne* avec plus 
de 3 millions de visiteurs uniques et 3e site féminin préféré 
des Français**, Femme Actuelle.fr accompagne les femmes 
dans tous les aspects de leur vie au quotidien. Avec 16 
millions de lecteurs et internautes par mois, Femme 
Actuelle est la plateforme de marque de presse féminine la 
plus puissante de France*** » précise Pascale Socquet, 
éditrice du pôle Féminin de Prisma Presse. 


