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Anticiper les progressions d audience

Janvier 2012



M

publicité

1
PUISSANCE/CONVERGENCE
Print + Web

2
HUB DIGITAL 3 ECRANS
Le Mondefr

3
COUNTDOWN
Courrier international

4
D DAYS
Le Monde

=S OFFRES M PUBLICITE

Bénéficier de la puissance et de la
réactivité du quotidien et du web pour
assurer une montée en couverture rapide
et adresser les audiences en transversal

Module hebdo

Module hebdo
Bénéficier du leadership de la marque

Le Monde sur le Digital

Profiter d'un contexte exclusif qui décrypte
les enjeux de |'élection présidentielle au
travers des expériences des Etats étrangers

Module hebdo

Jouer I'événement aux 1 et 2€ tours Module 1 jour

de I'élection présidentielle



publicité

Module Hebdo

e Nionde i) Se Monde.fr

du lundi au vendredi

(Grand Angle 300*600 ou Habillage de rubrique)
4 millions d’impressions garanties

du samedi daté dimanche-lundi cou"ier COlll‘rier com

100 000 impressions : 20% de PDV

Valorisation brute : 479 K€ Source : AudiPresse PREMIUM 2011 — Audience 8 jours
* Emplacement : au mieux
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Module Hebdo

Le Monde.fr Bl tablette | B} smartphone
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PERFORMANCES
Modie Hebdo 1,2 millions
A partir du 2 féwvrier 2017 d’e lecteurs

4 & 6 dossiers spéciaux avant I'élection présidentielle : 4 pages par numéro
Couirrier international fait le point sur les principaux thémes de la campagne présidentielle

francaise et analyse les solutions déja mises en ceuvre dans différents pays étrangers.

Justice Industrie Parité Europe Libertés
(économie) et Société

1PQ: 7 K€ net net 6PQ:35 K€ net net
%PQ:S K€ net net 6% PQ:25 K€ net net

Source : AEPM 09-10 - LDP
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Module 1 Jour
1 tour :

2€ tour :

e Nionde

dans le numéro du samedi daté dimanche-lundi
ou dans le numéro du lundi daté mardi

Se Nionde.fr

S0% de PDV
5 millions d’impressions garanties

B[4 smartphone

100% de PDV
1,5 million d’impressions garanties

* Emplacement : au mieux



Drésidentielle 2017

LES PROGRESSIONS D AUDIENCE

Base : performances observées lors de la Présidentielle 2007



b LES PROGRESSIONS D'AUDIENCE

e EN PERIODE D'ELECTION PRESIDENTIELLE

En 2007 :

# Le Monde

Diffusion FP : +l 2% en mai (vs janvier)

Ventes N': +119% Ie 23 qviil (vs n-1)
+113% te 7 mai(vs n-1)

# Le Mondefr
Visites : +4 6% en mai (vs janvier)

+127% 1 23 owil (s 5.1)
+8l% le 7 mai (vss-1)

# Courrier international
Ventes N : +@D% le 15 mars (vs 1)
+70% le 10 mai (vsn-1)

# Courierinternational.com

Visites : +4 l% en mai (vs janvier)
+37% le 23 awil (s 5-1)
+l 14% le 7 mai (vss-1)

Sources : OJD / Xiti
s-1 =1 semaine auparavan t
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N 'ELECTION PRESIDENTIELLE :

Présidentielle 200/ : Diffusion France Payée

Se Nionde

335399
332773

306 264

janv.-07

févr.-07 mars-07 avr.-07 mai-07

mai 2007
+l 2 % vs janvier 2007

DFP moyenne 2007
316 852 exemplaires

Source : OJD



| 'ELECTION PRESIDENTIELLE :

» BOOSTER D AUDIENCES

Présidentielle 200/ : Diffusion France Payée

SeNlonde == @ e Nionde ==

La gauche défiée par le succes de Sarkozy Lendemain du ler tour (23 awil 2007) Elu président, Sarkozy promet 'ouverture

465 000 exemplaires payés France

ventes au NUMEro : +l ]. 9% vs n-1

Lendemain du 2€ tour (7 mai 2007):
460 000 exemplaires payés France

ventes au NUMero : +]_ ]. 3% vs n-1

iliinuu'fum
i

Source : éditeur
n-1=1 an auparavant



LELECTION PRESIDENTIELLE
lle” BOOSTER D'AUDIENCES

Moyenne 2006 | Indice 100

Février 2007 Indice 129

Mars-Avril 2007 Indice 157

Présidentielle 2007 : Diffusion France Payée**

Jour du 18 tour (22 avil 2007) :
2,1 millions visites +]_ 27% vs s-1

Lendemain du 1€ tour (23 avil 2007) :

2,2 millions visies  +0% vss-1

Jour du 2€ tour (6 mai 2007):
2 millions visites +8l% Vs s-1

Lendemain du 2€ tour (7 mai 2007) :

2,3 millions vistes  +49% s -1

Focus sur 2011

Primaires socialistes 201 1**
(Moyenne dimanches 9 et 16 octobre)

2 millions visites/jour +38% vs s-1

Décembre 2011*
54 3 millions visites/mois

Sources : *OJD / **Xiti



| LELECTION PRESIDENTIELLE :

| BOOSTER D'AUDIENCES

Las annaes Chnrac vues par Iu Suisses

Tout le mal
qu'ils pensent |

de Sarko y

.7 et de Ségolene
# (sans oublier Bayrou)

Présidentielle 2007 : Ventes au numéro

Numéro Sarkozy/Ségolene (15 mars 2007) :
65 850 ventes au numéro

+85% vs n-1

Numéro aprés le 2€ tour (10 mai 2007):
50 823 ventes au numéro

+70% vs n-1

Turquie \"ﬂlt et fmx amis de la democratie
Fi! D01 Un vaccin posr ' libéres

|m '._—-“-

B 7ot Banaide, artiste dufost

En selle !

de Sarkozy vues
de I'étranger

Source : éditeur
n-1=1 an auparavant
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http://www.mpublicite.fr

