
Internetstabilisesapartdemarchépublicitaire
LesinvestissementsenligneontatteintenFrance 3 ,48milliards d

' eurosbruten2011 ,

PHILIPPELARROQUE

COMMUNICATION Internetse
metdavantageaudiapasonavec
lesautresmédias . Aprèsavoir
profitépleinement d

' unretour
à

la

croissanceen2010
,

les
investissements enligneontsuivien20111es
tendancesdumarchépublicitaire
français ,

avecunehausseplus
modéréede 7

,6

%%
(

+

5

,2

%%sur
la

mêmepériodepour l

' ensemble
desgrandsmédias

)

. Selon le

baromètrede l

' InteractiveAdvertising
BureauFrance

(

IAB
)

et le Syndicat
desrégiesInternet

(

SRI
)

,

le

volume desinvestissements a ainsi
atteint

,

l

' andernier
,

3 ,48milliards
d

' eurosbrut
(

horsnégociations et

dégressifs
)

. « Trèsdynamiqueen
premièrepartie d

' année
,

le display
(

publicitéparbannières
, sponso

ring et vidéo
,

NDLR
)

a étémarqué
pardespauses et uncertain
ralentissementenfin d

' année . Voilà la

confirmationde la maturité d

' Inter -

netquivitdésormaisaumême
rythmeque lesmédiasdits
traditionnels »

, souligneCatherineGotlieb
,

vice-présidente de l

' IABFrance.
Lesdonnéespubliéesvendredi

par l

' institutKantarMedia
montrent égalementque la partduNet
danslesinvestissements
publicitaires français s' eststabilisée

,

à

12
,5

%%
(

+

0

,3 pointparrapport à

2010
)

. « Avecseulementceniveau
departdemarché

,

Internet reste
sous-investienFrance

,

cequilaisse
entrevoirdebellesperspectives de
développementpour le média »

,

relèveArthurMillet
,

l

' undes
administrateursduSRI . Même s' il n'

y

a

plusde « flambéede ' Internet »

,

selonlestermesdeCatherineGot

lieb
,

le médias' estinstalléaucoeur
desdispositifsplurimédiasdes
annonceurs .En2011

, quelque
4 972annonceursontétéactifssur
le

Net
,

lesplusfidèles
y

consacrant
enmoyenneplusde15%%deleur
budgetdecommunication.

Avènementde la vidéo
Surtout

,

deuxtiersdesannonceurs
combinentdésormais le «

display » avecaumoinsunautre
média .Lecoupletélévision-Web
poursuitsacroissance

,

stimulépar
l

' avènementde la vidéo . L

' an
dernier

,

690annonceursontutiliséce
formatpublicitaire ,

dont20%%

sontissusde la grande
consommation.

Culture et loisirs
(

370
,1

millions
d

' euros
)

, banque et assurance
(

360
,1

millions
)

,

automobile et

transports
(

352
,1

millions
)

restent

lestroissecteursdominantssur
Internet . L

' IABFranceet le SRI
notent

, cependant ,

une
progression desinvestissementsdans

l

' alimentation et
la distribution.

Cettedernièredispose d

' un « fort
potentieldecroissance »

,

alorsque
cesecteurresteactuellement
sous-investisseur avecunepartde
marchéestimée à 6

,7

0 / 0.

Demême
,

avecunepartde
8

,3

0 / 0

,

l

' alimentationconstitue
« unréservoir importantde
progression pour le display »

. Entre
2010 et 2011

,

lesbudgetsde
l

' alimentationconsacrésauWeb
sesontfortementdéveloppés

(

+ 10
,5

%%
,

à 190
,4

millions d

'

euros
)

,

notammentautraversde
« dispositifsdigitauxintégrant la

vidéo »

, indiquent l

' IAB et le SRI.
Pour2012

,

lesdeuxorganismes
n' avancentpasdeprévision . ?

+

7

,6

A

Croissancede la pub
enligneen2011
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