
COMMUNICATION

Publicité : les « opérationsspéciales
fleurissentsur la Toile

Lesrégiespublicitairesrivalisent d

'

imaginationpourproposerauxannonceursdescontenussurmesure
,

" produitsspécialementpourporterlescouleursdeleursmarques.

0 n
connaissait le sponsoring

classique ou le
«

publireportage
»

.
Voicivenir le temps

des « opérationsspéciales »
:

depuisunanoudeux
,

lesrégies
publicitaires rivalisent d

'

imaginationpourproposeraux
annonceursdescontenussurmesure

,

produits spécialement pourporter
lescouleursdeleursmarques.

C' estparexemple le Huffington
Post

,

le site d

' information lancé
récemment

, quipubliedesblogs
demarques , sponsoriséspar
Orangeou L

' OréalParis : unonglet
dusite

,

intitulé « Laviedigitale »

,

comprenddesarticlessur la

hightech
,

despublicités ,

et des «

contenus demarque »

, produitspar
Orange et identifiéscommetels.
C' estaussi

le magazine « Elle »

( groupeLagardère )

, quiproduit
depuisdeuxansdesconcertspour

la marqueMaje (

avecCharliecé,

Winston
,

M

,

YaelNaim
,

etc.
)

qu'ellepromeutauprèsdeson
lectorat

,

aussibiendans l

'

hebdomadaire quesursonsiteInternetou
vialesréseauxsociaux .

« Cetype
d

'

opération ,

à la foisplurimédias et

multicanaux
,

esttotalement
nouveaupournous »

, indique
ConstanceBenqué ,

directricede
LagardèrePublicité

, premièrerégiede
presse magazineenFrance

.

Lagardère Publicité
y

a constitué il

y

a un
anuneéquipedédiée

, composée

d

' unecinquantainedepersonnes
(

suruntotalde500
)

. En2011
,

la

régie a monté75opérations
spécialespour61annonceurs . Elles
ontreprésenté 8 %%desonchiffre
d

' affairestotal.

Desdépartementsdédiés
CommeLagardèrePublicité

,

de
nombreuses régiesontcrééces
derniersmoisdesdépartements
dédiés à cesopérationsspéciales

pourmieuxrépondre à la

demandecroissantedes
annonceurs . Unengouement
directement liéaudéveloppement

d

' Internet et desréseauxsociaux.
«

Il

y

a toujourseudesopérations
ponctuelles »

,

reconnaîtJean-Paul
Lubot

,

directeurgénéral délégué
dugroupeMarie-Claire

.
« Cequi

estnouveau
,

c' estqueles
annonceursveulentdésormaisune
démarche intégrée .

Et avecInternet

Unexempleinnovant
dans le secteur :

l

'

hebdomaire
féminin « Elle »

,

quiappartient
augroupeLagardère ,

produitdepuisdeux
ansavec la marque
Majedesconcerts
dont il assure

la promotionauprès
desonlectorat

,

aussi
biendans le magazine
papierquesursonsite
Internetouvia
lesréseauxsociaux.

il estdevenunécessaire dese
différencier : ils nousdemandent à la fois
innovation et efficacité ».

Lasouplesse et l

' interactivité
inhérentes à la Toileontfavorisé
l

' éclosiondeblogsparticipatifsou
demagazinessurInternet . La
sociétéTakePart

,

crééeen2005 et

spécialiséedans « l

' éditionde
journauxparticipatifs »

(

comme le

dossiersur la technologie , sponsorisé
parCapgemini et accueillisur le
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sitedes « Echos »

)
,

voitsonactivité
décollerdepuisdeuxans . « Notre
chiffre d

'

affi2ires a étémultipliépar
deux l

'andernier »

,

affirmeGilles
Prigent ,

sondirecteurgénéral.
Lesweb-séries oulesmini-jeux

semultiplientégalement .
Lesite

Internetdu « Monde »
a ainsi

proposécetautomneunmini-jeu
pourNovotel

,

mettantenscèneles
différentespiècesdeshôtelsde la

chaîne
.

«
Il a totaliséplusde

60.000visites »

, indiqueCorinne
Mrejen ,

directricede la régiedu
groupe .

LeportailMSN
divertissements deMicrosofta demême
hébergépendantdixmoisune

« chaîne »

(

unminisite
) spécialisée

danslesjeuxvidéo
, baptisée

« GamingZone »
et sponsorisée

parCoca-Cola : comportant à la

foisdes jeux ,

unblog ,

desconcours
,

elle a généréplusde800.000visites.
Lesegmentdes « opérations

spéciales » représenteunepart
croissancede la publicité «

display » surInternet
: selon l

'

observatoireSRI-CapGemini
,

sonpoids
a augmentéde20%%dernier

,

à

55millions d

' euros
,

soit 9 %%des
investissementsenpub «

display »

.
Et cetype d

'

opération
semblepromis à unbelavenirAu
HuffingtonPostaméricain

,

il

représentedéjà la moitiédes
recettes publicitaires.
ANNEFEITZ
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