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FLUENCIA

LE TRENDMAG DES INFLUENCES

INfluencia bouleverse les codes

Premier a lancer un magazine PDF en 2004, premier a inventer un magazine entiérement
interactif en 2011, INfluencia innove encore avec le lancement d’'une « revue » papier
trimestrielle reliée au digital. Par un systeme de QR Code le lecteur aura accés a un contenu
enrichi. INfluencia, la Revue de la Communication et des Tendances développe ainsi un
concept unigue et moderne alliant le off et le on.

Véritable « revue » sociétale, réalisée comme un livre, INFluencia propose chaque trimestre
de développer des sujets de fond avec une approche résolument esthétique. Pour rédiger
les articles, I’équipe de journalistes d’INfluencia sera renforcée en fonction des sujets traités,
par des contributeurs experts dans leurs domaines : sociologues, architectes, chercheurs,
historiens, écrivains, consultants...

Ce premier numéro, tiré a 5000 exemplaires, et a paraitre le 12 avril, est consacré a
I'innovation, technologique évidemment, mais pas seulement, 'approche comportementale
et sociale ainsi que les usages y sont développés. Un ton parfaitement actuel, une mise en
page épurée et des illustrations de qualité... a découvrir.

A découvrir également dans le premier numéro, un sondage exclusif Opinion
Way/INfluencia sur le comportement des consommateurs face a I'innovation. Des résultats
positifs et encourageants avec 57% des Francais interrogés qui affirment avoir confiance
dans la capacité d’innovation de leur pays au cours des cing prochaines années...

144 pages a lire « sans modération » : 24h d’un consommateur connecté !




Tarif annuel pour 4 numéros + acces illimité a la version digitale : 98 €.
Prix au numéro : 25 €.
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