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LA MESURE DU MEDIA INTERNET - IAB-SRI-KANTAR
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LA MESURE DU MEDIA INTERNET - IAB-SRI-KANTAR

— Tous les formats display incluant :
= bannieres
= liens contextuels sponsorisés ou liens commerciaux, hors liens recherche

= intégration de contenu ( contenu éditorial payant d’'un annonceur hébergé sur
un site de facon temporaire et sa promotion)

= sponsoring de rubriques
= formats publicitaires sur newsletters

= streaming vidéo
et toute autre opération spéciale de visibilité publicitaire.

— Investissements bruts
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1.0

MARCHE PUBLICITAIRE
EN VALEUR BRUTE
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LE MARCHE PUBLICITAIRE

PROGRESSION DU MARCHE PLURIMEDIA
18" semestre 2011 vs 2010

13,6 -62

milliards d’euros
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LE MARCHE PUBLICITAIRE
MONTANT ET EVOLUTION DES RECETTES BRUTES DU DISPLAY
1¢ semestre 2011 vs 2010

1,67 or

milliard d’euros

Internet: Format display hors search
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LE MARCHE PUBLICITAIRE
LA TELEVISION ET LE DISPLAY : MOTEURS DE CROISSANCE

Investissements publicitaires plurimédias en millions d’euros — 1" semestre 2011 vs 2010

+10,6% Global marché : +6,2%
4 642 +3,6%
4196
+5,4%
+6,1%
1890 1993 -2,6%

1573 2500 1384 1349 #59,6%
86 137

Télévision Presse Radio Internet Pub.Ext. Cinéma
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LE MARCHE PUBLICITAIRE
UN DEUXIEME TRIMESTRE MOINS FAVORABLE

Evolution des investissements plurimédias en % — 2011 vs 2010

Evolution 1¢ semestre 2011: +6,2%

+8,7%

+4,2%
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LE MARCHE PUBLICITAIRE
INTERNET SUIT LES TENDANCES DU PLURIMEDIA
2011 vs 2010

- Evolution plurimédia Total : 1,67 milliard d’euros
- Evolution internet (display)

+16,2%

+12,8%
+11,6%

6,2% +11,0%
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+0,1%

1¢r semestre Janvier Février Mars Avril Mai Juin ™
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LE MARCHE PUBLICITAIRE
PART DE MARCHE INTERNET

Répartition des investissements publicitaires par média — 1" semestre 2011

... Cinéma
Publicité 1,0%
extérieure

10,0%

Internet Télévision

Radio
Rappel pdm internet
1¢" semestre 2010: 12,3%

Presse

Internet: Format display hors search
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2.0

LE PORTEFEUILLE
ANNONCEURS
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BAROMETRE INTERNET
UNE BAISSE DU NOMBRE D’ANNONCEURS EN PRESENCE

Nombre d’annonceurs sur le display

; vs 1€ semestre 2010

annonceurs
-1,3%

sur I'ensemble des médias
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BAROMETRE INTERNET
INTERNET, UN REFERENCEMENT ELEVE

Nombre d’annonceurs actifs par média — 1°" semestre 2011

Magazines*

Internet Display

Publicité Extérieure** | 2 816

Radio

Télévision | 1652

*magazines nationaux
**réseaux nationaux = b smoce
. Ia ; . INTERNET
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BAROMETRE INTERNET

1¢" semestre 2011 vs 2010

+7,6%

sur I'ensemble des médias
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BAROMETRE INTERNET
LA PLUS FORTE EVOLUTION DU BUDGET MOYEN

Evolution du budget moyen par annonceur et par média % — 1°" semestre 2011 vs 2010

+11,8%

+7,6% +7, 7%

+6,3%
+4,5%

-2,5%

Internet Télévision Radio Presse Pub .Ext.
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BAROMETRE INTERNET

LES ANNONCEURS FIDELES REPRESENTENT TOUJOURS UN
POIDS PREPONDERANT

Répartition du nombre d’annonceurs et des investissements publicitaires
1" semestre 2011 vs année 2010

Nouveaux 2011 1 365

Annonceurs déja
présents en 2010

Les « fideles »

Répartition du nombre Poids des Investissements
d’annonceurs publicitaires
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BAROMETRE INTERNET
INTERNET ATTIRE DE NOUVEAUX ANNONCEURS

Profil sectoriel des nouveaux annonceurs — en nombre d’annonceurs présents
1" semestre 2011 vs année 2010

Profil sectoriel des nouveaux annonceurs

Part de marche en nombre d’annonceurs
internet: 17,0% | ‘

Services | 204

Voyage Tourisme | 166 ‘

Cultureetloisirs | 156 ‘

Distribution | 119 |

Ets Financiers |81 ‘

Répartition du
nombre d’annonceurs
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BAROMETRE INTERNET
LES FIDELES RENFORCENT LEUR PART CONSACREE AU WEB

Stratégie médias des annonceurs fidéles — en % des investissements — 1°" semestre 2011

fideles

I
I
1,2% ; 1,0%
8,5% : 10,0% m Cinéma
:
Part de marché 38,9% : 34,3% = Internet
internet: 15,5% : Télévision
|
2 014 : ¥ Radio
Annonceurs I
: B Presse
I

21,3%

- - L] by I
Répartition du Annonceurs fideles Tous annonceurs
nombre d’annonceurs
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BAROMETRE INTERNET

En millions d’euros sur internet — 1" semestre 2011 vs 2010

Evolution Evolution
display plurimédia
Orange IR +1,2% -3,3%
Microsoft +5,8% -3,7%
FDJ | +18,3% -5,4%
Google ] +88,9% +53,4%
Mc Donalds ] +16,8% +29,8%
Unilever ] +10,5% -1.5%
PMU | Entrée dans le top x2,4 +81,9%
SFR j 20,6 -12,5% -9,9%
Bouygues Telecom | Entrée dans le top +43,7% +13,2%
Peugeot [HESES) 212.1% -0.5%
B Rang stable Rang en hausse [} Rang en baisse ° g
lqb;
o
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BAROMETRE INTERNET

Top 5 secteurs les plus contributeurs a la croissance d’internet — 16" semestre 2011 vs 2010

Culture Loisirs | 42%
Services | 27%

Automobiles | 18%

_ Croissance du display
Informatique | 17% +96,5 millions d’euros

Mode | 16%
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BAROMETRE INTERNET
LES 10ers SECTEURS DU DISPLAY

Top 10 secteurs internet en millions d’euros — 1 semestre 2011 vs 2010

Evolution Evolution
display plurimédia

Culture et loisirs +15,0% +10,2%

Ets financiers +9,1% +4,9%
Automobile +12,0% +1,3%

Services +18,8% +13,7%

Voyage Tourisme -8,9% +2,6%
Télecommunications -1,1% +1,9%
Informatique +18,8% +3,2%
Alimentation +11,1% +1,4%
Distribution +5,8% +11,4%

Hygiene beauté -8,4% +5,4%
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BAROMETRE INTERNET
LES SECTEURS SUR-INVESTISSEURS

Part de marché internet — 1¢" semestre 2011 vs 2010

12,3%
Part de marché
Imoyenne

Informatique

Voyage Tourisme

Services

Energie

Ets Financiers
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BAROMETRE INTERNET

Part de marché internet — 1¢" semestre 2011 vs 2010

I'12.3% Part de
marché moyenne
Ameublement |5,4%

Distribution |6,3%
Grande Conso | 7,5%
Mode | 8,1%

Automobile |10,6% ‘
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BAROMETRE INTERNET

LES 2/3 DES ANNONCEURS MIXENT LE WEB AVEC AU MOINS UN
AUTRE MEDIA

Duplications médias — 1°" semestre 2011

3 379 annonceurs présents sur le display

Combinaisons les plus utilisées

=» Exclusifs web 36%
L
= = Internet + 1 média 25% Web + presse
=
% = Internet + 2 médias 19% Web + presse + pub.ext
&) L -
§ = Internet + 3 médias 12% Web + presse + pub.ext + radio
c
g = Internet + 4 et S médias 8%
<
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3.0

TENDANCES SECTORIELLES

Distribution
Mode

Mode Luxe
Alimentation
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FOCUS DISTRIBUTION
LES ENSEIGNES GENERALISTES DYNAMISENT LE DISPLAY

Investissements publicitaires plurimédias en millions d’euros — 1" semestre 2011 vs 2010

Plurimédia Internet display
F=———— 1
| 1
! |
+15,6% : I
I
+11,4% : :
I
+5,8% I
+3,2% |
[ | | I Ll 1
! |
| 1

I I -1,4%
! |
| 1
| 1

I
Total Enseignes Enseignes Total | Enseignes : Enseignes
distribution Généralistes Spécialisées distribution | Généralistes 1 Spécialisées
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FOCUS DISTRIBUTION
AUCHAN ET MONOPRIX A L'ORIGINE DE LA CROISSANCE

Top 5 GMS sur le display — En % des investissements — 1°" semestre 2011 vs 2010

Evolution
Auchan x2,3
Monoprix X2.,5
- 0
E.Leclerc 14,2%
Intermarche | Enseignes +3,9%
Géneralistes
19 millions
d’euros -45.3%

Carrefour
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FOCUS DISTRIBUTION
MONOPRIX CONSACRE UNE PART IMPORTANTE AU DISPLAY

Part de marché du web chez les leaders — En % des investissements — 1€ semestre 2011

IMoyenne : 3,0%

Auchan
Monoprix 30,5%
E.Leclerc

Intermarche

Carrefour
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FOCUS DISTRIBUTION
MONOPRIX ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1" semestre 2011

Dispositif p|urimédia Investissements plurimedia: 13,9 millions d’euros bruts
Internet Pub. Ext.
\ION(JPRD(
RHABILLONS 15%
QUOTIDIEN
37%
Presse

| MONOPRIX] : PVI[ U:\U] }I{[X_

RHABILLONS

ﬁ'} | RHABILLONS

Video instream
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Investissements plurimedia: 78,5 millions d’euros bruts

‘ TV
—

21%

FOCUS DISTRIBUTION
AUCHAN : DE LA TELEVISION AU WEB

1" semestre 2011

Radio

Internet
0
. .. .. Pub.Ext.
Campagnes TV Dispositif digital
Presse
‘ Ly
'Y P
| il sf Pl 2 -
|} ? ' J Vidéo instream
| l:'ll: w".g I
N Ny
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PF' ‘J Z 34
= : r = 50.@19
f s AMOINSDE 1€ L Campagne virale
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FOCUS MODE

LE SECTEUR DE LA MODE TOUJOURS PLUS PRESENT SUR
LE WEB

1¢" semestre 2011

Montant des Evolution du

Investissements | secteur

\ = 4 |

54.8 +40,4%

millions d’euros bruts vs 1€ semestre 2010
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FOCUS MODE

DES PROGRESSIONS SIGNIFICATIVES
18" semestre 2011 vs 2010

Evolution du

Evolution du nombre

d’annonceurs

budget moyen

+22, /% +14.5%

157 annonceurs
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FOCUS MODE

UNE HAUSSE SIGNIFICATIVE DES SEGMENTS CHAUSSURES
ET LUNETTERIE

Répatrtition des investissements publicitaires par segment

4% 4%
| W Lingerie
12%

. o .
29% Horlogerie Bijouterie

® Equipement sportif

Lunetterie
24%
= Prét-a-porter
B Chaussures &
accessoires
lersem. 2010 lersem. 2011

rance

SYNDICAT

®
Ia = DES REGIES
INTERNET
®
Ty 5 J Y
o d \

KANTAR MEDIEY  (WPe _ - ©2009 Kantar M




FOCUS MODE
SARENZA, PREMIER ACTEUR DU SECTEUR

Top 5 annonceurs mode (hors luxe) - En millions d’euros — 1" semestre 2001 vs 2010

Evolution

Sarenza x10,1
Adidas +40,6%
Atol nouveau
Spartoo X2,6
Shoes.fr x12
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FOCUS MODE
SARENZA — OPERATION TV WEB

1e" semestre 2011

Dispositif plurimédia

Investissements plurimedia: 46,8 millions d’euros bruts

Internet
Télévision
11%

Radio

Vidéo instream

_ ~4 4 kA B
g™ 4 (& ) -- _.-..._ i >
" 8 STARS EN PISTE POUR —k a4
SO in}

UNE SOIREE EXCEPTIONNELEE™ ...
Toute 'INFO
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FOCUS MODE
ATOL ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1" semestre 2011

Dispositif plurimédia Investissements plurimedia: 11,8 millions d’euros bruts
v Internet
65%

0
ub. Ext.

Presse

OUBLIEZ

QUE VoS poriez
DES LUNETTES

Vidéo Instream

Banniére i ab

SYNDICAT
DES REGIES
INTERNET

Home page

@ france
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FOCUS MODE LUXE

LE LUXE PRESENT SUR LE DISPLAY AVEC UNE CROISSANCE
SOUTENUE SUR LE SEMESTRE
1¢" semestre 2011 vs 2010

Investissements sur le secteur Mode

{ Montant et évolution des } Part de voix du luxe

12,8 23%

millions d’euros

+35,6% -1 point
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FOCUS MODE LUXE
BURBERRY, PREMIER ANNONCEUR

Top 5 annonceurs luxe — En millions d’euros — 1°" semestre 2001 vs 2010

Evolution
Burberry X2,6
Chanel Couture X2,2
Rolex -54,2%
Hugo Boss nouveau
Longchamp +64.,7%
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FOCUS MODE LUXE
BURBERRY SUR LE DIGITAL

1¢" semestre 2011

Investissements plurimedia: 3,7 millions d’euros bruts

Dispositif digital Internet

PURE Tg.N D w R =
7 A AN
Y Y
L |
BURBER R
¥ nOR J

i
—

Presse

Home page
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FOCUS MODE LUXE
CHANEL ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1e" semestre 2011

Dispositif plurimedia Investissements plurimedia: 12,2 millions d’euros bruts

Presse A

J12

CHROMATIC

TV

Y Internet

Pub.Ext.

J12

CHROMATIC

.
Banniere
SYNDICAT
DES REGIES
INTERNET

Home page

@ france
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FOCUS ALIMENTATION
UNE CROISSANCE A DEUX CHIFFRES DU BUDGET MOYEN
1°" semestre 2011 vs 2010

: Montant des | Evolution du
Investissements | secteur
101,2 11,1%

millions d’euros

y y

120 annonceurs actifs: stable ‘
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FOCUS ALIMENTATION
DE FORTES AMPLITUDES DANS LES EVOLUTIONS

Top 10 annonceurs - En millions d’euros — 1°" semestre 2011 vs 2010

Evolution Evolution
display plurimédia
Danone -26,2% -5,6%
Unilever +22.6% -9,3%
Kraft Foods -35,9% -8,6%
Mars Chocolat x2,1 -10,0%
Nestlé +57.2% -19,4%
Mars Petfood +60,7% +0,1%
Sara Lee Coffee & Tea x17,5 +11,7%
Kelloggs -43,6% -8,7%
Lactalis X3,2 +40,8%
Cadbury +88,6% +26,2%
. b g SYNDICAT
Ia H.t INTERNET
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FOCUS ALIMENTATION
DES ANNONCEURS SUR-INVESTISSEURS

Part de marché du web chez les leaders — En % des investissements — 1¢" semestre 2011

Moyenne globale : 12,3% Moyenne secteur:7,5%

Danone

Unilever
Kraft Foods
Mars Chocolat

Nestlé

Mars Petfood

Sara Lee Coffee & Tea

Kelloggs
Lactalis
Cadbury
| 0]
. b g DIC
Ia ; TERNET
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FOCUS ALIMENTATION
LES 10eres MARQUES ALIMENTAIRES SUR LE DISPLAY

En millions d’euros — 1¢" semestre 2011 vs 2010

Evolution

L'Or nouveau

Activia x2,5
Blédina x2,1

Carte Noire -71,4%

Lipton nouveau
Special K -52,3%

Whiskas nouveau
Mars x6,1

Fruit d'or Pro Activ +80,3%
Milka x4,7

|q;~
° .
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FOCUS ALIMENTATION
L'OR ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1" semestre 2011

Dispositif p|urimédia Investissements plurimedia: 22,7 millions d’euros bruts
Internet

Presse

Radio
45%
Télévision
_ - — - = antds VIdéO
. P - I Home page 8
Banniére : 5 el

——

iab
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FOCUS ALIMENTATION
NESPRESSO PIXIE ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1" semestre 2011

Investissements plurimedia: 6,7 millions d’euros bruts

Dispositif plurimédia

Internet

2504 Pub. Ext.

0
Presse 9% .
Télévision
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FOCUS ALIMENTATION
HOLLYWOOD STYLE ET SES DISPOSITIFS OFF ET ONLINE

1" semestre 2011

Investissements plurimedia: 3,4 millions d’euros bruts

Dispositif plurimédia

Internet

Vidéo Instream .
Télévision

Home page
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