
Bilan 1er semestre 2009 vs 1er semestre 2008

Baromètre internet 



Périmètre de la pige TNS media intelligence sur le web

Tous les formats display incluant :

- bannières
- liens contextuels sponsorisés ou liens commerciaux, hors liens recherche
- intégration de contenu ( contenu éditorial payant d’un annonceur hébergé

sur un site de façon temporaire et sa promotion)
- sponsoring de rubriques
- formats publicitaires sur newsletters
- streaming vidéo 

et toute autre opération spéciale de visibilité publicitaire. 

Investissements bruts = valeur de l’offre

La mesure du media internet – un partenariat IAB-SRI-TNS



La mesure du media internet – un partenariat IAB-SRI-TNS
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Univers internet : 40 régies déclarantes au 1sem 2009 (700 sites)



Montant et évolution des investissements publicitaires plurimedia 1sem 2009 vs 
1sem 2008

Milliards d’euros

Baisse importante des investissements publicitaires plurimedia

Données brutes

- 3,2%



Millions d’euros

* Univers constant : 37 régies déclarantes

* Format display hors search – 1sem 2009

Investissements publicitaires bruts sur internet



Évolution du media internet 1er semestre 2009 et périodes précédentes 

Une croissance très nettement impactée par la crise 

+73,6%

+57,2%

+40,1% +38,1%

+8,1%

1sem 2005 1sem 2006 1sem 2007 1sem 2008 1sem 2009



Internet, une croissance ralentie dans un contexte fortement 
baissier 
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-8%
-10,5%

INTERNET CINEMAPRESSERADIO TELEVISION PUBLICITE 
EXTERIEURE

Evolution des media 1sem 2009 vs 1sem 2008



Internet, 3ème media
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Répartition des investissements publicitaires par media – 1sem 2009



Des progressions sectorielles très contrastées
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Evolution
1sem 2009 vs 1sem 2008

+35,70%

-3,90%

54,60%

74,60%

-21,30%

ETS financiers assurance

Alimentation

-2,90%

10,10%

Investissements publicitaires en millions d’euros des 10 secteurs leaders sur 
internet

-16,30%Hygiène Beauté

34,80%Information Media

millions d’euros



Le plus souvent, internet évolue plus favorablement que le marché

Investissements publicitaires en millions d’euros des 10 secteurs leaders sur 
internet
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Nombre d’annonceurs actifs internet 

Pour la première année, une légère baisse du nombre d’annonceurs

3 260

835 939
1 548

2505

3 312

1sem 2004 1sem 2005 1sem 2006 1sem 2007 1sem 2008 1sem 2009

-1.5%

x4



Évolution du nombre d’annonceurs par media

-11,8%

-6,4%

-1,5%

-3% -3,3%
-10,6%

Presse Publicité
extérieure
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1sem 2008
1sem 200916 097

3 260

1 478 1 400

127

6 291

Quand la crise impacte fortement le nombre d’annonceurs actifs, 
internet semble moins touché



Répartition du nombre d’annonceurs et investissements publicitaires

La moitié des annonceurs 2009 déjà présents sur internet 
l’an dernier

88%

1 634

12%

1 626

Annonceurs déjà présents
sur le 1er semestre 08

Répartition des 
investissements publicitaires

Répartition du 
nombre d‘annonceurs



Répartition du nombre d’annonceurs et investissements publicitaires

Les annonceurs très fidèles représentent 2/3 des recettes            
du media

67%

33%

329

2 931

Annonceurs fidèles
depuis 5 ans

Répartition des 
investissements publicitaires

Répartition du 
nombre d‘annonceurs



Evolution de la part de marché internet des annonceurs fidèles depuis 5 ans (vs 
plurimedia)

Les annonceurs très fidèles renforcent la part consacrée à internet

259248

198

157

100

• Univers constant : 37 régies déclarantes
• Base 100 : pdm internet tous secteurs sur le 1er sem 2005

1sem 2005 1sem 2006 1sem 2007 1sem 2008 1sem 2009



Répartition du nombre d’annonceurs sur le 1er semestre 2009

329

2 931

329

949

Annonceurs fidèles
depuis 5 ans

Annonceurs nouveaux
sur période 5 ans

3 260 annonceurs 3 260 annonceurs

Près de 1/3 des annonceurs n’avaient pas communiqué sur 
internet auparavant



Répartition du nombre d’annonceurs

Beaucoup de pure players parmi les derniers annonceurs recrutés

949

Télécommunications

Services

Voyage Tourisme

Culture et loisirs

Information Media

5,8%

6%

26%

16%

13%

3 260 annonceurs

Poids des secteurs 
sur l’investissement total nouveaux annonceurs

Exemples de nouveaux : 
Distribution : Monsieur meuble, Lapeyre, Simply market…
Hygiène Beauté : Taaj, Issey Miyake parfums, Laboratoire Bioderma…
Alimentation : Royal canin…

Annonceurs 
nouveaux sur 

période de 5 ans



Sur les 100 premiers annonceurs plurimedia

- 93% ont communiqué sur internet

Sur les 500 premiers annonceurs plurimedia

- 81% ont communiqué sur internet

Sur les 1000 premiers annonceurs plurimedia

- 68% ont communiqué sur internet

% d’annonceurs ayant communiqué sur internet sur le 1er semestre 2009




