
Bilan 2008 vs 2007

Internet, relais de croissance



PPéérimrimèètre de la pige TNS media intelligence sur le webtre de la pige TNS media intelligence sur le web

tous les formats display incluant :

- bannières

- liens contextuels sponsorisés ou liens commerciaux, hors liens recherche

- intégration de contenu ( contenu éditorial payant d’un annonceur hébergé
sur un site de façon temporaire et sa promotion)

- sponsoring de rubriques

- formats publicitaires sur newsletters

- streaming vidéo

et toute autre opération spéciale de visibilité publicitaire.

La mesure du media internet – un partenariat IAB-SRI-TNS



La mesure du media internet – un partenariat IAB-SRI-TNS
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Univers internet : 40 régies déclarantes en 2008 (818 sites)



La Charte des déclarants internet TNS media intelligence depuis avril
2007 avec l’IAB, le SRI et l’UDECAM

Les moyens de contrôle

Contrôle aléatoire mensuel de la valorisation par TNS media intelligence qui pourra joindre
les acheteurs d’une campagne (agence et/ou annonceur) pour vérifier, confidentiellement, les
chiffres déclarés. Les Agences de l’Udecam s’engagent à soutenir et assister TNS media
intelligence dans toutes ces démarches de contrôle.

Contrôle des évolutions des régies/sites tous les trimestres par TNS media intelligence

Contrôle de la présence de l’Annonceur effectué via Evaliant

Un Comité de contrôle se réunit tous les deux mois, afin d’évaluer les améliorations, contrôler et
analyser les incohérences. Il est composé de représentants des signataires de la charte.

La mesure du media internet - méthodologie



Montant et évolution des investissements publicitaires plurimedia 2008 vs 2007

Milliards d’euros

Une croissance modeste du marché plurimédia

Données brutes

+4,1%



Internet explique l’essentiel de la croissance plurimedia
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Millions d’euros

* Univers constant : 37 régies déclarantes

* Format display hors search – 2008

Investissements publicitaires bruts sur internet



Internet, une croissance toujours très dynamique
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Evolution des médias 2008 vs 2007



Rupture sur la croissance en fin d’année comparable au
marché plurimédia
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* Univers constant: 37 régies déclarantes



* Univers constant: 37 régies déclarantes

Part de marché internet dans le plurimédia – 2008

Une part de marché internet toujours en forte croissance



Evolution de la part de marché internet dans le plurimedia

Une évolution constante d’année en année
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Des progressions sectorielles très contrastées
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Nombre d’annonceurs actifs internet

Toujours plus d’annonceurs présents sur le web
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Une croissance dynamique du nombre d’annonceurs sur
internet

Evolution du nombre d’annonceurs plurimedia et internet

* univers media nationaux dont internet

Plurimedia*
29 455 annonceurs

Internet
4 865 annonceurs

+1,0%

+24,6%



Répartition et nombre d’annonceurs par niveau d’investissements

Internet : un media pour tous types d’annonceurs
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Profil sectoriel des annonceurs du premier quintile

Budget moyen : 56,1 millions d’euros
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* Univers constant: 37 régies déclarantes
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Profil sectoriel des annonceurs du troisième quintile

Budget moyen : 11,4 millions d’euros
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* Univers constant: 37 régies déclarantes
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Profil sectoriel des annonceurs du cinquième quintile

Budget moyen : 0,2 millions d’euros
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* Univers constant: 37 régies déclarantes
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Répartition du nombre d’annonceurs et investissements publicitaires

Les annonceurs fidèles représentent 2/3 des recettes
du media
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Répartition du
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Evolution de la part de marché internet des annonceurs fidèles (vs plurimedia)

Les annonceurs fidèles renforcent la part consacrée
à internet
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* Univers constant: 37 régies déclarantes
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Investissements en millions d’euros des 10 premiers annonceurs sur internet
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Evolution
2008 vs 2007

nouveaux dans le top 10

Millions d’euros

déjà présents
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Investissements plurimedia en millions d’euros

Pendant la crise de la fin d’année (septembre-
décembre), les annonceurs ont continué de
communiquer
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+12,5%

Sept.-déc. Sept.-déc. Sept.-déc. Sept.-déc.



Tous les media ont été impactés plus ou moins
fortement
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Evolution sept – déc 2008 vs sept – déc 2007



Sur la période, un nombre d’annonceurs en progression

Nombre d’annonceurs internet sept-déc 2008 vs sept-déc 2007




