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LE BAROMETRE IAB SRI réalisé par KANTAR MEDIA

01 REGIE, 20 MINUTES, 24/7 REALMEDIA,
3W REGIE, AD MAJOREM, ADVERLINE, ALLOCINE,
AMAURY MEDIAS, AUFEMININ, BOURSORAMA,

CARADISIAC, CCM BENCHMARK, CONDENAST, DAILYMOTION,
|Og | q ue DEEZER, DOCTISSIMO, ECHOS MEDIAS, ESPACES LIBERATION,

EXPRESS ROULARTA, FIGAROMEDIAS, FRANCETELEVISIONS PUB,
GMC CONNECT, GPE INDUSTRIE SERV., Hl MEDIA, HORYZON
MEDIA, | REGIE, INTERPSYCHO, KDP GROUPE, LA TRIBUNE,
LAGARDERE ACTIVE PUB, LE POINT MULTIMEDIA, M6 PUBLICITE,
MICROSOFT ADVERTISING, MISTRAL MEDIA, NOTRE FAMILLE, NRJ
GLOBAL, ORANGE ADVERTISING, PAGES JAUNES, PRISMA PRESSE
REGIES OBS, RUE DU COMMERCE, SENIOR PLANET,

SPRINGBIRD, TF1 PUBLICITE, VOYAGES-SNCF, YAHOO!
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LE BAROMETRE IAB SRI réalisé par KANTAR MEDIA

Banniéres

Liens contextuels sponsorisés ou liens
Iog | q ue commerciaux, hors liens recherche

Intégration de contenu (contenu éditorial payant
d’'un annonceur hébergé sur un site de fagon
temporaire et sa promotion)

Sponsoring de rubriques
Formats publicitaires sur newsletters

Streaming vidéo et toute autre
opération spéciale de visibilité publicitaire.
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¥l Le marcheé
plurimédia en 2011 0
+5,2"
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UNE CROISSANCE MODEREE

DES INVESTISSEMENTS 2 7 8

milliards d’€uros

%
+10,27
o o En 2010
Montant et évolution des investissements
publicitaires bruts plurimédias 2011 vs 2010
o
M s S
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‘] Le marcheée UN NET RALENTISSEMENT
plurimédia en 2011 SUR LE SECOND SEMESTRE

% évolutions mensuelles des investissements
plurimédias — 2011 vs 2010

+12,9%
+11,7%

+10,1%
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¥l Le Display

Global marché : +5,2%

Montant et évolution des recettes publicitaires
brutes du display 2011 vs 2010
Univers constant
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UNE CROISSANCE SUPERIEURE
A LA MOYENNE DU MARCHE
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+7,6%




¥l Le marcheé

plurimeédia en 2011

UNE PROGRESSION CONTRASTEE
SELON LES MEDIAS

Répartition par médias des investissements bruts
en millions d’euros

+6,0%
9382
8850 +3,9%
o7 Global marché : +5,2%
- 380 7671
+6,2%
+7.,6%
3909 4152 o
3935 3480
2764 2748

+27,1%

299 380
L

2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011
Télévision 1 Presse | Radio Internet ] Pub. Ext. ] Cinéma

KANTAR MEDIE




‘] Le marcheé DES PARTS DE MARCHE MEDIAS
plurimeéedia en 2011  QUASISTABLES

En % des investissements plurimédias — 2011 vs 2010

CINEMA 1,4% (+0,2 pt)

PUB. EXT. (-0,6 pt)

9,9%
— 27,6% .\\

INTERNET (+0,3 pt) PRESSE (-0,3 pt)

| 14,9% /RADIO (+0,1 pt)
TELEVISION (+0,3 pf)\\ 33.7%

N
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z Les annonceurs DES INTERVENANTS LEGEREMENT
du display MOINS NOMBREUX

Nombre d’annonceurs sur le display
2011 vs 2010

4972

-1,3% vs 2010
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E Les annonceurs MAIS UN REFERENCEMENT
du display TOUJOURS ELEVE

Nombre d’annonceurs sur le display
2011 vs 2010

Magazines * | 12 754

Internet Display

Publicité extérieure**

Radio | 3489

Télévision [ 224

*magazines nationaux
**réseaux nationaux

IKANTAR MEDIE © 2009 Kantar Media



¥ Les annonceurs
du display

Nombre d’annonceurs
fideles

LES ANNONCEURS FIDELES CONSACRENT
AU MEDIA UNE PDM SUPERIEURE A LA

MOYENNE
Nombre d’annonceurs sur le display
2011 vs 2010

Poids des investissements

des fideles
Q4%

Part de marché
display des
fideles
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E Les annonceurs UNE HIERARCHIE BOULEVERSEE
du display Top 10 annonceurs - 2011 vs 2010

Investissements bruts sur le display

Evolution
display
Orange -8,8%
Microsoft -20,1%
SFR _ 62,0 +9,8%
FDJ _ 53,4 +0,1%
Google _ 51,3 X2,1
Renault -38,4%
Mc Donald +16,7%
Bouygues Télécom [ 40,8 +23,9%
PMU _ 37,9 +98,8%
Paramount _ 35,9 +42,8%
o
B Rang stable Rang en hausse || Rang en baisse = allla E S\>I
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E Les secteurs HAUSSE DES SECTEURS SIGNIFICATIFS

du displa
p y Top 10 secteurs en investissements publicitaires
display — 2011 vs 2010

Global média : +7,6% Evolution
display

+10,8%
Ets Financiers Ass. +5,8%
Automobile Transport +12,5%
Télécommunications -0,5%
Services +13,19

Distribution +31,5%

Voyage Tourisme -3,8%
Alimentation +10,5%
Informatique +6,3%

Hygiene Beauté

Culture & Loisirs

-3,5%

IKANTAR MEDIE



La compleér
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¥ Complémentarité LES 2/3 DES ANNONCEURS COMBINENT
) medias LE DISPLAY AVEC UN AUTRE MEDIA

2011

4 972 anNONCEeUrsS présents sur le display

Exclusifs web

)
%‘ Internet + 1 média
N¢b)
£
= L 0
2| Internet + 2 médias 19% %
e
>
7 . 0
% Internet + 3 médias 12% des recettes brutes
c du display
[ .
< Internet + 4 et 5 médias g%
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E Complémentarite TV-WEB, UN MIX SUIVI PAR
‘médias LES SECTEURS SIGNIFICATIFS

Duplication Webl/tv - Top 5 secteurs en %
des investissements en display - 2011

) 8 1 2 Automobile | 13,6% ‘

annonceurs web
présents en TV Télécommunications | 11,8%

Ets Financiers Ass. 11,8%

Alimentation | 7,2% ‘

Culture & Loisirs | 7,0% ‘

IKANTAR MEDIE © 2009 Kantar Media



¥ Format UN FORMAT EN FORTE PROGRESSION
| Vidéo instream Nombre d’annonceurs utilisant le format vidéo instream

Année 2011

annonceurs

S
. - s S|
Source Evaliant f:) R 2
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E Format LA GRANDE CONSOMMATION IMPORTANT
Vidéo instream SECTEUR D’ACTIVITE

Les 10 premiers secteurs en 2011
En nombre d’annonceurs

Culture & Loisirs ey

Alimentation | 71 |

Edition YL

.\ - Grande
Hygiene Beaute | 50

i Conso
Information Media [ile] 2 O%

Distribution IS

Ets Financiers Ass. 45

Services iR

Voyage Tourisme [efe 1 annonceur sur 5

) issu de la grande consommation
Automobile Transport e¥!

Source Evaliant

IKANTAR MEDIE



GilleHie’

¥ Dispositif plurimeédia ciLLeTTE

video
rnT instream

Presse

As123%

Gillette
Fusion

PROGLIDE.
ET LE RASAGE DEVIENTIGHISSE

&

Frceriniessd bend

KANTAR MEDIE



feclore

E Dispositif plurimédia DioR JADORE u..\...n.).(,.

vidéo
Instream

Presse

_ ubli_cité
@ lextérieure
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Pres Workshop 10 janvier2012/DIOR J adore FLV.FLV

¥ Dispositif plurimédia reuceoT 207

DECOUVREZ
LA PEUGEOT

207 serie )

vidéo
instream

home pages .
Press bannieres

Publicite
extérieure
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http://www2.quali.secodip.com/AdScope/France/Images/HR/3/406/3406185__.jpg
http://www2.quali.secodip.com/AdScope/France/Images/HR/3/652/3652954__.jpg

Les tendan
sectorie

Distribution
Automobile
Grande Conso
Mode

IKANTAR MEDIE



¥l La distribution

Plurimédia
+17,6%
+13,0%
Enseignes Enseignes
Généralistes Spécialisées

LES SPECIALISEES EXPLIQUENT 80% DE
LA HAUSSE DU SECTEUR SUR LE DISPLAY

Evolution des investissements de la distribution
2011 vs 2010

Internet display

+38,2%
+16,6%
Enseignes Enseignes
Généralistes Spécialisées

IKANTAR MEDIE



E! La distribution UNE ACTIVITE QUI S’ACCELERE
AU SECOND SEMESTRE

Evolution des investissements de la distribution

Total distribution sur le display - 2011 vs 2010

18" sem. : +13,1%

2nd sem. : +44,5% +72,4%
84 280
+1,2%

+20,2%
44 037 45829

+8,9%

‘ 18 799 ‘
ler semestre 2nd semestre ler semestre 2nd semestre

Enseignes généralistes Enseignes spécialisées

IKANTAR MEDIE



¥l La distribution

Enseignes généralistes
+5,9
+3,5
+2,6
AFiL, &

+1,2

LES ENSEIGNES SPECIALISEES
DYNAMISENT LE DISPLAY

Les 5 plus fortes hausses budgétaires par type
d’enseignes — en millions d’euros — 2011 vs 2010

Enseignes spécialisées

ZALANDO | +7,3

SEPHORA +5,2 ‘

IKEA | +4,9 ‘

BRICOMARCHE | +4.4 ‘

DECATHLON | +3,8 ‘

© 2009 Kantar Media
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¥ La distribution “Njut” d’lkéa

36%

du budget web sur
les sites féminins

Une Web série

en série
IKEA présente la 1ére web série

improvisée en magasin.
Découvrez tous les mercredis de nouveaux épisodes.

| W

On n'a peur de rien "

profiter, délirer, improviser...

b il .r,,(»"'
. 52 ) Découvrez 1001 fagons
3 de penser sa cuisine.

: 5y, ;

CUISINE

Une chaine dédiée
sur Youtube

france :
‘l‘ )

KANTAR MEDIA _ © 2009 Kantar Media 28



E! La distribution “Catalogue Chanté” Auchan

&4 feteles té;!—- 9
O 9 | S R ! ﬁ
%o .
' - ?@I
. .2
du budget web sur e ®
les portails ;

vix de féte

o GURBORD  \
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CREATIONS2011/Auchan doudoune.wmv

E! L’Automobile UNE FORTE CROISSANCE DU DISPLAY

Evolution des investissements du display dans
le groupe Automobile — 2011 vs 2010

Evolution média : +7,6%

KANTAR MEDIE



E] L’Automobile

0,4%
11,1%

11,4%

33,2%

16,3%

27,6%

TELEVISION ET WEB PROGRESSENT DANS

LES PLANS MEDIAS DES CONSTRUCTEURS
Part de marché médias dans le gr. automobiles

H Cinéma

| Pub.Ext

H |nternet

Télévision

4 Radio

24,8% “ Presse

2010

IKANTAR MEDIE




E! L’Automobile DE FORTES DISPARITES DANS LES
EVOLUTIONS DES ANNONCEURS

Top 10 annonceurs sur le display en % des
investissements bruts — 2011 vs 2010

Evolution

RENAULT | -37,9%
PEUGEOT -1,4%
CITROEN +34,4%
NISSAN +42,3%
VOLKSWAGEN +37,8%
OPEL +19,4%

KIA MOTORS X2,4
FORD X2,6

DACIA X2,3

Tovora s 15,9%

KANTAR MEGIE P © 2000 Kentar Media 32



E]L’Automobile NISSAN QASHQAI

Exemple de dispositif digital
2011

NISSAN OASHOAI
_FEENSROCE WSITESES.

e e ——

Banniere

IKANTAR MEDIE

~ ’ .t'"v ¥ “v - n _.‘-'.. 3 “" . W
‘399€ ' DECOUVREZ-LE

Banniere mobile..

NOUVEAU NISSAN OASHQAI+2.
26 KICi N SO Chaplaces)

TESTEZ-LE
& | 21 se0e:
“Voir détails

Application


CREATIONS2011/nissan.mpg

La Grande conso LA GRANDE CONSOMMATION : UN FORT
POTENTIEL DE DEVELOPPEMENT

Poids du display en % des investissements
plurimédias - 2011 I

Grande Conso | 7,5% ‘

Alimentation | 8,3% ‘

Hygiéne Beauté | 7,2% ‘

Boissons | 5,8% ‘

Entretien | 4,1% ‘

IKANTAR MEDIE 62009 Kantar Media 34



E]L’Alimentation HAUSSE SIGNIFICATIVE DU NOMBRE
D'’ANNONCEURS

2011 vs 2010

Montant Evolution
des investissements du nombre d’annonceurs

1904 +11,1%

millions d’euros

+ 10 : 5% 186 annonceurs en 2011

IKANTAR MEDIE



E]L’Alimentation DE FORTES EVOLUTIONS CHEZ LES
LEADERS

Top 10 annonceurs display — en millions d’euros
2011 vs 2010

Kraft Foods -10,7%
Unilever +48,9%
Nespresso +75,6%
Danone -46,2%
Nestlé +31,7%
Lactalis X6,4
Mars +92,8%
Bledina +2,0%
Kellogg's -11,9%
X3,4

SaralLee Cofee&Tea

KANTAR MEDIE



E]L’Alimentation KRAFT FOODS

Exemple de dispositif digital
2011

17

Marques actives

e LA RECETTE

PlI_IgADtIHIIA ;JO\E;A[TE

-
()r'iurr!c'r
X

~CHOCOLAT-

P

REE T
oOCRE DEALE

philadelphia, du ;g

2 tartiner et a (uis,’,,e, R

VOYAGE DES SENS

comoDs

-~ -

La nouvelle spécialité fromagére
enfinen |
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E]L’Alimentation UNILEVER

Exemple de dispositif digital

2011
MAILLE
Home pa Marques actives

Hom
Collection Exclqsive ome pag?

I Decouvreszjisauon e thé peut vous erfinendt

vVivez un

IKANTAR MEDIE



E]L’Alimentation LACTALIS

Exemples de dispositif digital

2011
TENDRIADE Marques actives

LACTEL MILUMEL

PRESIDENT

< www.president.fr Iﬂ{[\li)ENT

Streaming

2
Milumel" Milumel
aux nutriments essentiels e 7,’
P c ju—
Pt Milumel | o
' g gyl el
S8 &
s=| Home page

répond spécifiquement
Pour votre sanié, évitez de grignoter entr aux besoins des bébés

scondeanémeat’ b righmentaias

Banniere

Banniere

Pour votre santé, mangez au moins cing fruits et légumes par jour

KANTAR MEDIE




Q]La Mode UNE PRESENCE RENFORCEE DES ACTEURS

DE LA MODE
2011 vs 2010

Montant
des investissements

Chaussures |+14 4 |
’ I ’ I ’ I O Textile |+10,5 ‘
millions d'euros Lunetterie | +9,4 ‘

En millions d’euros

IKANTAR MEDIE © 2009 Kantar Media



E] La Mode KRYS “VOUS ALLEZ VOUS AIMER’

Exemple de dispositif digital
2011

La vague
« Inconnus » Les stars

Les lunettes
de star

AVANT J'ETAIS
INTROVERTIE

KANTAR MEDIE


CREATIONS2011/Krys Instream.FLV
CREATIONS2011/krys web video EXCLU WEB.mpg
CREATIONS2011/krys vi.wmv
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