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Redéfinirla
publicité native

Comment voyez-vous actuellementla
publicité native ? certainesréponses comme,
“intégrée”, “personnalisée”, “performante”
viennent facilement alesprit.

Mais vous trouverez quelques réponses inattendues
dansles résultats de notre nouvelle étude : Redéfinir la
publicité native (2018), dans laquelle nous avons
interrogé nos utilisateurs et mesuré leur réactions
implicites devant les formats natifs.

Une étude innovante et unique

Analyses :
Testsd : Avis
cg?nf)o?tement ?rlﬁglirgi?gsnses d’velxperts
Q L QO
B RERB88R888R88888
A O A O
Sallaa) personnesau O )
O N Royaume-Uni, (O N
Aajaa enAllemagne ©° &
% & etenFrance g &
QERBLERELB88R88888
Plusde Plusde
voooco o © 00 o oo 60heures
o oo o o o oo ° © © © (interactionsavec
°g°° oo :°°°° oo °°°:°o °2°° des publicités
S 000 ® ° 50 o oZ:o o:°: numérigues
303 &4 oo o e 000 00 .ou observees
o 0o00° 0°°°o '\ 0000, °
°o o o o 0o © o ©° 000
SEERSERTROSTLANNELICRLIESNE SOO0K
o oo o o ° 300 oo o ocooo ooo réponses
. . subconscientes
de points de données

Les dépenses en publicité
native devraient augmenter

+167% +240%

France Allemagne
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Le format natif

- 0
se fond mieux 23% ‘ o
que le display plus nombreux a trouver la publicité F
traditionnel sur native naturelle (sur desktop et mobile)

le mobile etle
desktop 34%
plus nombreux a trouver la publicité Q

Source ; Oath — (2018) native naturelle sur mobile
Redéfinir la publicité native

La publicité native est 8 fois
plus performante (taux de clic)

45% plus 27% plus
nombreuxa enclinsa
recommander acheter

un marque qui utilise la publicité native une marque qui utilise
la publicité native
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Toutes les solutions natives ne sont pas égales

Le format In-feed propose plus de visibilité et d'impact pour lamarque

Visibilité moyenne
In-feed d’'un format

Visibilité moyenne

d’un format natif en

Mais chaque format 35% 34%

natif trouve sa place apenser que le format apenser que le format
danslapage.Les in-feed se fond mieux natif se fond mieux en
consommateurs sont au coeur de lapage bas de page

I n-feed +14% de préférence de marque quand une marque utilise
= un format natif sur un site premium. + 16% de croissance
nat“’e de l'intention dachat en associant natif et site premium
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Les formats natifs sur les sites + 40%
premiums ont unimpact 17%
supérieur pour la marque
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+16% de croissancede
lintention dachat en associant
natif et site premium

Une croissance constatée sur tousles
indicateurs de performance de lamarque
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Pour resumer

17% croissance La publicité Les formats natifs
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pour la marque longtemps de lutilisateur

14% 27%

croissancedela plus enclin
préférence de marque alachat

Etdansun +35% +40%

environnement - e
premium

Pour savoir comment intégrer la publicité native a votre stratégie
marketing, contactez nous : contact-france@oath.com
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Verizon Media Group/Oath est une division de Verizon au croisement
des médias, de la publicité et de la technologie, créée pour servir un
ecosysteme de milliards d'utilisateurs. En tant que 'un des leaders
mondiaux du digital et du mobile, Verizon Media Group/Oath

dessine le futur. Pour plus d'information, visitez Oath.com/fr
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