
TOTAL MARCHÉ 2019

5,862Md€
+12%

SOCIAL
1,447 Md€

25% DU MARCHÉ

AUTRES LEVIERS
772 M€

13% DU MARCHÉ

1,165 Md€
20% DU MARCHÉ

SEARCH
2,478 Md€

42% DU MARCHÉ

+21%

+9%

+7%

+13%

+5%

+31%

+16%

+10%

TYPES
D’ACTEURS

TYPES DE
COMMERCIALI-

SATION

TYPES DE
FORMATS

Le
programmatique (1)

représente

89%
du total 
marché

Le mobile (2)

représente

66%
du total 
marché

(1) Inventaires vendus via une mise en relation automatisée entre acheteurs et vendeurs
(Y sont inclus tous les modèles de ventes automatisées) ; Le Social & le Search sont 100% programmatique.

(2) Search + Social + Display.
(3) A�liation, E-mailing, Comparateurs.

Sources analyses Oliver Wyman, SRI, UDECAM

Présentation complète des résultats disponible sur www.sri-france.org

DISPLAY

 (3)

ÉDITION
& INFOS
    491 M€

STREAMING
304 M€ RADIO & TV

153M€

RETAIL
217 M€

CLASSIQUE
463 M€

+19%

+4%

+4%

+24%

+32%

+20%

VIDÉO
491 M€

AUDIO
14 M€

OPS
197 M€

NON PROGRAMMATIQUE
583 M€

PROGRAMMATIQUE
582 M€


