
10 ENSEIGNEMENTS 
POUR RÉUSSIR SON ACTIVATION SHOPPERS

UNE ÉTUDE BASÉE SUR LES PERFORMANCES DE CAMPAGNES 
EN EXTENSION D’AUDIENCE SUR UNE CIBLE SHOPPERS.

ÉTUDE RÉALISÉE GRÂCE AUX ACTIFS DATA TRANSACTIONNELS DU GROUPE CASINO 
ET AU SOUTIEN DE LA MOBILE MARKETING ASSOCIATION.
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LE PROFIL TYPE
D’UNE CAMPAGNE DIGITALE RÉUSSIE

Construisez vos audiences 
en ajoutant l’historique 

d’achat en magasin 
à vos critères socio-démo.

AUDIENCES
SHOPPERS

DIFFUSION
MULTI-FORMATS

Combinez une diffusion 
display et vidéo pour 

maximiser votre activation 
et l’impact sur vos ventes.

Ajoutez des call-to-action 
sur vos messages pour 
maximiser positivement 
l’impact sur vos ventes.

MESSAGES
INCITATIFS

Renforcez votre analyse en 
mesurant l’impact de votre 

activation digitale sur 
vos ventes.

MESURES
DES VENTES

Privilégiez des activations 
digitales supérieures à 21J 
pour obtenir un meilleur i

ncrément de CA.

CAMPAGNES
LONGUES

5
ÉLÉMENTS CLÉS 
POUR RÉUSSIR VOTRE 
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CETTE ÉTUDE S’APPUIE SUR L’ANALYSE DE PLUS DE 250 CAMPAGNES DIGITALES 
OPÉRÉES ET MESURÉES PAR RELEVANC ENTRE 2019 ET 2021 SUR LES FAMILLES 

DE PRODUITS « FOOD ANDDRINK », « HYGIÈNE ET BEAUTÉ » ET « ENTRETIEN 
MAISON » GRÂCE À UN ACTIF DATA TRANSACTIONNEL UNIQUE BASÉ SUR 64M 

DE TRANSACTIONS RÉALISÉS TOUS LES MOIS DANS LES 8 000 MAGASINS 
POUR 7 MILLIONS D’ENCARTÉS DIGITALISÉS ACTIVABLES AINSI QUE D’UN 

ÉCHANTILLON DE MESURE DE 4,5 MILLIONS D’ENCARTÉS ISSUE DES ENSEIGNES 
DU GROUPE CASINO : CASINO, GÉANT, FRANPRIX ET MONOPRIX


