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Pop Up Store #RethinkFashion
Avec MIR & Prisma Media Solutions

Les lessives MIR ont créé I'événement le 6 juin dernier a la Recyclerie
avec leur Pop Up store dédié a la #Slowfashion et réalisé en
partenariat avec Simone Media, Femme Actuelle et Oh! My Mag

Pour améliorer |'impoc’r environnemental de la mode, des solutions simp|es existent telles que |'upcyc|ing et
l'entretien des vétements. La marque MIR, trés engagée dans la phi|osophie de la « slow fashion », encourage
vivement ses clients & prendre soin de leurs vétements pour qu'i|s durent p|us |ong’remps en utilisant leur gamme
de produi’rs respectueux des fibres textiles et des couleurs. Afin d'aller p|us loin dans leur engagement, MIR a
collaboré avec la cellule créative de Prisma Media sur les conseils de |'ogence Dentsu, pour concevoir un Pop Up
store #RethinkFashion entierement dédi¢ & la slow Fashion et 'upcycling. L'objectif principal de cet événement

était de sensibiliser le grond pub|ic aux nouvelles fogons de consommer la mode de maniere responsob|e.

Pour soutenir cet événement, un o|i5|oosi’ri1c meédia puissant sous forme de stories, posts, vidéos, et articles
sponsorisés, a été mis en place sur 3 de nos marques : Simone Media et Ohl My Mag pour toucher un public
jeune et engagé et Femme Actuelle pour faire rayonner au maximum l'opération. Deux influenceurs,
@mybetterself et @Robin.lIrdr, ont été sélectionnés pour participer activement & 'événement. Leur mission
consistait & dénicher des pieces de mode en friperie, qui ont été ensuite vendues lors du Pop Up, et & mobiliser

leurs communautés respectives autour de ce projet.

Lors de I'événement, les participants ont pu :
Assister & une conférence dédiée & la slow fashion et & l'upcycling animée par Valérie Amarou (journaliste)
et en présence de Gaélle Constantini (créatrice de mode), Emilie Albertini (journaliste mode), Nelly
Manoukian (co-fondatrice de I'Ecole de la Maille de Paris), de Eloise Moigno (fondatrice du Label
SloWeAre) et Camille Nonglaton (Experte MIR).
Participer & un vide dressing pour trouver des trésors cachés, encourageant ainsi la reutilisation et la
réduction des déchets textiles.
Découvrir les collections de six marques de mode engagées dans |'upcyc|ing, telles que Second Sew, Ecclo,
Bobo Paris, Atelier Regain, Boomcoeur et Entrejambes. L'occasion d'acheter des pieces uniques et éco-
responsables.
Participer & des ateliers DIY afin de donner une seconde vie & leurs vétements en les transformant ou en les

réparant (Broderie, dessin sur ’rexfi|e...)

Cet événement a été un vrai succes avec plus 580 de personnes présentes le jour ]!

Pour plus d'informations, contactez-nous.
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L'ENGAGEMENT FAIT LA DIFFERENCE

Prisma Media Solutions, régie publicitaire du groupe Prisma Media, c’est 25 marques leaders présentes sur plus de
100 supports (presse, web, mobil, audio, événement...). N°1 des groupes bi-média, nos marques média (Femme Actuelle, Gala, Capital, GEO, Voici,
Télé-loisirs...) sont référentes sur de nombreux centres d'intéréts (mode, beauté, Entertainment, environnement, voyage, cuisine, économie...) et
touchent 40 millions de lecteurs/internautes ou vidéonautes* chaque mois. PMS est trés engagé pour une publicité responsable, compense ses

émissions de carbone depuis cette année et encourage avec des actes concrets les acteurs du marché & réduire ou compenser leurs activités.

Contact : Adeline Desdoit, Directrice Hub Communication PM, adesdoit@prismamedia.com
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