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SCORING PAR SECTEUR
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BEAUTE COSMETIQUE FORCE DOMINANTE FAIBLESSES

3%

LE SECTEUR A ATTEINT
UNE MATURITE GEO COLLECTIVE

PROPOSITION DE VALEUR AUTORITE SECTORIELLE

ENERGIE

12%

LE MARCHE GEO EST LOIN
D'ETRE CONSOLIDE

FORCE DOMINANTE FAIBLESSES

VALEURS PERCUES ALIGNEMENT PERSONA

LE CRITERE LE PLUS FAIBLE

48,6 a 51,8 -

LA REPUTATION AVIS CONSOMMATEUR

CHARTE IA REWORLD MEDIA

PRODUCTION UNE GEO GESTION ENGAGEMENT
EDITORIALE TRANSPARENCE RESPONSABLE : RESPONSABLE DURABLE
ENCADREE PAR VIS-A-VIS DES VISIBILITE PAR LA DE LA
DES EXPERTS LECTEURS QUALITE CONCURRENCE

ENTRE MARQUES

Contact : peboilard@socialplayground.io
https:/Aww.reworldmediaconnect.com/
Barometre GEO Reworld MediaConnect 2026

REWORLD
MEDIAc)NNECT

Source :




